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1 POLAZISTE | PROCES IZRADE PLANA
UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

TuristiCka zajednica opéine Gradac i Turisticka zajednica mjesta Drvenik pristupile su izradi Plana
upravljanja destinacijom Gradac kao strateSkog dokumenta usmjerenog razvoju odrzivog turizma u
razdoblju od Cetiri godine. Plan se izraduje na razini destinacije Gradac sukladno Zakonu o turizmu (NN
156/23) i odgovaraju¢em Pravilniku o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom, uz postivanje
vazecih strateSkih dokumenata, prostornih planova i planova upravljanja kulturnim dobrima. Podaci u
ovom dokumentu analizirani su na tri razine (u ovisnosti o dostupnosti podataka):

1. Opcéine Gradac

2. Naselja Brist, Gradac, Podaca i Zaostrog koji su za potrebe izrade ovog dokumenta definirani kao
zona Gradac

3. Naselja Drvenik koji je u kontekstu ovog dokumenta definiran kao Zona Drvenik

Primarni cilj plana je osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti, unaprijediti iskustvo posjetitelja,
ocCuvati prirodnu i kulturnu bastinu te doprinijeti dobrobiti lokalne zajednice. Plan predstavlja temelj za
donoSenje odluka i provedbu mjera upravljanja turizmom u skladu s potrebama lokalne i regionalne
samouprave te drugih relevantnih dionika.

TuristiCke zajednice ukljucile su u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika - predstavnike
javnog i privatnog sektora, stru¢ne i drustvene organizacije, stanovnike Gradca, kao i turiste i jednodnevne
posjetitelje. Time je osigurana izrada dokumenta koji odrazava stvarne potrebe, izazove i moguénosti
lokalne zajednice i svih koji u njoj djeluju.

Sudjelovanje dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketno istrazivanje i javno savjetovanje, ¢ime
je omoguceno aktivno uklju¢ivanje razlicitih perspektiva u proces planiranja.

e Analiza aktualnog stanja u destinaciji bila je tema prve fokus grupe. Zbog velikog interesa, rasprava je
organizirana kroz dvije zasebne fokus grupe, odrzane 2. travnja 2025. godine u opcini Gradac.

Prva je okupila predstavnike javnih institucija i ustanova, medu kojima su bili Turisticka zajednica
opc¢ine Gradac, TuristiCka zajednica mjesta Drvenik, Opc¢ina Gradac, Komunalno Gradac, Lokalna
akcijska grupa u ribarstvu ,,Malo misto“ i Udruga Strada. Druga fokus grupa okupila je predstavnike
privatnog sektora, ukljucujuci hotelijere, turistiCke agencije i putniCke agencije. Rasprava na obje
fokus grupe temeljila se na analizi kljuénih elemenata funkcioniranja destinacije i kvalitete
svakodnevnog Zivota u njoj. Poseban naglasak bio je na procjeni postojece turisticke ponude i usluga,
identificiranju prostorno-planskih izazova, te funkcioniranju komunalne i javne infrastrukture,
ukljuéujuéi vodoopskrbu, odvodnju, upravljanje otpadom i prometnu dostupnost.

e Fokus grupa na kojoj se raspravljalo o prioritetima za daljnji razvoj destinacije odrzala se u opgini
Gradac 29. travnja 2025. godine. Okupila je dionike iz javnog i privatnog sektora, s ciljem zajednickog
prepoznavanja klju¢nih potreba destinacije, infrastrukturnih i drustvenih ulaganja, inicijativa za
ocuvanje identiteta mjesta te moguénosti za bolju medusektorsku suradnju. Sudionici su bili
predstavnici turistickih zajednica, Opcine Gradac, Lokalne akcijske grupe u ribarstvu ,Malo misto“,
Komunalno Gradac, hotela, turisti¢kih agencija i privatnih iznajmljivaca. Rasprava je bila strukturirana
oko prepoznavanja konkretnih potreba za unaprjedenje turisti¢ke i javne infrastrukture, razvoja novih
proizvoda i usluga, o€uvanja prostornog i kulturnog identiteta opcine Gradac, te definiranja mogucih
smjerova odrzivog razvoja turizma. Istaknuta je i potreba za ve¢om medusektorskom suradnjom, kao
i uloga lokalne zajednice u oblikovanju buducih projekata. Dio rasprave bio je posvecen i suradnji s
regionalnim i nacionalnim institucijama, kao i financijskim okvirima za provedbu projekata.

e Lokalno stanovnistvo ukljuc¢eno je u izradu plana putem anketnog istraZivanja, koje je provedeno
tijekom svibnja i lipnja 2025. godine. Cilj istrazivanja bio je prikupiti misljenja, iskustva i stavove
gradana o raznim aspektima turizma te njegovu utjecaju na svakodnevni zivot, prostor i kvalitetu Zivota
u op¢ini Gradac. U istrazivanju je sudjelovalo 215 ispitanika s prebivaliStem na podruéju Gradca (9%
stanovniStva prema popisu stanovni$tva iz 2021. godine). Od toga 168 sa podrucja zone Gradac i 47



sa podruc¢ja zone Drvenik. Uzorak je pazljivo definiran kako bi bio reprezentativan i ravhomjerno
obuhvatio klju¢ne demografske skupine prema spolu, dobi i naselju, ali i prema statusu iznajmljivaca
komercijalnog smjestaja. Naime, stavovi o turizmu ¢esto se razlikuju medu onima koji ostvaruju prihod
od turisti¢kih aktivnosti i onima koji nisu izravno povezani s njima. Prema podacima Turisti¢ke
zajednice opcé¢ine Gradac, na podrucju obuhvata turistiCke zajednice, koje uklju¢uje naselja Brist,
Gradac, Podaca i Zaostrog registrirana su 458 komercijalna iznajmljivaca, Sto ¢ini 26,9 % punoljetnog
stanovniStva navedenih naselja. Prema podacima Turisti¢ke zajednice naselja Drvenik registrirana su
125 komercijalna iznajmljivaca, Sto ¢ini 35 % punoljetnog stanovniStva naselja Drvenik. Ti udjeli
proporcionalno su primijenjen i u definiranju uzorka ispitanika na podrucju obuhvata TuristiCke
zajednice opc¢ine Gradac i TuristiCke zajednice naselja Drvenik. Anketa je provedena putem online
obrasca koji je distribuiran registriranim iznajmljivacima, te terenski, na javnim i frekventnim
lokacijama u Gradcu, gdje su anketari metodom slu¢ajnog odabira razgovarali s punoljetnim
stanovnicima. Kroz anketu su ispitani stavovi stanovni$tva o utjecaju turizma na svakodnevni zZivot i
kvalitetu stanovanja, percepciji promjena u prostoru, okoliSu i infrastrukturi, razini informiranosti i
komunikacije s dionicima u turizmu te o¢ekivanjima gradana u vezi s buduc¢im razvojem i upravljanjem
destinacijom. Rezultati istrazivanja prikazani su u okviru ovog dokumenta i detaljno analizirani kroz
pokazatelje odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, te ¢ine vaznu osnovu za oblikovanje mjera i smjernica
unutar Plana upravljanja destinacijom Gradac.

Zona Gradac Zona Drvenik Opéina Gradac
o Manjeod1-0,60% o Manjeod1-2,13% o Manjeod1-0,93%
Koliko godina | o 0d1do5-5,36% o 0d1do5-2,13% o 0d1do5-4,65%
ispitanicizive | o 0d6do10-10,71% o 0d6do10-/ o 0d6do10-8,37%
u Gradcu o ViSeod10-83,33% o ViSeod 10-95,74% o ViSeod 10-86,06%
Zene-61,31% Zene -59,57% .
Spol Muskarci - 38,69% Muskarci - 40,43% o Zene-60,93%
o  Muskarci-39,07%
o 18-25-6,55% o 18-25-6,38% o 18-25-6,51%
o 26-35-17,86% o 26-35-17,02% o 26-35-17,67%
o 36-45-21,43% o 36-45-29,79% o 36-45-23,26%
Dob u o  46-55-20,24% o 46-55-23,40% o 46-55-20,93%
godinama o 56do65-22,62% o 56do65-14,89% o 56do65-20,93%
o 66do75-10,71% o 66do75-6,38% o 66d075-9,77%
o 76iviSe-0,60% o 76ivise-2,13% o 76iviSe-0,93%
Srednja Skola i niZe - 44,05% Srednja Skolainize-53,19% | o  Srednja Skola i niZe - 46,05%
Visa Skola - 20,24% ViSa Skola - 21,28% o ViSaskola-20,47%
X o Fakultet i viSi stupnjevi - | o  Fakultet i viSi stupnjevi - | o  Fakultet i viSi stupnjevi -
Obrazovanje
32,74% 25,53% 31,16%
o  Neodgovoreno - 2,98% o Neodgovoreno -/ o  Neodgovoreno - 2,33%
o Do500€-4,17% o Do500€-4,26% o Do500€-4,19%
o 501-1000¢€-19,64% o 501-1000€-19,15% o 501-1000€-19,53%
o 1001-1500€-16,07% o 1001-1500€-12,77% o 1001-1500€-15,35%
Mjeseéni o 1501-2000€-22,02% o 1501-2000€-12,77% o 1501-2000€ - 20%
prihodi o 2001-3000€-19,05% o 2001-3000€-21,28% o 2001-3000€-19,53%
kuéanstva o 3001-4000€-3,57% o 3001-4000€-6,38% o 3001-4000€-4,19%
o 4001-5000¢€-0,60% o 4001-5000€-2,13% o 4001-5000€-0,93%
o Ne znam / ne Zzelim| o Ne znam / ne Zelim | o Ne znam / ne Zelim
odgovoriti - 14,88% odgovoriti - 21,28% odgovoriti - 16,28%
Turizma kao Glavni-13,10% Glavni -48,94% o  Glavni-20,93%
izvor prihoda Dodatni -67,86% Dodatni -48,94% o Dodatni-63,72%
o Nijeizvor prihoda - 19,05% o Nijeizvor prihoda - 2,13% o Nijeizvor prihoda -15,35%



Uz ukljuCivanje lokalnog stanovniStva, u okviru izrade plana upravljanja provedeno je i anketno
istrazivanje medu turistima i jednodnevnim posjetiteljima, s ciljem prikupljanja podataka o njihovu
zadovoljstvu boravkom i ukupnom dozivljaju destinacije. Istrazivanje je provedeno tijekom srpnja i
kolovoza 2025. godine, u vrhuncu turisticke sezone. Anketu je ispunilo 165 ispitanika, a bila je
dostupna putem online obrasca na viSe jezika - njemackom, slovenskom, poljskom, talijanskom,
cesSkom i engleskom - ¢ime je omoguceno kvalitetno ukljucivanje Sireg profila gostiju koji posjecuju
Gradac. Kroz anketu ispitivana je razina zadovoljstva razliCitim aspektima destinacije poput izgleda
Gradca (kulturni i prirodni aspekti) i glavnih atrakcija; guzve na ulicama, trgovima i atrakcijama; utjecaj
buke na kvalitetu boravka; stav o prometu u mjestu te zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
i spremnost preporuke posjeta Gradca obitelji, prijateljima i kolegama. U nastavku se nalazi pregled
demografskih obiljezja ispitanih turista i jednodnevnih posjetitelja.

Spol o Zene-55,15%

Muskarci - 40,00 %

Ne Zele se izjasniti - 4,85 %
Dob 18-25godina-17,58 %
26-35 godina - 13,94 %
36-45 godina - 30,91 %
46-55 godina - 21,21 %
56 do 65 godina - 9,09 %
66 do 75 godina - 6,06 %
76ivise-1,21%

O O O O O O O

Obrazovanje Srednja Skola i nize - 31,52 %
Visa Skola - 24,24 %
Fakultet i viSi stupnjevi - 41,21 %

Neodgovoreno - 3,03 %

O O O O

Mjesecni
prihodi
kuéanstva

Do 500€-1,82%
501-1000€-9,70 %
1001 - 1500 € - 20,61 %
501 -2000€ - 26,67 %
2001 -3000€-13,94 %
3001 -4000€-8,48%
4001 -5000€-2,42 %
5001 - 6000€-0,61%
6001 -7000€-1,21%
7001 -8000€-0,61%
8001 €ivisSe-1,21%
Ne znam / ne Zelim odgovoriti - 12,73 %

0O O O 0O 0O 0O o O o0 O o o

Zemlja Hrvatska - 17,58 %
podrijetla o Inozemstvo - 82,42 %
o BosnaiHercegovina-44,12 %
o Ceska-11,76 %
o Slovacka-8,82%
o Slovenija-6,62 %

O

Prijevozno o Automobilom, uklju€ujuci automobilom s kamp-kuéicom i kamper - 64,24 %
sredstvo o Motocikl-1,82 %
dolaska o Bicikl-2,42 %

o Jahta/jedrilica-1,21%



Autobus - 24,24 %

Vlak - 0,61 %

Zrakoplov - 3,64 %

Brod/trajekt - 1,21 %

Drugo prijevozno sredstvo - 0,61 %

O O O O O

Broj posjeta o PrviputuGradcu -26,06 %
Gradcu o Neodgovoreno - 30,30 %
o Vec¢ posijetili- 43,64 %
o 3puta-15,28%
o 4puta-19,44%
o 5puta-13,89%

Smjestaj u Hotel - 18,18 %
kojem Hostel - 3,64 %
odsjedaju Kamp -2,42 %

Turisti¢ko naselje - 2,42 %
Obiteljski smjestaj (soba, apartman, ku¢a za odmor i sli¢no) - 42,42%
Bez odgovora - 30,91 %

O O O O O O

Uz fokus grupe i anketna istraZivanja, svim zainteresiranim dionicima omoguceno je sudjelovanje i putem
javnog savjetovanja o prijedlogu Plana upravljanja destinacijom. Buduci da se ovim dokumentom utjeCe
nainterese gradana i pravnih osoba, nacrt plana upucen je najavno savjetovanje sukladno Zakonu o pravu
na pristup informacijama (NN 25/13, 85/15, 69/22), uz poziv javnosti na dostavu prijedloga i miSljenja s
ciljem dodatnog unaprjedenja sadrzaja i jacanja transparentnosti procesa.

Pred vama je Plan upravljanja destinacijom Gradac, dokument koji obuhvacéa niz medusobno povezanih
poglavlja i pruza sveobuhvatan okvir za upravljanje razvojem destinacije. U po¢etnom dijelu analizira se
postojeée stanje destinacije - turisti¢ki proizvodi i usluge, resursna osnova, infrastruktura, digitalizacija,
pristupacnost, organizacija usluga te potrebe lokalne zajednice. Nakon toga definiraju se potencijali za
unapredenje turisticke ponude, pokazatelji odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, strateski ciljevi i prioriteti,
kao i konkretne mjere i aktivnosti. Zavrsni dijelovi dokumenta ukljucuju smjernice za klju¢ne dionike, popis
razvojnih projekata, sustav prac¢enja provedbe i zavrSne zakljucke.



2 PROFIL DESTINACLIE GRADAC

Profil destinacije u tablicnom obliku donosi osnovne informacije o Gradcu i omogucuje brz i pregledan
uvid svim relevantnim dionicima. Tablicu ¢e turisticke zajednice aZurirati jednom godiSnje, s obzirom na to
da se odredeni podaci mijenjaju na godisnjoj razini.

GRADAC

Prometna povezanost

Kroz Gradac prolazi drzavna cesta D8 (Jadranska magistrala), koja povezuje Gradac s
Makarskom na sjeveru i Plocama na jugu.

Povezanost s unutrasnjosti osigurava drzavna cesta D512 (Makarska - Vrgorac), s pristupom
autocesti A1 u ¢voru Ravca (udaljenost cca 30 minuta voznje).

Unutar opcine promet se odvija mrezom lokalnih cesta koje povezuju naselja Gradac, Brist,
Podaca i Drvenik (LC-67205, LC-67204, LC-67219).

U naselju Drvenik nalazi se trajektna luka s redovitim linijama prema otoku Hvaru (Suéuraj).
NajbliZze zrane luke su Zra¢na luka Split (udaljena oko 115 km) i Zraéna luka Dubrovnik
(udaljena oko 130 km).

Udaljenost od glavnog
grada i glavnih emitivnih
trzista

Gradac - Zagreb (RH) - 522 kilometara

Gradac - Bosna i Hercegovina - cca. 181 kilometara
Gradac - Poljska - cca. 1.492 kilometra

Gradac - Ceska - cca. 1.124 kilometra

Gradac - Njemacka - cca. 1.452 kilometra

Gradac - Slovacka - cca. 1.102 kilometra

Gradac - Francuska - cca. 1700 kilometara

Gradac - Slovenija - cca. 606 kilometara

Geografska obiljezja

Krajolik opcCine oblikuju planinski masiv Biokova, priobalne crnogoricne Sume i iznimna
prozirnost mora. Na jugoisto¢nom dijelu planine Rili¢ uzdize se vrh Sveti llija (773 m), s
pogledom na obalu i otoke.

Podrucje obiluje speleoloskim oblicima reljefa, ukljuujuci Spilje, jame i kraSke depresije,
medu kojima se posebno isti¢e jama Zjatva iznad Zaostroga.

Obalni pojas dug 16 km obuhvaca 36 prirodnih Sljuncanih plaza ukupne duljine oko 10 km.
Akvatorij Rivijere Gradac prepoznat je po jedinstvenoj mjeSavini morske vode i planinskih
ponornica, §to mu daje posebna prirodna i terapijska svojstva.

Klimatska obiljezja

Podrucje Opcine Gradac ima mediteransku klimu s vru¢im, suhim ljetima i blagim zimama,
dok unutradnje brdovito podrucje obiljezava umjereno topla, vlazna klima s toplim ljetima.
Srednja godiSnja temperatura zraka iznosi 16,6 °C, s prosje¢nim sezonskim vrijednostima:
zima 9,9 °C, proljece 18,5 °C, ljeto 23,9 °C, jesen 14,1 °C.

Tijekom 77 % dana u godini temperatura prelazi 10 °C, a tijekom 30 % dana prelazi 25 °C.
Prosjecna godiSnja koliCina oborina iznosi 1.166 mm, s neujednacenom raspodjelom tijekom
godine, karakteristicnom za mediteranski rezim padalina.

Broj stalnih stanovnika

2.392 (Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“ - Procjena stanovnistva, stanje
na dan 31. prosinca)

Broj turista

Ukupan broj no¢enja zona Gradac (2024.) - 604.465
Ukupan broj dolazaka zona Gradac (2024.) - 92.713

Ukupan broj no¢enja zona Drvenik (2024.) - 296.766
Ukupan broj dolazaka zona Drvenik (2024.) - 49.794

Ukupan broj noc¢enja Opcina Gradac (2024.) - 901.231
Ukupan broj dolazaka Opcina Gradac (2024.) - 142.507

Emitivna trZidta (Opcéina Gradac) - Bosna i Hercegovina, Poljska, Ce$ka, Njemacka, Slovacka,
Francuska i Slovenija

Prosjecna duljina boravka

Zona Gradac - 6,52
Zona Drvenik - 5,96
Op¢ina Gradac - 6,32
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Turisticki kapaciteti

Komercijalni smjestajni kapaciteti zona Gradac (2024.)
Objekti - 693

Smjestajne jedinice - 3.117

Kreveti - 8.213

Nekomercijalni smjeStajni kapaciteti zona Gradac (2024.)
Objekti-1.161

Smjestajne jedinice - 1.194

Kreveti - 4.964

Komercijalni smjestajni kapaciteti zona Drvenik (2024.)
Objekti - 217

SmjesStajne jedinice - 1.461

Kreveti - 3.511

Nekomercijalni smjeStajni kapaciteti zona Drvenik (2024.)
Objekti - 133

Smjestajne jedinice - 234

Kreveti - 676

Komercijalni smjestajni kapaciteti Op¢ina Gradac (2024.)
Objekti - 910

Smjestajne jedinice - 4.578

Kreveti - 12.001

Nekomercijalni smjeStajni kapaciteti Opc¢ina Gradac (2024.)
Objekti- 1.294

Smijestajne jedinice - 1.428

Kreveti - 5.509

Kategorizacija komercijalnih smjeStajnih kapaciteta Opc¢ine Gradac(2024.)
Komfor - 2

Standard - 2

4 zvjezdice - 37

3 zvjezdice - 418

2 zvjezdice - 203

1 zvjezdica - 26

Ugostiteljski sadrzaji

Ugostiteljsku ponudu ¢ine restorani, konobe, pizzerije, objekti brze prehrane, kafici i barovi.
Dostupna je ponuda tradicionalne dalmatinske kuhinje, no prevladava internacionalna
kuhinja prilagodena turistima - pizze, burgeri, tjestenine i salate. Jedan od restorana nositelj je
Michelinove preporuke, $to svjedoci o prisutnosti gastronomske ponude visoke kvalitete.
Ugostiteljski objekti posluje sezonski, u razdoblju od 3,5 do 6 mjeseci. Ipak, u naselju Gradac
djeluje i jedan ugostiteljski objekt otvoren tijekom cijele godine - pizzerija.

Najpopularnije turisticke
atrakcije

Franjevacki samostan u Zaostrogu
Lungomare

Vrh Sveti Ilija

Staro selo Podaca

Crkva Sv. Jurja

Crkva Sv. Roka

Kostani¢a greb

Mozaik Mladena VeZe u Bristu

Glavni turisticki proizvodi

Sunce i more

Sljun¢ane plaze

Svibanjski polumarator SunRun
Maslinovo ulje

Vidikovci
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Brudetijada
Ribarske veceri

Prostor - turisticke zone i
povrSine

22,8 ha izgradenih hotelskih zona koje trenutno pruZaju oko 3.910 turistiCkih leZajeva.
Prosjec¢na gustoca turistiCke izgradenosti iznosi oko 171 lezaj po hektaru.

Neizgradene (planirane) hotelske zone ukupno obuhvaéaju oko 12,4 ha, s moguéno$¢u oko
1.325 novih leZajeva, $to daje prosjecnu gusto¢u od oko 107 leZajeva po hektaru - zna€ajno
nizu od postojece, $to sugerira potencijal za manje intenzivnu, kvalitetniju gradnju.

Ukupni turisti¢ki potencijal Opcine Gradac:

cca 35,2 ha turistickih zona (izgradeno + planirano)

cca 5.235 lezajeva ukupnog kapaciteta

Turisticka infrastruktura

Kamp

Adults Only Hotel

Biciklisti¢ke stare

Plaze Vodice, Donja Vala, Gornja Vala, Blatnice i Litnoga




3 ANALIZA STANJA
3.1 Turisticki proizvodi i usluge

3.1.1 SmjeStajni kapaciteti

Smjestajna struktura Opc¢ine Gradac, promatrana zbirno za zonu Gradac i Drvenik, pokazuje izrazitu
orijentaciju prema turizmu s dominantnom ulogom privatnog smjestaja, uz znacajnu prisutnost hotelskih
i kamping kapaciteta. Ukupan broj komercijalnih smjesStajnih jedinica u promatranom trogodiSnjem
razdoblju biljezi blagi pad, s 4.894 jedinice u 2022. godini na 4.578 jedinica u 2024. godini, dok se
istodobno broj kreveta smanjuje s 12.207 na 11.724. Unato¢ tom smanjenju kapaciteta, ukupni broj
noc¢enja u komercijalnom smjestaju pokazuje znakove oporavka nakon pada u 2023. godini, te u 2024.
godini doseze viSe od 822 tisu¢e nocenja. IskoriStenost kreveta u komercijalnom smjestaju pritom biljezi
blagi rast i u 2024. godini iznosi 19,23 %, $to upucuje na stabilizaciju potraznje i u€inkovitije koriStenje
postojeéih kapaciteta.

Struktura komercijalnog smjeStaja jasno pokazuje da su objekti u domacinstvu temelj ponude Opdéine
Gradac. Oni ¢ine daleko najveci udio smjeStajnih jedinica i kreveta te ostvaruju viSe od polovice ukupnih
komercijalnih noc¢enja. Broj objekata u domacinstvu ostaje relativho stabilan tijekom promatranog
razdoblja, kao i broj ostvarenih noéenja, $to potvrduje kontinuiranu potraznju za ovim oblikom smjeStaja.
IskoriStenost kreveta u ovoj kategoriji krece se oko 17,5 %, Sto je u skladu s izrazenom sezonalnoScu
destinacije.

Hotelski smjestaj biljezi znacajno smanjenje kapaciteta, osobito u broju smjestajnih jedinica i kreveta, no
istovremeno pokazuje relativno visoku razinu iskoriStenosti. U 2024. godini hoteli ostvaruju viSe od 131
tisu¢e nocenja uz iskoriStenost kreveta veéu od 35 %, Sto ih svrstava medu ucinkovitije oblike smjeStaja u
destinaciji. To upucuje na vaznu ulogu hotelskog sektora u stabilizaciji turistiCke potraznje i potencijal za
produljenje sezone.

TuristiCka naselja istiCu se kao segment s najviSom iskoriStenosScéu kreveta, koja u 2024. godini prelazi 50
%, uz kontinuirani rast broja no¢enja. Ovaj oblik smjeStaja pokazuje snazan potencijal u kontekstu
organizirane ponude, ve¢e dodane vrijednosti i privlacenja gostiju koji traze cjelovite turisticke proizvode.
Kampovi takoder imaju vaznu ulogu u strukturi smjeStaja, osobito u kontekstu obiteljskog i outdoor
turizma, iako podaci ukazuju na odredene oscilacije u kapacitetima i iskoriStenosti.

Maniji udio u ukupnoj ponudi ¢ine hosteli, pansioni, sobe za iznajmljivanje, studiji i ku¢e za odmor. Hosteli
biljeze stabilan broj kreveta i relativno dobru iskori§tenost, dok pansioni i sobe za iznajmljivanje pokazuju
umjeren rast no¢enja u 2024. godini. Ku¢e za odmor, iako brojéano manje zastupljene, biljeze znacajan
rast no¢enja u odnosu na 2022. godinu, $to upucuje na rast interesa za ovaj oblik smjestaja.

Nekomercijalni smjestaj u Opc¢ini Gradac takoder ima znacajnu ulogu, ali s bitno niZzom razinom
iskoristenosti. Ukupan broj nekomercijalnih smjestajnih jedinica kontinuirano raste, s 1.348 jedinica u
2022. godini na 1.428 jedinica u 2024. godini, dok se broj kreveta povecava na 5.640. Broj ostvarenih
nocenja u nekomercijalnom smjeStaju takoder biljezi blagi rast, no iskoriStenost kreveta ostaje niska i u
2024. godini iznosi oko 3,8 %. Najveci dio nekomercijalnog smjeStaja odnosi se na kuce i stanove
stanovnika opcéine te kucée i stanove za odmor - vikendice. Ovaj oblik smjeStaja primarno sluzi osobnim i
obiteljskim potrebama vlasnika, a tek manjim dijelom sudjeluje u turisti¢kom prometu. Niska iskoriStenost
kreveta u nekomercijalnom smjestaju upucéuje na postojanje zna¢ajnog prostornog i kapacitetnog resursa
koji nije u potpunosti integriran u turistiCku ponudu, ali istodobno predstavlja izazov u kontekstu
prostornog planiranja, komunalne infrastrukture i sezonskih opterec¢enja.

Ukupno gledano, smjestajna ponuda Opcéine Gradac (Gradac i Drvenik) obiljezena je visokom
sezonalno$¢u, snaznom dominacijom privatnog smjestaja i postupnom konsolidacijom kapaciteta.
Podaci ukazuju na potrebu za daljnjim usmjeravanjem razvoja prema kvalitetnijim i u€inkovitijim oblicima
smjesStaja, jaCanjem hotelske i organizirane ponude te poticanjem bolje iskoriStenosti postojecih
kapaciteta, osobito u pred i posezoni. Takav pristup mogao bi doprinijeti odrziviiem razvoju turizma,
smanjenju sezonalnih pritisaka i poveéanju ukupne dodane vrijednosti turistickog sektora Opc¢ine Gradac.



Analizom podataka o smjestajnim kapacitetima u komercijalnim i nekomercijalnim objektima na podrucju
Op¢ine Gradac, obuhvacajuc¢i zone Gradac i Drvenik, utvrdeno je da komercijalni smjeStaj, unato¢
manjem broju objekata, ostvaruje znatno veci broj no¢enja u usporedbi s nekomercijalnim. Ovakav omjer
jasno potvrduje dominantnu ulogu komercijalnog smjeStaja u strukturi turistiCke ponude te njegov znacaj
za ukupni turisticki razvoj i ekonomsku odrzivost destinacije.

Na grafikonu koji slijedi nalazi se prikaz kategorizacije ukupno komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja.

Grafikon 1 Broj smjeStajnih objekata prema kategorizaciji
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Izvor: https://gradac.hr/, https://www.drvenik.hr/ (28.04.2025.), obrada autora

Sumarnom analizom podataka za cijelu Op¢inu Gradac, uklju¢ujucéi zone Drvenik i Gradac, jasno je da
smjestajnu ponudu dominantno ¢ine privatne kucée, apartmani i drugi oblici nekomercijalnog smjestaja,
posebno oni bez sluzbene kategorizacije.

Unutar kategorije hotela, koji ukupno ¢ine 26 objekata, nema nijednog hotela kategoriziranog s jednom
zvjezdicom. S dvije zvjezdice postoji jedan hotel, dok je s tri zvjezdice kategorizirano ¢ak dvanaest hotela.
U kategoriji Cetiri zvjezdice nalazi se devet hotela, a dodatno su dva hotela kategorizirana kao "Komfor".
Nema hotela bez kategorizacije, dok su dva hotela svrstana u kategoriju "Standard". Udjelom, hoteli ¢ine
1,18 % ukupnog broja svih objekata.

U segmentu kampova, koji ukupno broje Sest objekata, nije registriran nijedan objekt s jednom zvjezdicom.
Tri kampa kategorizirana su s dvije zvjezdice, dok jedan kamp ima tri zvjezdice, a jedan kamp Cetiri
zvjezdice. Takoder, jedan kamp pripada skupini objekata bez sluzbene kategorizacije. Medu kampovima
nema objekata u kategorijama "Komfor" niti "Standard". Kampovi ukupno ¢ine 0,27 % svih smjeStajnih
objekata.

Objekti u domacinstvu pokazuju Siru raspodjelu kroz viSe kategorija, obuhvacéajuéi ukupno 819 objekataiili
37,18% ukupnog broja. Unutar ove skupine nalazi se 26 objekata kategoriziranih s jednhom zvjezdicom, 182
objekta s dvije zvjezdice te Cak 386 objekata s tri zvjezdice. U kategoriji Cetiri zvjezdice zabiljezena su 24
objekta. Ne postoji nijedan objekt u domacinstvu kategoriziran kao "Komfor" niti kao "Standard". Takoder,
u kategoriji "Nema kategorizacije" evidentiran je 201 objekt.

U kategoriji ostalih ugostiteljskih objekata za smjeStaj, obuhvacenih s ukupno 43 objekta ili 1,95 % ukupne
ponude, nema objekata s jednom zvjezdicom. Sedamnaest objekata kategorizirano je s dvije zvjezdice,
devetnaest s tri zvjezdice te tri objekta s Cetiri zvjezdice. Takoder su evidentirana Cetiri objekta bez
kategorizacije. U ovoj skupini nema objekata svrstanih u "Komfor" ili "Standard".

Nekomercijalni smjestaj u potpunosti je koncentriran unutar kategorije "Nema kategorizacije", gdje je
evidentirano ¢ak 1.309 objekata. Nema nijednog objekta iz ove skupine koji bi bio svrstavan unutar bilo
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koje kategorije zvjezdica, niti u kategorije "Komfor" ili "Standard". U ukupnom udjelu, nekomercijalni
smjestaj Cini 59,42 % svih smjesStajnih objekata, Sto ga c¢ini apsolutno najdominantnijim oblikom
smjestaja.

Brojke pokazuju da Opc¢ina Gradac raspolaze s viSe od 2.200 registriranih objekata, pri ¢emu najveci dio
otpada na objekte bez kategorizacije, Sto otvara prostor za daljnju profesionalizaciju i unaprjedenje
turisti¢ke ponude. Struktura smjestaja upuéuje na €injenicu da turizam u ovom podruéju u velikoj mjeri
ovisi o privatnom smjestaju, s relativno ogranic¢enom ponudom hotela i kampova.

3.1.2 Ugostiteljstvo

Ugostiteljska ponuda Opcine Gradac temelji se na razgranatoj mreZi objekata koja ukljuCuje restorane,
konobe, barove, objekte brze prehrane, kao i ugostiteljske sadrzaje unutar hotela i kampova, u skladu sa
Zakonom o ugostiteljskoj djelatnosti. Na podrucju opc¢ine aktivno djeluje oko 30 restorana i priblizno 50
caffee barova, uz desetak hotela koji doprinose smjestajnoj i gastro ponudi destinacije. Turisticki ugodaj
dodatno je obogacéen nizom sadrzaja poput Setnica uz more, djecjih igraonica, kulturnih manifestacija i
sezonskih dogadanja.

Ugostiteljski objekti rasporedeni su u tri osnovne kategorije: restorani i konobe, objekti brze prehrane te
caffee barovi. Ponuda restorana primarno je orijentirana na tradicijsku dalmatinsku kuhinju, s naglaskom
na koriStenje lokalnih i sezonskih namirnica pripremanih na autentiCan nacin. Uobic¢ajeni jelovnici
uklju€uju specijalitete poput salate od hobotnice, crnog rizota od sipe, rizota od plodova mora, svjeze ribe
s rostilja te Skoljaka i rakova. Mesna jela, domace juhe, tjestenine s domacéim umacima i tradicionalne
slastice zaokruzuju gastronomski dozivljaj koji bi trebao odgovarati o¢ekivanjima posjetitelja u potrazi za
lokalnim okusima.

Vecina restorana i barova u Gradcu posluje sezonski, s naglaSenom aktivnoscu tijekom ljetnih mjeseci,
dok je izvan glavne sezone dostupnost znatno smanjena. Hoteli, ve¢inom kategorizirani s 3 i 4 zvjezdice,
dodatno podupiru ugostiteljsku ponudu s vlastitim restoranima i lounge barovima. Znac¢ajan potencijal za
unaprjedenje eno-gastro ponude leZzi u prisutnosti priblizno 80 aktivnih obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava (OPG-ova) na podrucju opc¢ine. Njihova ponuda uklju¢uje domace sireve, maslinovo ulje,
med, likere i druge autenti¢ne proizvode. Pojedini ugostiteljski objekti ve¢ ostvaruju suradnju s lokalnim
proizvodac¢ima, $to doprinosi kvaliteti i odrzivosti destinacije te otvara prostor za daljnju integraciju
lokalnih proizvoda u ugostiteljsku ponudu.

Prema dostupnim podacima, ukupni kapacitet ugostiteljskih objekata u Gradcu iznosi 3.168 sjedecih
mjesta, od ¢ega je 1.636 mjesta na otvorenim prostorima, a 1.532 unutar zatvorenih objekata, ukljucujudi
restorane, barove i ugostiteljske sadrzaje u sklopu hotela i kampova.

lako se Gradac u promotivnim materijalima pozicionira kao destinacija s bogatom tradicijskom
gastronomijom i naglaskom na lokalne okuse, stvarna ugostiteljska ponuda €esto ne ispunjava ta
ocekivanja. U praksi, velik broj objekata pretezno nudi brzu i jednostavnu hranu poput burgera, pizza,
kebaba i sli¢nih obroka, koji ne reflektiraju dovoljno karakteristike autenti¢ne dalmatinske kuhinje.

Osim toga, nedostatak raznolikosti i cjelogodiSnje ponude, uz ¢injenicu da veéina objekata posluje
iskljucivo sezonski, dodatno ograni¢ava potencijal destinacije da se razvije u ozbiljnu eno-gastro to¢ku
koja bi privlacila turiste i izvan glavne sezone. U tom smislu, postoji znacajan prostor za unapredenje, kroz
vece ukljucivanje lokalnih OPG-ova u svakodnevnu ugostiteljsku praksu, poticanje razvoja vrhunskih
restorana s naglaskom na lokalnu kuhinju, kao i podizanje standarda gastronomije kako bi ponuda bila u
skladu s prirodnim ljepotama i kulturnim potencijalima koje Gradac nesumnjivo posjeduje.
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Grafikon 2 Broj sjedala u ugostiteljskim objektima u Gradcu
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Izvor: TuRegistar - sredi$nji turisticki registar

U Opcini Gradac prosjec¢na duzina boravka turista u 2024. godini iznosila je 6,3 dana. Domaci turisti
boravili su prosje¢no 6,1 dan, dok su strani prosje¢no boravili 6,34 dan.

Udio stranih turista u ukupnim noc¢enjima u 2024. godini iznosi 93,47%, a dolascima 93,28%.

Analizom dobne i spolne strukture turista u Opcéini Gradac za 2024. godinu dobiva se jasna slika o profilu
posjetitelja te destinacije. Ukupni broj evidentiranih turista iznosi 142.510, od ¢ega je 76.218 Zena
(53,47%) i 66.292 musSkaraca (46,53%). U vecini dobnih skupina zabiljezena je blaga prevaga Zenskih
posjetiteljica.

Najbrojnije dobne skupine su one izmedu 25i 54 godine. U dobnoj skupini 25-34 godine, boravilo je ukupno
13.754 turista, Sto ¢ini 9,65% svih posjetitelja, pri ¢emu je 7.983 bilo Zena, a 5.771 muskaraca. Dobna
skupina 35-44 godine biljezi 26.134 turista ili 18,35% ukupnog udjela, od ¢ega je 14.096 Zzena i 12.038
muskaraca. Skupina 45-54 godine broji 23.964 turista, odnosno 16,81%, medu kojima je 12.486 zena i
11.478 muskaraca. Ove brojke ukazuju da srednje dobni turisti - osobe od 25 do 54 godine - ¢ine 44,81%
svih dolazaka.

U mladim dobnim skupinama biljeze se nizi, ali znacajni udjeli. Turista u dobi 18-24 godine bilo je 6.299
(4,42%), dok skupinu 12-17 godina ¢ini 12.251 turista (8,60%). Najmlade skupine, 0-5 godina i 6-11 godina,
zajedno ¢ine 20.420 turista, odnosno 14,33% ukupnog broja dolazaka, $to ukazuje na prisutnost
obiteljskih dolazaka s malom djecom.

U starijim dobnim kategorijama takoder je vidljiv zna¢ajan udio. Skupina 55-64 godine broji 20.168 turista
(14,15%), dok je 19.520 turista bilo u dobnoj skupini 65 i viSe godina, Sto ¢ini 13,70% ukupnog broja. Time
stariji turisti (65+) ¢ine ukupno 27,85% dolazaka, $to upucuje na znacajan interes starijih dobnih skupina
za ovu destinaciju.
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Grafikon 3 Broj turista prema spolu i dobroj strukturi u Opcini Gradac u 2024. godini
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Izvor: https://gradac.hr/, https://www.drvenik.hr/ (16.04.2025.), obrada autora

Na temelju analize dobne i spolne strukture turista prema vrstama smjestajnih objekata u Gradcu za 2024.
godinu, vidljive su izrazene razlike u profilu posjetitelja ovisno o tipu objekta u kojem odsjedaju.
Najposjeceniji su objekti u domacinstvu, hoteli te kampovi, dok su ostali oblici smjeStaja znatno manje
zastupljeni.

Najveci broj turista boravio je u objektima u domacinstvu, s ukupno 66.836 dolazaka, Sto ¢ini 46,90% svih
turista. Slijede hoteli s 42.607 dolazaka (29,90%) te kampovi s 17.488 turista (12,24%). Nekomercijalni
smjestaj zabiljezZio je 7.300 turista (5,12%), dok je u ostalim ugostiteljskim objektima za smjeStaj boravilo
8.319 turista (5,84%).

U hotelima prevladava srednja i starija dobna struktura - najbrojniji su turisti u dobi od 25 do 64 godine,
koji &ine 54,71% hotelskih gostiju. Zene su u blagoj veéini, osobito u skupinama od 35 do 54 godine. Ova
vrsta smjeStaja najc¢esci je izbor zrelih parova i individualnih putnika.

Objekti u domadinstvu pokazuju Siru dobnu rasprostranjenost, ali dominiraju odrasli izmedu 35 i 64
godine. Uocljiva je i visoka prisutnost obitelji s djecom - udio mladih dobnih skupina (0-17 godina) je
znacajan, §to sugerira da obiteljski gosti ¢eS¢e biraju privatni smjestaj zbog fleksibilnosti i ve¢eg komfora.

Kampovi su posebno popularni medu mladom populacijom, osobito u dobi od 6 do 34 godine. Spolna
struktura je relativno izjednacena, s blagom prednosti Zena. Kampiranje je ¢esto povezano s aktivnim i
prirodno orijentiranim turizmom, te ga biraju parovi i manje grupe.

Nekomercijalni smjestaj i ostali ugostiteljski objekti za smjestaj biljeZze manji broj turista, ali pokazuju
ujednacenu dobnu zastupljenost s blagim naglaskom na dobne skupine izmedu 25 i 54 godine. U oba
slucaja zene ¢ine nesto vedi udio.

Podaci ukazuju na to da se izbor vrste smjeStaja u Gradcu snazno razlikuje prema dobi i na¢inu putovanja
- obiteljski turisti preferiraju privatni smjestaj, dok hoteli i kampovi privlace zreliju i aktivniju populaciju.

U 2024. godini, najveci broj dolazaka zabiljezen je od strane stranih turista, koji su €inili viSe od 93%
ukupnog broja dolazaka. Najveci udio pripada turistima iz Bosne i Hercegovine, s ukupno 46.489 dolazaka
(32,6% svih dolazaka). To predstavlja lagani porast u odnosu na 2019. godinu, kada je zabiljezeno 44.962
dolazaka (27,4%).

Slijede Poljska i Ceska, dvije kljuéne emitivne zemlje srednje Europe. Poljski turisti ostvarili su 20.275
dolazaka (14,2%) §to je gotovo identi&no rezultatu iz 2019. godine (20.811 dolazaka, 12,7%). Ceski turisti,
iako biljeze pad u broju dolazaka sa 31.530 u 2019. na 18.613 u 2024., i dalje ¢ine znacajan udio (13,1%),
§to ukazuje na odredenu stabilnost trziSta unato¢ promjenama.
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Njemacka se u 2024. godini nalazi na ¢etvrtom mjestu po broju dolazaka s 9.753 dolaska (6,8%), Sto je pad
u odnosu na 2019. kada ih je bilo 12.097 (7,4%). Ipak, njemacki turisti i dalje ostvaruju znacajan broj
nocéenja (563.612), §to ukazuje na njihovu sklonost duzem boravku.

Zanimljivo je istaknuti Hrvatsku, €iji su domadi turisti zabiljezili 9.564 dolaska (6,7%) u 2024., Sto je porast
u odnosu na 2019. kada je broj iznosio 7.002 dolaska (4,3%). Taj rast moze se povezati s vec¢om
regionalnom mobilnosti i interesom domaceg stanovniStva za odmor unutar zemlje.

Slovacka, Francuska i Slovenija takoder se izdvajaju kao znacajna trzista. Slovacka biljezi 6.670 dolazaka
u 2024., sto je pad u odnosu na 9.752 u 2019., ali zadrzava Cvrstu poziciju medu top 10 trziSta. Francuska,
s 5.390 dolazaka (3,8%), zadrzava stabilan polozaj i blago se oporavlja u odnosu na 2019. kada je
zabiljeZzeno 8.681 dolazak (5,3%). Slovenija, s 4.247 dolazaka u 2024. godini, nesto je niZze u odnosu na
4.583iz 2019., no i dalje ima vidljiv udio (oko 3%).

U cjelini, iako ukupni broj dolazaka u 2024. (142.507) jo$ nije dostigao brojke iz 2019. godine (164.075),
podaci pokazuju oporavak klju¢nih trzista, poveéan udio regionalnih posjetitelja i stabilan interes turista iz
srednje Europe. UoCava se i jacanje trziSta poput Hrvatske i Bosne i Hercegovine, $to mozZe upucdivati na
sve vecu popularnost krac¢ih putovanjai ,last minute“ rezervacija s blizih trziSta.

Grafikon 4 Dolasci turista prema prvih 11 (uklju¢ujuc¢i domace turiste) emitivnih trZista u %, 2024.

2,18% 1,29% - 1,71%

3,78%
2,98%
32,62%
4,68%
m Bosna i Hercegovina = Poljska Ceska Hrvatska
= Njemacka m Slovacka = Slovenija = Francuska
m Ukrajina m Srbija m Austrija

Izvor: https://gradac.hr/ , https://www.drvenik.hr/ (16.04.2025.), obrada autora

U 2024. godini, struktura no¢enja u opc¢ini Gradac otkriva stabilnost klju¢nih emitivnih trzista, alii odredene
promjene koje ukazuju na trendove unutar europskog turizma. Ukupan broj ostvarenih noéenja iznosio je
901.231, Sto je pad od priblizno 14,3% u odnosu na 2019. godinu kada je zabiljeZzeno 1.051.546 nocenja. Taj
pad moZe se djelomi¢no objasniti smanjenjem prosjecnog trajanja boravka, ali i neSto slabijim dolascima
s udaljenijih trzista.

Najveci broj noéenja u 2024. ostvarili su turisti iz Bosne i Hercegovine - ¢ak 245.921, §to ¢ini 27,3% svih
nocéenja. Usporedbom s 2019., kada su gosti iz BiH ostvarili 246.259 nocenja (23,4%), vidljivo je da je
volumen ostao gotovo nepromijenjen, dok je udio porastao zahvaljuju¢i opéem padu s drugih trziSta. Ovaj
rezultat potvrduje snaznu vezu izmedu Gradca i trzista regije.

Poljski i ¢eSki turisti i dalje predstavljaju snazan oslonac strukture no¢enja. Gosti iz Poljske ostvarili su
159.479 nocenja (17,7%) u 2024., Sto je gotovo na razini iz 2019. kada su imali 157.652 noc¢enja (15%).
Ceska biljeZi izraZeniji pad - s 244.405 noéenja u 2019. (23,2%) na 146.489 noéenja u 2024. (16,3%). Ipak,
oba trziSta zadrzavaju visok udio i vaznu poziciju medu vodeéim inozemnim izvorima nocenja.

Sdruge strane, Njemacka je u 2024. godini ostvarila 563.612 noc¢enja (5,9%), Sto je znatno manje nego 67.221
u2019. (6,4%). Unato¢ padu, njemacki turisti i dalje se svrstavaju medu goste koji prosje¢no duze borave.
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Domadi turisti (iz Hrvatske) ostvarili su 58.818 no¢enja u 2024., Sto Cini 6,5% ukupnog broja. To je rast u
odnosu na 44.666 nocenja iz 2019. (4,2%), Cime domace trzisSte potvrduje sve vecu vaznost, vjerojatno
potaknuto dostupnoséu, navikama i pove¢anom regionalnom promocijom.

Od ostalih trzista, isticu se Slovacka (50.877 nocenja), Francuska (27.370) i Slovenija (29.514), koji zajedno
potvrduju snazan interes trziSta srednje Europe. lako je vecéina ovih trziSta u apsolutnim brojkama blago
pala, njihov udio u ukupnim nocéenjima ostaje stabilan ili raste, Sto pokazuje njihovu dugoro¢nu vezu s
destinacijom Gradac.

Grafikon 5 Noc¢enja turista prema prvih 11 (uklju¢uju¢i domace turiste) emitivnih trziSta u %, 2024.

2,18% 1,29% - 1,71%

2,08% "% 32,62%
4,68%
m Bosna i Hercegovina = Poljska Cedka Hrvatska
= Njemacka m Slovacka = Slovenija m Francuska
m Ukrajina m Srbija m Austrija

Izvor: https://gradac.hr/ , https://www.drvenik.hr/ (16.04.2025.), obrada autora

Buducéi da za promatrano mikro podrucje ne postoje dostupni podaci o motivaciji i demografskom profilu
turista, koriSteni su rezultati istrazivanja Tomas Hrvatska - Obiljezja turisticke potraznje u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine, s ciljem
boljeg razumijevanja strukture turista na razini cijele Zupanije. Na temelju prikupljenih podataka, donesen
je niz zaklju€aka za Makarsku rivijeru:

e ProsjeCnadob turista na Makarskoj rivijeriiznosi 47,9 godina. Najbrojniju skupinu ¢ine gosti u dobi
od 50 i viSe godina (48%), dok je 44,3% starijih od 30 a mladih od 49 godina, a 7,7% mladih od 30
godina. U SDZ gosti kampova u prosjeku su najstariji (48 godina), dok su gosti hostela najmladi (32
godine). Medu nacionalnostima, najstariji su ¢eski turisti (48 godina).

e Cak 49% turista koji dolaze na Makarsku rivijeru ima zavr$en fakultet, $to je iznad prosjeka
Jadranske Hrvatske, gdje taj udio iznosi 41%. 23,3% turista ima zavrSenu samo srednju $kolu, a
njih 27,7% visu Skolu.

e Najveci broj gostiju (54,2%) na Makarsku rivijeru dolazi samo s partnerom, dok 27,5% dolazi s
¢lanovima obitelji.

e 70,6% turista na Makarsku rivijeru dolazi iz kuéanstava s mjese¢nim prihodima vec¢im od 3.000
eura, dok je na razini Jadranske Hrvatske taj broj 65%. Od 70,6% njih 40,4% ima prihode vec¢e od
5.000 eura.

e Glavnirazlog dolaska na Makarskurivijeru je odmor (90,8%), dok se neznatan dio odnosi na posao,
posjet obitelji, obrazovanje, zdravstvene razloge i vjerske razloge.

e More i priroda su glavni motiv odmorisnog dolaska na Makarsku rivijeru
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e 31,5% turista je posjetilo Makarsku rivijeru 3-6 puta, 33% njih je to bio drugi posjet, 23,1% je 7 i
viSe puta doslo, a 12,4% je posjetilo Makarsku rivijeru po prvi put

e Prosje¢na duljina boravka turista na Makarskoj rivijeri je 7,7 dana

U razdoblju izmedu 2019. i 2022./2023. godine zabiljezene su odredene promjene u profilu turista koji su
posjecéivali Splitsko-dalmatinsku Zupaniju.

Prosje¢na dob turista ostala je nepromijenjenate je i u 2022./2023. godini iznosila 42 godine, kao i u 2019.
Dobna struktura turista nije se znacajno promijenila - zabiljeZzen je blagi porast udjela srednje dobne
skupine, koji je s 53% porastao na 58%, dok je istovremeno smanjen udio gostiju mladih od 30 i starijih od
50 godina.

Razina obrazovanja turista takoder je porasla - udio onih sa zavrSenim fakultetskim obrazovanjem povecéan
je s37% u 2019. na 49% u 2022./2023. godini.

Financijska struktura posjetitelja pokazuje sve veci udio onih iz ku¢anstava s viSim mjesecnim primanjima.
Tako je udio turista iz ku¢anstava s prihodima iznad 3.000 eura porastao s 28% u 2017., na49% u 2019., te
na ¢ak 73% u 2022./2023. godini.

Promjene su uocene i u nacinu dolaska gdje je smanjen udio obiteljskih dolazaka, s 46% u 2019. na 38%
u 2022./2023., dok je istodobno zabiljeZen porast dolazaka u paru. Udio turista koji su putovali samo s
partnerom povecéao se s 37% na 46%, ¢ime je ovaj oblik putovanja postao najcesci.

Za veliku veéinu turista, njih ¢ak 95%, glavni razlog dolaska u Splitsko-dalmatinsku Zupaniju bio je odmor.
Poslovni razlozi zabiljeZzeni su kod manjeg broja gostiju - 5% njih, i to prvenstveno medu posjetiteljima
hotela s Cetiri i pet zvjezdica.

U usporedbis 2019. godinom, redoslijed &etiri glavnha motiva dolaska ostao je gotovo nepromijenjen - more
i priroda i dalje su na vrhu, dok su ,,city break® i ,touring® zamijenili mjesta po vaznosti. Posebno se istice
porast interesa za gastronomiju, koja je s udjela od samo 5% u 2019. godini porasla na 22% u 2022./2023.
Takoder, znacajno je povecan i broj turista koji kao motiv dolaska navode kulturu i umjetnost - s 6% u 2019.
na 16% u 2022./2023. godini.

3.2 Resursna osnova

Op¢ina Gradac raspolaze jedinstvenom resursnom osnovom koju €ini dualnost krajolika, sinergija jednog
planinskog zaleda (Park prirode Biokovo). Ovi resursi su veéim dijelom integrirani u temeljnu turisti¢ku
ponudu (kupali$ni turizam), ali je njihov puni potencijal, posebice u domeni stvaranja dozivljaja (aktivni
turizam, kultura) i brendiranja zaleda, u znacajnoj mjeri nedovoljno iskoriSten. To predstavlja klju¢nu
strateSku priliku za odrzivi razvoj i diferencijaciju destinacije.

1. Prirodna resursna osnova

Prirodna osnova Opcine Gradac srz je njezine atraktivnosti za klju¢ni trziSni segment, ali nudi i snazan,
strateski vazan potencijal u aktivnom turizmu. Krajolik je definiran o§trom granicom izmedu mora i planine.

Obalni pojas je iznimno razveden i proteze se na 16 km dugu Setnicu (lungomare) koja povezuje sva mjesta
rivijere. Ovu rivijeru karakteriziraju duge, pitome Sljuncane plaZe. Zalede je, nasuprot tome, strmo i
obiljezeno kr§kim reljefom Biokova.

e Plaza Gornja Vala najpoznatija je plaza destinacije i jedan od simbola jadranskog turizma. Zbog
svoje duzine, sitnog Sljunka i prirodnog hlada borova, predstavlja primarni resurs kupaliSnog
turizma.

e Obalni pojas ¢€ini niz drugih visokokvalitetnih plaza: Donja Vala, Laguna, Brist, Zaostrog, Podaca
osigurava disperziju kupaca i visoku kvalitetu dozivljaja "sunca i mora".
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Park prirode Biokovo strate$ki je resurs za diferencijaciju. lako je plaza temeljni motiv dolaska,
Biokovo nudi potencijal za produzenje sezone. Njegovi resursi ukljucuju:

o Mrezu pjeSackih i biciklisti¢kih staza

o Uredene vidikovce (Vrisje, Krstina, Adrion)

o Atraktivne geoloske fenomene (Drveniéke stine, vrh Sokolié, Spilja Dusina)

o Planinarsku kuéu "Adrion"

Klimatski uvjeti su izniman temeljni resurs. Destinaciju karakterizira mediteranska klima s preko 2.500
suncanih sati godiSnje, blagim zimama i toplim ljetima. Ovo pruza idealne preduvjete za produljenje
sezone u pred i posezonsko razdoblje, posebno za segment aktivnog turizma (biciklizam, pjeSacenje) koji
ne ovisi o visokim ljetnim temperaturama.

2. Analiza kulturno-povijesne bastine

Kulturno-povijesna bastina Opc¢ine Gradac obuhvaca niz iznimno vrijednih lokaliteta i, Sto je najvaznije,
jedinstvenu nematerijalnu pricu (fra Andrija Kaci¢ MioSi¢) koja joS uvijek ¢eka punu turisti¢ku valorizaciju.

Kriteriji trziSne spremnosti:

Spremno: Objekt je interpretiran (info-ploCe, vodici), fiziCki dostupan, poznat posjetiteljima te
uklju¢en u promotivne materijale i/ili turistiCke rute.

Djelomi¢no spremno: Prostor je fizicki dostupan, ali poznat tek dijelu posjetitelja; nedostaju
kontekst, interpretacija ili popratni sadrzaiji.

Nespremno: Lokalitet nije ureden, teSko je dostupan, zapusten ili turisti¢ki potpuno neprepoznat.

Tablica 1 Resursi materijalne kulturno-povijesne bastine u op¢éini Gradac

Rbr.

Kulturno nasljede

Tip atrakcije

Vaznost

TrziSna
spremnost

Pristupacno za
osobe s
invaliditetom

1. Franjevacki samostan | sakralna/kulturna Lokalna Spremno Ne
sv. Marije (Zaostrog) bastina
2. Knjiznica samostana | kulturna bastina Lokalna Spremno Ne
Zaostrog
3. Rodna kuca fra A. K. | spomen - | Nacionalna | Spremno Ne
MioSica (Brist) dom/kulturna bastina
4. Kip fra A. K. MioSi¢a | spomen - | Nacionalna | Spremno Ne
(Brist, rad I. MeStrovica) | dom/kulturna bastina
5. Staro Selo Podaca Etnografska / | Lokalna Djelomi¢no Ne
Graditeljska bastina spremno
6. Kula Podaca Fortifikacijska bastina | Lokalna Djelomi¢no Ne
spremno
7. Sklop na Gradini | Fortifikacijska / | Lokalna Djelomi¢no Ne
(Gradac) Arheoloska bastina spremno
8. Crkva  sw. Mihovila | Sakralna bastina Lokalna Spremno Ne
(Gradac)
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Kulturno nasljede Tip atrakcije Vaznost TrZiSna Pristupacno za
spremnost osobe s

invaliditetom

9. Crkva sv. Ivana s | Sakralna / ArheoloSka | Lokalna Djelomi¢no Ne
grobovima Kaci¢a | bastina spremno
(Podaca)

10. | Zavicajni Muzej Gradac Kulturna ustanova Lokalna Spremno Ne

11. | Mozaik "Zivot Zivotu" (M. | Moderna  umijetnost | Lokalna Spremno Ne
Veza, Brist) (javni prostor)

12. | Srednjovjekovni stecak | ArheoloSka bastina Lokalna Djelomicno Ne
(staro selo) spremno

Izvor: Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske, obrada autora

Analiza materijalne bastine pokazuje iznimnu koncentraciju resursa od nacionalne vaznosti vezanih uz lik
i djelo fra Andrije Kaci¢a MioSi¢a (Samostan, Knjiznica, Rodna kucéa, Kip). Ovi "Spremni" resursi Cine
kulturni potencijal destinacije i temelj za jedinstveni kulturni turisti¢ki proizvod.

S druge strane, tablica otkriva ogroman, a nedovoljno iskoriSten potencijal u resursima ocijenjenima kao
"Djelomic¢no spremni". To se prvenstveno odnosi na stara sela u podnozju Biokova. Ovi lokaliteti (Staro Selo
Podaca, itd.) su autenti¢ni svjedoci zivota prije turizma i predstavljaju klju¢nu resursnu osnovu za razvoj
disperziranog, odrzivog turizma u zaledu (interpretacijske rute, kusaonice, heritage smjestaj), direktno se
nadovezujucéi na proizvode aktivnog turizma u PP Biokovo.

Nematerijalno kulturno nasljede predstavlja najvrjedniji i najjedinstveniji dio identiteta destinacije Gradac,
koji pruza bogat temelj za autenti¢ni "storytelling".

"Starca Milovana". Kao autor epohalnog djela "Razgovor ugodni naroda slovinskog", on predstavlja kulturni
most koji povezuje kljucne toCke destinacije - Brist kao mjesto rodenja i Zaostrog kao mjesto zivota i
stvaralastva - te ih upisuje u Siri kontekst prosvjetiteljskog nasljeda cijele Dalmacije.

Drugi stup nematerijalne bastine ¢ini duboka povezanost s morem, koja se danas najzivlje manifestira kroz
tradiciju ribarstva. Ova tradicija temelj je lokalne gastronomije, a slavi se kroz autenti¢ne ljetne ribarske
feSte. Sama gastronomija savrSeno odrazava dualni identitet Gradca: oblikovana je svjezim plodovima
mora, ali istovremeno obogaéena utjecajima biokovskog zaleda - vrhunskim maslinovim uljem,
aromatic¢nim ljekovitim biljem i saCuvanim tradicionalnim receptima iz napustenih sela.

Manifestacije kao resurs

Manifestacije sluze kao platforma za prezentaciju lokalne kulture i klju¢an su dio ljetne ponude. Program
je bogat i pokriva sva mjesta rivijere, a tematski se oslanja na glazbu, gastronomiju i lokalnu tradiciju.

Tablica 2 Pregled kljucnih manifestacija u opcini Gradac

Manifestacije i festivali Tip atrakcije Vaznost  TrZiSna Pristupacno
spremnost osobe

invaliditetom

Ljetna dogadanja Gradac Zabavno-kulturna Lokalna | Spremno Da
manifestacija

PucCke feSte / Proslave svetaca (Gospe | Tradicijska / Vjerska / | Lokalna | Spremno Da
od Andela, Sv. Stipana, Gospe od | Zabavna
Pohodenja, Sv. Mihovila) manifestacija
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Manifestacije i festivali Tip atrakcije Vaznost  TrziSna Pristupacno
spremnost osobe

invaliditetom
Gastronomske manifestacije Gastronomska Lokalna | Spremno Da (osim Starog
(Brudetijada - Gradac, Biklijada - manifestacija sela)
Staro selo Podaca, Brudetijada "Adio
lito" - Brist)
Ljetni koncerti (zabavni) (npr. Silente, | Glazbena Lokalna | Spremno Da
Fjoret, Koluri, Retro party) manifestacija
"Kacicevi glasi" (Brist) Kulturna Lokalna | Spremno Da

manifestacija

Dogadanja za djecu (npr. Kids dance | Zabavna Lokalna | Spremno Da
Dado Cokolado) manifestacija
(obiteljska)
Sajam domacih proizvoda Gastronomska / | Lokalna | Spremno Da
EtnoloSka

manifestacija

Advent u Gradcu Zabavno- Lokalna | Spremno Da
gastronomska
manifestacija

Izvor: Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac, TuristiCka zajednica mjesta Drvenik, obrada autora

Op¢éina Gradac raspolaze s iznimno bogatim, raznolikim i organizacijski kalendarom dogadanja, Sto
potvrduje ocjena "Spremno" za sve klju¢ne priredbe. Dogadanja pod krovnim programom "Ljetna
dogadanja" strate$ki su disperzirana po svim mjestima Rivijere, ¢ime se osigurava animacija cijele
destinacije tijekom glavne sezone. Kljuéna snaga programa leZi u uspjeSnom balansu tri temeljna stupa.
Prvi stup ¢ini tradicija, snazno usidrena u lokalnim puckim feStama i proslavama svetaca (poput Sv.
Mihovila ili Gospe od Andela), koje posjetiteljima nude autenti¢an dozivljaj. Drugi stup €ini gastronomija,
koja se aktivno brendira kroz specijalizirane manifestacije poput popularnih Brudetijada u Gradcu i Bristu
te jedinstvene Biklijade u ambijentu Starog sela Podaca. Tre¢i stup Cini zabava, koja osigurava sadrzaj za
sve ciljne skupine, od dogadanja za djecu (Kids dance) do Siroke lepeze koncerata, ukljucujuéiinacionalno
poznate izvodace. Vidljiv je jasan napor da se pokriju i specifi¢niji interesi, od kulturnih ("Kacic¢evi glasi")
do promocije lokalnih proizvoda (Sajam domacih proizvoda). Uz postojanje Adventa, koji sluZi jacanju
ponude izvan glavne sezone, kalendar dogadanja predstavlja vrlo snazan i konkurentan dio ukupne
turisti¢ke ponude destinacije Gradac.

3.3 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih
posjetitelja jepotom i uredenoscu
mjesta

U ovom dijelu analizirano je zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja odredenim elementima
ponude destinacije - prirodnim ljepotama, uredenosti mjesta te uredenosti glavnih atrakcija. Ovi elementi
snazno oblikuju ukupno iskustvo boravka u destinaciji i predstavljaju kljuéne sastavnice dozivljaja kvalitete
turistickog proizvoda. Ispitanici su ocjenjivali zadovoljstvo na ljestvici od 1 (u potpunosti nezadovoljan/na)
do 7 (u potpunosti zadovoljan/na).

Rezultati pokazuju da je 58,2 % ispitanika zadovoljno ljepotom mjesta, dok je dodatnih 18,8 % zadovoljstvo
izrazilo ocjenom 5. Posebno se isti¢e razlika izmedu razli¢itih skupina - najzadovoljniji su turisti u
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nekomercijalnim smjestajnim objektima (65,4 % zadovoljnih), neSto manje turisti u komercijalnim (60,9
%), dok jednodnevni posjetitelji iskazuju znac¢ajno nize zadovoljstvo (37,5 %). To upucuje na to da gosti s
duljim boravkom imaju izraZeniji pozitivan dojam o ljepoti Gradca.

Grafikon 6 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na’'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri éemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) l[iepotom Gradca, udio odgovora
ispitanika %

Zadovoljstvo ljepotom Gradca
35,00% 33,33%

30,00%
24,85%
25,00%

20,00% 18,79%

15,00%

10,00% 8,48%
6,06%
5,00% 3,64%

E B
3 4

4,85%

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada autora

Kod uredenosti mjesta zadovoljnih je 50,3 % ispitanika. Rezultati su slabiji nego kod ljepote mjesta, Sto
pokazuje da posjetitelji uo¢avaju odredene nedostatke u uredenju. | ovdje se potvrduje obrazac: turisti u
komercijalnim smjesStajnim objektima zadovoljniji su (53,9 %) od jednodnevnih posjetitelja (31,3 %).

Grafikon 7 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri cemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) uredenoséu Gradca, udio odgovora
ispitanika %

Zadovoljstvo uredenosc¢u Gradca

30,0%
26,7%

25,0% 23,6%
20,0% 18,8%
15,0%
10,3%

10,0% 7,9% .

6,1% 6,7%
- III III III
0,0%

1 2 3 7

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada autora
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Kada je rije¢ o uredenosti glavnih atrakcija, zadovoljnih je 52,1 % ispitanika. Turisti u nekomercijalnim
smjestajnim objektima iskazuju najvisu razinu zadovoljstva (65,4 %), dok jednodnevni posjetitelji ponovno
imaju znatno nizu razinu (37,5 %). lako su atrakcije ocijenjene nesto bolje od same uredenosti mjesta,
rezultati i dalje ostaju skromniji u odnosu na ocjene ljepote.

Grafikon 8 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na’'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri ¢emu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na') uredenoscu glavnih atrakcija, udio
odgovora ispitanika %

Zadovoljstvo uredenocu glavnih atrakcija

30,00% 28,48%
25,00% 23,64%
20,00% 17,58%
15,00%
10,00% 8,48% 8,48% 7,88%
5,45%
5,00% l
0,00%
1 2 3 4 5 6 7

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada autora

Malo manje od dvije treéine posjetitelja zadovoljno je ljepotom mjesta, Sto je ujedno i najbolje ocijenjeni
element medu promatranima. Kod uredenosti mjesta i glavnih atrakcija zadovoljstvo se kre¢e oko polovice
ispitanika. Opcéenito gledano, turisti koji borave dulje pokazuju viSu razinu zadovoljstva, dok su
jednodnevni posjetitelji u pravilu znatno nezadovoljniji.

3.4 Javna turisticka infrastruktura

Na podrucju Rivijere Gradac, koja obuhvac¢a naselja Gradac, Brist, Podaca i Zaostrog, prepoznaje se
razvijena i raznolika javna turisti¢ka infrastruktura. U skladu s Pravilnikom o javnoj turisti¢koj infrastrukturi
(»Narodne novine“, br. 136/21), ona obuhvacéa sadrzaje u javhom vlasnistvu koji su dijelom ili tijekom cijele
godine dostupni svim posjetiteljima pod jednakim uvjetima, sukladno njihovoj prirodi i namjeni.

Primarna turisti¢ka infrastruktura temelji se na prirodnim resursima, o¢uvanoj kulturno-povijesnoj bastini
te rastuéem interesu za aktivni odmor. Rivijera Gradac raspolaze mrezom biciklisti¢kih staza u ukupnoj
duzini veéoj od 40 kilometara, koje se protezu duz obale i nastavljaju u unutrasnjost, prolazeéi kroz stare
maslinike i srednjovjekovna sela. Ove staze ne samo da povezuju kljuéne lokalitete, veé pruzaju i
mogucénost dozivljaja krajolika i doZivljaj skladnog suzivota prirode i kulture. Uz biciklistiCke, uredene su i
brojne planinarske i pjeSacke staze koje vode prema vidikovcima i brdskim uzvisinama, poput uredenog
vidikovca Vrisje i Krstine, pogodnih za planinarenje, treking i slobodno penjanje. Iznad mjesta Gradac
uzdize seivrh Sokoli¢, dok je Kostani¢a greb joS jedna atraktivna prirodna lokacija dostupna posjetiteljima.

Posebnu vrijednost u destinacijskoj ponudiimaju plaze, medu kojima se isti¢u Donja i Gornja Vala, Laguna
Bosac, Soline, Vodice, Gradac, Blatnice i Brist, kao i plaze u Podaci, Ravanje i Viskovi¢a Vala te u Zaostrogu
- Lugica. Sljunéana struktura, prirodna zastiéenost i jednostavna pristupaénost &ine ih posebno
privla¢nima tijekom ljetne sezone, aliiizvan nje. Uz staze i Setnice uredeni su punktovi za odmor, vidikovci
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i foto-pointi, poput stiliziranog srca, ljuljacke, sidra i mozaik klupa, koji sluze i kao elementi identiteta
prostora te popularne tocke za fotografiranje.

Kulturno-povijesna bastina integrirana je u turistiCku ponudu kroz niz lokaliteta u javnoj funkciji. U Gradcu
se istiCe fortifikacijski sklop na Gradini i Spomenik Slobodi, dok je Franjevacki samostan sv. Marije u
Zaostrogu s bogatom knjiznicom, arhivom i stalnim postavom djela Mladena Veze jedno od kljucnih
kulturnih sredista. Unutar samostana nalazi se i vrijedna knjiZznica, a crkveni kompleks uklju¢uje crkvu sv.
Barbare i druge sakralne objekte znacajne za povijest regije.

U Bristu se nalazi barokna crkva sv. Margarite iz 15. stoljec¢a, Cija je apsida s gotickim svodom ocCuvana
unutar ruSevnog baroknog zdanja. Oko crkve se nalaze ostaci starog naselja, a jedna od kamenih kucéa
prema predaji predstavlja rodno mjesto fra Andrije Kaci¢a MioSiéa. Brist je i rodno mjesto Mladena Veze,
&iji mozaici poput ,,Zivot Zivotu“ krase javne prostore. U Gradcu se isti¢u i mozaik stepenice te kulturni
punktovi uz Setnicu u BoScu, dok u Podaci vrijedi istaknuti Kulu Podaca i Staro Selo, kao i starohrvatsku
crkvu sv. lvana s grobovima obitelji Kacié. Povijesnu vertikalu zaokruzuju i lokaliteti poput crkve sv. Jurja,
sv. Roka, sv. Paskala, te ostatci zida iz Kandijskog rata.

Gradac raspolaze i zavi¢ajnim muzejom s bogatom etnografskom zbirkom, dok se Opcinska knjiznica
»Hrvatska sloga Gradac® pozicionira kao lokalno informacijsko i kulturno srediSte. Dodatne prostore za
javne sadrzaje omogucava Drustveni centar Opc¢ine Gradac, ¢ime se obogacuje ne samo turistiCka
ponuda vec i drustveni zivot lokalnog stanovniStva.

Sekundarna javna turistiCka infrastruktura, iako nije primarno osmisljena za turizam, znacajno pridonosi
kvaliteti boravka i funkcionalnosti prostora. Brojna arheoloSka nalazista, uklju¢ujuéi srednjovjekovni
ste¢ak u Bristu, DuSinu Spilju, kao i uvale Duba i Vira, predstavljaju vrijedne prostorne entitete dostupne
javnosti uz minimalne intervencije. Takoder, dostupni su izvori pitke vode u Bristu i na Kapeci, kao i manji
sadrzaji poput Trga Soline, Pisko fontane i skulptura poput kipa fra A. K. Mio8i¢a autora lvana MeStrovica.
Infrastruktura poput pristupnih staza, javnih punktova i manjih prometnica koje vode do plaza i lokaliteta,
iako nisu kategorizirane kao javne ceste, omogucuju jednostavan pristup svim glavnim sadrzZajima.

Sveukupno gledano, javna turisticka infrastruktura Rivijere Gradac odlikuje se bogatstvom sadrzaja,
funkcionalno$¢éu i ravnomjernom teritorijalnom rasporedenosc¢u. Integracijom prirodnih ljepota, kulturne
bastine i rekreacijsko-edukativnih elemenata stvara se atraktivha, dostupna i odrziva destinacija, koja
omogucuje kvalitetan boravak za posijetitelje razliCitih interesa tijekom cijele godine.

3.5 Komunalna infrastruktura

3.5.1 Energetska infrastruktura

Republika Hrvatska ima razvijenu energetsku infrastrukturu koja ukljuCuje proizvodnju, distribuciju i
prijenos elektricne energije, prirodnog plina te obnovljive izvore energije. Hrvatska elektroprivreda (HEP)
glavni je proizvodac i distributer elektricne energije u zemlji. Elektroenergetski sustav obuhvac¢a mrezu
prijenosnih i distribucijskih vodova koja osigurava opskrbu elektricnom energijom na nacionalnoj razini.

Hrvatska se oslanja na razliCite izvore energije, ukljuCujuéi hidroelektrane, termoelektrane, nuklearnu
elektranu Krsko (koja je u zajedni¢kom vlasniStvu s Republikom Slovenijom) te sve veéi udio obnovljivih
izvora energije poput vjetroelektrana i solarnih elektrana. Ulaganja u obnovljive izvore energije doprinose
smanjenju emisija staklenickih plinova i odrzivom razvoju energetskog sektora.

Dalje u tekstu nalazi se detaljna analiza potroSnje elektricne energije u Opc¢ini Gradac po mjesecima u
razdoblju od 2019. do 2024. godine. Podaci su dobiveni od HEP-a i predstavljaju stvarnu potro$nju u
kilovatsatima (kWh) kroz sve mjesece analiziranih godina. Naglasak je stavljen na razumijevanje sezonskih
obrazaca, dominantnih potroSaca i promjena koje su se dogodile tijekom pandemijskih razdoblja.
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Tablica 3 Potrosnja elektri¢ne energije u Opcini Gradac u razdoblju od 2019. do 2024. godine kroz mjesece

Sijecan;j 631.550 593.929 596.228 597.063 661.859 646.061
Veljaca 578.181 549.534 544.920 538.383 631.158 589.621
OZujak 561.657 542.706 541.929 590.506 518.591 565.106
Travanj 840.906 687.244 859.683 719.121 718.604 654.024
Svibanj 989.322 632.286 572.766 799.558 780.973 749.595
Lipanj 1.422.029 778.079 954.346 1.282.826 1.145.720 1.235.945
Srpanj 1.758.676 1.252.641 1.608.274 1.857.753 1.943.751 2.133.376
Kolovoz 1.881.511 1.467.583 1.783.967 1.943.801 1.965.439 2.223.896
Rujan 1.388.937 894.157 1.626.861 1.535.084 1.271.372 1.358.641
Listopad 865.798 173.848 581.119 615.652 575.777 579.320
Studeni 548.815 484.442 539.388 524.459 508.396 566.749
Prosinac 576.932 557.899 595.177 657.612 623.462 686.132
Ukupno: 12.044.314 8.614.348 10.804.658 11.661.818 11.345.102 11.988.466
Izvor: HEP

Tablica 4 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potro$nji

Godina Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Rujan % Ukupno ljeto
2024. 10,31% 17,80% 18,55% 11,33% 57,99%
2023. 10,10% 17,13% 17,32% 11,21% 55,76%
2022. 11,00% 15,93% 16,67% 13,16% 56,76%
2021. 8,83% 14,89% 16,51% 15,06% 55,29%
2020. 9,03% 14,54% 17,04% 10,38% 50,99%
2019. 11,81% 14,60% 15,62% 11,53% 53,56%
Izvor: HEP

Analizom viSegodisnjih podataka o mjese¢noj potro$nji elektricne energije u naseljima Gradac, Zaostrog,
Brist i Podaca, potvrduje se snaZzna sezonska ovisnost potrosnje o turisti¢koj aktivnosti. U razdoblju od
2019. do 2024. godine, ukupna godiSnja potro$nja elektriCne energije u navedenim naseljima kretala se u
rasponu od priblizno 8,6 milijuna kWh (2020. godina) do 12 milijuna kWh (2019. i 2024. godina). Godina
2020. izdvaja se kao energetski najtiSa, s padom od gotovo 30 % u odnosu na 2019., §to je izravna
posljedica pandemije COVID-19 i njezina utjecaja na turisticki i gospodarski Zivot zajednice.

U ljetnim mjesecima - lipnju, srpnju, kolovozu i rujnu - ostvaruje se dominantan udio ukupne godi$nje
potroSnje. U 2024. godini, tijekom ta Cetiri mjeseca ukupno je potroSeno 6.951.858 kWh, Sto ¢ini 57,99 %
ukupne godiSnje potroSnje elektricne energije. U istom razdoblju 2023. godine ljetna potroSnja iznosila je
6.326.282 kWh, s§to ¢ini 55,76 %, dok je 2022. taj udio bio 56,76 %. U 2021. godini ljeto je ¢inilo 55,29 %,
dok je u 2020., zbog utjecaja pandemije, udio pao na 50,99 %. U 2019., koja se uzima kao referentna
pretpandemijska godina, udio ljeta iznosio je 53,56 %. Vidljiv je tako stabilan trend rasta sezonske
potroSnje, s povecanjem i u apsolutnim iznosima i u udjelu unutar godiSnje potro$nje.
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Ovaj obrazac posebno se istiCe u 2024. godini, kada su srpanj i kolovoz najintenzivniji mjeseci. Samo u
srpnju potrosSeno je 2.133.376 kWh, S§to ¢ini 17,80 % ukupne godiSnje potrosSnje, dok je u kolovozu
potroSnja iznosila 2.223.896 kWh, odnosno 18,55 %. Zajedno, ta dva mjeseca Cine viSe od 36 % ukupne
godiSnje potroSnje, Sto ukazuje na ekstremno optereéenje mreze u vrhuncu turistiCke sezone. Lipanj je
takoder zabiljeZio visoku potro$nju, s 1.235.945 kWh (10,31 %), dok rujan, iako pripada postsezoni,
ostvaruje 1.358.641 kWh, §to ¢ini 11,33 % godisSnje potroSnje. Ovi podaci jasno upucuju na Sirenje sezone
i produljenje razdoblja visokog opterecéenja.

S druge strane, zimski mjeseci - sijeCanj, veljaca i prosinac - pokazuju znatno niZu potro$nju, $to ukazuje
na vrlo nizak intenzitet koriStenja prostora u izvansezonskom razdoblju. U 2024. godini, ukupna potroSnja
u ta tri mjeseca iznosila je 1.821.814 kWh, Sto predstavlja 15,2 % godiSnje potroSnje. Najmanja
pojedinacna potro$nja zabiljezena je u veljaci, s 589.621 kWh, odnosno 4,92 % ukupne potrosSnje. Takvi
omijeri potvrduju da znacajan broj objekata ostaje izvan funkcije tijekom zime, uz minimalnu naseljenost i
smanjenu gospodarsku aktivnost.

U proljetnim i jesenskim mjesecima - ozujku, travnju, svibnju, listopadu i studenom - potroSnja se
postupno povecava uoci ljeta i smanjuje nakon zavrSetka glavne turistiCke sezone. Posebno je znacajan
svibanj, koji u 2024. godini biljezi potroSnju od 749.595 kWh, odnosno 6,25 % godiSnje potroSnje, §to jasno
signalizira intenziviranje turistiCke aktivnosti ve¢ krajem prolje¢a. Takoder, listopad i studeni zajedno €ine
dodatnih 9,57 % godiSnje potroSnje, uz primjetan pad nakon rujna, no ipak ostaju znatno iznad razine
zimske potrosnje.

Analiza usporednih podataka s referentnom 2020. godinom, kada je zabiljezena godiSnja potro$nja od
8.614.348 kWh uz izrazeno podsezonsko odstupanje u srpnju i kolovozu, indicira snazan trend oporavka i
povratka na rastucu putanju, uz evidentno pomicanje razine energetskih potreba tijekom turisticke sezone.
U 2024. godini, kumulativna ljetna potroSnja premasuje vrijednosti iz 2020. godine za priblizno 3 milijuna
kWh, Sto sugerira produljenje prosje€¢nog trajanja boravka gostiju, eskalaciju broja posjetitelja, povec¢anje
stope iskoriStenosti smjestajnih kapaciteta te intenziviranje upotrebe elektricne energije (klimatizacijski
sustavi, elektroni¢ka oprema, digitalne usluge).

Grafikon 9 Kretanje potrosnje elektricne energije u Opcini Gradac kroz razdoblje od 2019. do 2024. godine
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Izvor: HEP

Prema analizi elektroenergetski sustav u naseljima funkcionira pod znacajnim sezonskim optereéenjem,
s kulminacijom vrSnog opterecenja tijekom srpnja i kolovoza. Usporedba vremenskih serija podataka
jasno demonstrira uzlazni trend ukupne potroSnje, s izraZenom koncentracijom u razdoblju glavne
turisticke sezone.

Nakon provedene opée analize potroSnje elektri¢ne energije na razini ¢itave Opcéine Gradac, u ovom dijelu
studije fokus se usmjerava na detaljnu analizu potroSackih obrazaca unutar naselja Drvenik. Ova
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mikrorazina analize osigurava precizniji uvid u sezonske oscilacije, strukturne i razvojne karakteristike
potroSnje elektricne energije na razini jednog lokalnog podrucja te nadopunjuje prethodne zakljucke o
energetskim tokovima unutar opcine.

Tablica 5 Potrosnja elektri¢ne energije u naselju Drvenik u razdoblju od 019. do 2024. godine po mjesecima

Sijecan;j 166.793 165.378 146.191 164.498 164.221 174.402
Veljacta 149.436 144.436 134.453 156.946 143.637 151.439
OZujak 150.567 148.935 140.947 138.647 140.233 146.323
Travanj 276.561 200.354 271.929 207.123 215.771 197.580
Svibanj 327.219 168.390 162.681 286.561 268.494 272.807
Lipanj 494.694 211.041 341.168 504.672 463.953 504.730
Srpanj 636.145 405.767 573.828 668.821 749.456 822.029
Kolovoz 676.575 516.137 639.455 668.394 740.570 836.265
Rujan 474.306 270.516 600.073 537.550 507.227 566.342
Listopad 297.687 35.920 211.363 198.343 258.819 224.725
Studeni 144.204 126.546 164.353 139.391 103.459 148.531
Prosinac 152.651 141.790 165.611 160.312 166.130 178.554
Ukupno: 3.946.838 2.535.210 3.552.052 3.831.258 3.921.970 4.223.727
Izvor: HEP

Tablica 6 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potroSnji

Godina Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Rujan % Ukupno ljeto
2024. 11,95% 19,46% 19,80% 13,41% 64,62%
2023. 11,83% 19,11% 18,88% 12,93% 62,75%
2022. 13,17% 17,46% 17,45% 14,03% 62,11%
2021. 9,60% 16,15% 18,00% 16,89% 60,66%
2020. 8,32% 16,01% 20,36% 10,67% 55,36%
2019. 12,53% 16,12% 17,14% 12,02% 57,81%
Izvor: HEP

Tijekom SestogodiSnjeg razdoblja od 2019. do 2024. godine, naselje Drvenik evidentiralo je fluktuacije u
ukupnoj godisnjoj potros$nji elektricne energije. Pocevsi s 3.946.838 kWh u 2019., zabiljezen je znacajan
pad od 35,8 % u 2020. godini, kada je potroSnja iznosila 2.535.210 kWh. Uslijedio je stabilan i kontinuiran
oporavak, s porastom na 3.552.052 kWh u 2021. te daljnjom stabilizacijom iznad 3,8 milijuna kWh u 2022.
i 2023., kulminirajuéi rekordnom potroSnjom od 4.223.727 kWh u 2024. Ovaj uzlazni trend korelira s
oporavkom turistickih i gospodarskih aktivnosti, uz istodobno povecanje potroSnje rezidentnog
stanovnistva.

U sezonskom smislu, kroz svih Sest godina dominira ljetni kvartal (lipanj, srpanj, kolovoz i rujan) koji €ini
jezgru godiSnje potrosnje. Primjetno je da su srpanj i kolovoz svake godine najintenzivniji mjeseci, a njihov
udio raste iz godine u godinu - s oko 31 % ukupne potro$nje u 2019. na gotovo 39 % u 2024. Ovaj porast
ukazuje ne samo na intenzivniji turisticki promet vec¢ i na ve¢u energetsku potrosnju po korisniku, $to moze
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biti posljedica sve vece klimatizacije, koriStenja elektricnih uredaja i ve¢e kategorizacije smjesStajnih
objekata.

Zimski mjeseci (sijeCanj, veljaCa, studeni i prosinac) zadrzavaju najmanji relativni udio u ukupnoj godisnjoj
potrosnji, no unato¢ tome biljeze umjereni rast tijekom promatranih godina. Primjerice, potroSnja u
prosincu porasla je s 141.790 kWh u 2020. na 178.554 kWh u 2024., dok je studeni zabiljezio porast s
126.546 kWh na 148.531 kWh u istom razdoblju. Ovi podaci sugeriraju sve vecu cjelogodiSnju zauzetost
objekata, potencijalno poveéanje broja stalnih stanovnika te moguce promjene u sustavima grijanja.

PotroSnja elektricne energije u 2024. godini pokazuje snazno izrazenu sezonalnost. Najve¢a potrosSnja
koncentrirana je u ljetnim mjesecima, dok su zimski mjeseci, kao i ranijih godina, energetski najmanje
zahtjevni.

Najvedée vrijednosti zabiljezene su u:
e Kolovozu: 836.265 kWh, Sto ¢ini 19,80 % ukupne godiSnje potrosnje,
e  Srpnju: 822.029 kWh (19,46 %),
e Rujnu: 566.342 kWh (13,41 %),
e Lipnju: 504.730 kWh (11,95 %).

Zajedno, ova Cetiri mjeseca ostvarila su 64,6 % ukupne godiSnje potroSnje, §to dodatno potvrduje
dominantan utjecaj turisticke sezone na potroSnju energije. Usporedimo li ove vrijednosti s 2019.
godinom, kolovoz i srpanj su u 2024. narasli za viSe od 25 %, dok je rujan zabiljezio rast od gotovo 20 %, Sto
dodatno potvrduje produzenje turistiCke sezone.

S druge strane, najnizu potro$nju imaju:
e Veljaca: 151.439 kWh (3,59 %),
e OZujak: 146.323 kWh (3,46 %),
e Studeni: 148.531 kWh (3,52 %),
e Sijecanj: 174.402 kWh (4,13 %).

Zimski mjeseci tako i dalje ¢ine manje od 15 % ukupne godiSnje potrosnje, iako je vidljiv blagi porast u
odnosu na prethodne godine. Na primjer, prosinac 2024. biljezi 178.554 kWh, $to je viSe u odnosu na
prosinac 2023. (166.130 kWh) i 2022. (160.312 kWh).

Godina 2024. predstavlja rekordnu godinu po ukupnoj potrosnji elektri¢ne energije u naselju Drvenik, ali i
po jasno definiranoj sezonskoj strukturi u kojoj ljetni mjeseci generiraju gotovo dvije tre¢ine godiSnje
potroSnje. Usporedba s prethodnim godinama pokazuje da se osim rasta ukupne potroSnje biljezi i
postepeno Sirenje potroSnje na rubne mjesece turistiCke sezone, kao i stabilan, iako skroman, rast
potrosnje tijekom zimskih mjeseci.

*Napominjemo da postoje odredena odstupanja u podacima za 2021. i 2022. godinu koja su posljedica
prelaska HEP ODS-a na novu poslovnu aplikaciju uz primjenu novog adresnog sustava.

3.5.2 Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Razvoj Sirokopojasnih usluga od iznimnog je znaCaja za gospodarski razvoj Opc¢ine Gradac. Najnovije
Sirokopojasne potrebe (obrazovanje putem interneta, rad od kuce, televizija visoke kakvoée, drustveno
umreZavanja i drugo) zahtijevaju odgovarajuée prijenosne kapacitete viSe od 20 Mbit-s koje je moguce
ostvariti uz pomoc¢ pristupne infrastrukture i bezi¢nih tehnologije nove generacije.

Sredi$nji dio Opc¢ine Gradac pokriven je fiksnim Sirokopojasnim mrezama s razli¢itim brzinama pristupa.
Najveci dio naselja ima dostupnost brzina od 100 Mbit/s do 300 Mbit/s, dok su pojedini dijelovi pokriveni i
brzinama od 300 Mbit/s do 1 Gbit/s. Na tim lokacijama uslugu pruza viSe operatera, $to omogucava
stanovnicima moguénost izbora izmedu razli¢itih pruzatelja internetskih usluga.
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Uz samu obalu, u uzem centru Gradca, dostupne su vrlo visoke brzine (od 1 Gbit/s do 10 Gbit/s), takoder s
prisutno$cu viSe operatera. Time je omogucéeno vrlo kvalitetno i brzo povezivanje za ku¢anstva i poslovne
korisnike u tom dijelu mjesta.

Rubni dijelovi naselja i okolna podrucja, koja se udaljavaju od obale, oslanjaju se pretezno na pokretnu
mrezu. Na tim podrucjima dostupna je mobilna mreza s brzinama izmedu 2 Mbit/s i 30 Mbit/s, s
pokrivenoséu viSe operatora.

Opcina Gradac ima vrlo dobru pokrivenost fiksnim Sirokopojasnim pristupom u glavnim i obalnim
dijelovima, dok su manje dostupna podrucjaizvan centra oslonjena na mobilne mreze za pristup internetu.

Slika 1 Dostupnost Sirokopojasnog pristupa

Nepokretna mreZa 2300 Mbit/s do 1 Gbit/s 2 30 Mbit/s do 100 Mbit/s | = 2 Mbit/s do 10 Mbit/s  pojretna mreza
=10 Gbit/s BrojOperatora BrojOperatora BrojOperatora
j 2 2 Mbit/s do 30 Mbit/s
B:Op”’m" I 1 Operetor 1 Operator I 1 Operstor
1 Operatar -
Pokret 7a 2 MBitd
I Vise Operetors B Vise Operetore f#, Vise Operetore B Vise Operetors 30 '::Bli-:a mre °
. 1 Operator
=1Gbi/sdo10Gbit's 5 100 Mbit/s do 300 2 10 Mbit/s do 30 Mbit/s 2 0 Mbit/s do 2 Mbit/s % v
. ise Operetora
BrojOperatora Mbit/s
o . BrojOperatora BrojOperatora
BrojOperatora
. Vise Operators I 1 Operetor 1 Operator
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Vise Operatora
| Y P

Vise Operstora
b pe

Izvor: http://www.hakom.hr/ (29.04.2025.), obrada autora

7 Vise Operatora

U Opcini Gradac, postotak kuéanstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom iznosi
izmedu 70 % i 85 %. To je ozna¢eno tamnozelenom bojom na karti.

Ovaj podatak pokazuje da velika veéina kuc¢anstava u Gradcu ima aktivhe ugovore za fiksni pristup
internetu, $to ukazuje na visoku razinu digitalne uklju¢enosti stanovnisStva i dobru iskoriStenost dostupne
infrastrukture.
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Slika 2 Postotak kucanstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (29.04.2025.), obrada autora

U opc¢ini Gradac planirana je izgradnja svjetlovodne distribucijske mreze (SDM). Prema prikazanoj karti,
svjetlovodna mreZa obuhvatit ¢e podrucje samog naselja Gradac, koje je ozna¢eno svijetlo naranc¢astom
bojom. Time se predvida da ¢e vecina urbanog podrucja Gradca, posebno uz obalni dio, biti obuhvaéena
novom infrastrukturom.

U planu je izgradnja standardne svjetlovodne mreze (SDM), dok nije predvidena gradnja unutar modela
Plana razvoja $irokopojasne infrastrukture (PRSI). Takoder, u ovom trenutku na podruéju Opéine Gradac
ne postoji stara svjetlovodna distribucijska mreza, ve¢ se radi o novom infrastrukturnom zahvatu.

Ova planirana ulaganja omogucit ¢e stanovnicima Gradca znacajno kvalitetniji i brzi pristup internetu te
postaviti temelje za daljnji razvoj digitalnih usluga i jacanje povezanosti opcine.
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Slika 3 Namjera postavljanja (gradnje) svjetlovodne distribucijske mreZze
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (29.04.2025.), obrada autora

3.5.3 Vodoopskrbaiodvodnja

3.5.3.1 Vodoopskrba

Prema Prostornom planu uredenja Opcéine Gradac (PPUO Gradac), vodoopskrba podrucja osigurana je
putem dva velika regionalna vodoopskrbna sustava, koji su dio vodoopskrbne zone Imotski - Makarska -
Vrgorac:

e Regionalni vodovod Makarska - opskrbljuje naselja Drvenik i Zaostrog,
e Regionalni vodovod izvorista Klokun - opskrbljuje naselja Podaca, Brist i Gradac.

Sukladno Uredbi o usluznim podruc¢jima (NN 67/2014), naselja Op¢ine Gradac pripadaju dvama usluznim
podrucgjima usluzno podrucje 18 (obuhvaéa naselja Zaostrog i Drvenik) i usluzno podrucje 19 (obuhvaca
naselja Brist, Podaca i Gradac).

Trenutni vodoopskrbni sustav oslanja se na ¢etiri postoje¢e vodospreme smjeStene u naseljima Drvenik,
Zaostrog, Gradac i Grma. Sve postoje¢e vodospreme imaju moguénost dogradnje novih vodnih komora.
Medutim, postojeé¢i kapaciteti nisu dostatni za zadovoljenje sadasnjih, a osobito buduéih potreba
potroSaca, Sto namedée potrebu za ispitivanjem novih izvora i njihovim ukljucivanjem u bududu
vodoopskrbnu mrezu.

U skladu s planovima daljnjeg razvoja vodoopskrbnog sustava, predvidena je izgradnja devet novih
vodosprema:

o  Drvenikll, Drvenik Ill, Drvenik 2 I, Drvenik 2 Il, Zaostrog Il,
e Vodosprema 1, Vodosprema 2,
e Gradacll,Grmall.

Dalje u nastavku teksta prikazana je tablica potroSnje vode u m® po mjesecima na podrucju Opcine za
razdoblje od 2019. do 2024. godine. KoriStenjem postotnih izracuna udjela pojedinog mjeseca u ukupnoj
godis$njoj potrosnji, jasno se istice sezonalnost potrosnje, s izraZzenim vrhuncem u mjesecima koji se
poklapaju s glavhom turistickom sezonom - lipanj, srpanj, kolovoz i rujan.
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Tablica 7 Potrosnja vode u Opcini Gradac u razdoblju od 2019. do 2024. godine po mjesecima

Sije€anj 3.867 2.508 2.947 3.002 1.986 3.025
Veljaca 2.750 2.332 2.825 2.782 9.987 2.948
OZujak 2.715 4.585 4.985 4.053 4.748 4.245
Travanj 6.772 3.555 3.855 4.140 3.830 5.026
Svibanj 6.978 7.728 9.953 5.027 7.408 8.777
Lipanj 9.788 14.121 13.966 7.278 8.557 16.578
Srpanj 50.351 40.622 37.539 32.279 15.392 36.020
Kolovoz 49.771 41.943 47.687 42.457 32.599 47.144
Rujan 34.909 38.718 31.761 33.895 18.030 33.180
Listopad 17.876 11.942 9.494 9.433 6.853 10.832
Studeni 4.734 5.579 6.287 4.583 3.874 5.619
Prosinac 4.478 3.370 3.804 2.988 2.445 2.368
UKUPNO: 194.989 177.003 175.103 151.917 115.709 175.762

Izvor: Vodovod Makarska d.o.o.

Tablica 8 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potro$nji

Godina Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Ukupno ljeto %
2024. 5,02 25,82 22,57 17,49 70,89
2023. 7,98 22,94 22,34 21,88 75,14
2022. 7,97 21,44 24,95 18,15 72,50
2021. 4,79 21,25 27,94 22,35 76,34
2020. 7,39 13,31 28,17 29,22 78,08
2019. 9,43 20,49 26,82 18,89 75,63

Izvor: Vodovod Makarska d.o.o.

Analiza visegodi$njih podataka ukazuje na izrazitu sezonsku varijabilnost potro$nje vode, pri Eemu Cetiri
lietna mjeseca (lipanj, srpanj, kolovoz i rujan) kumulativho €ine izmedu 70 % i 78 % ukupne godiSnje
potro$nje. Ova disproporcija nedvojbeno ukazuje na snaznu korelaciju izmedu turistiCke aktivnosti i
obrazaca koriS§tenja vodnih resursa. Srpanj i kolovoz se isti¢u kao mjeseci s dominantnom pojedinanom
potroSnjom, s udjelima koji u pojedinim godinama premasuju 25 % (primjerice, srpanj 2024.: 25,82 %,
kolovoz 2020.: 28,17 %).

Godina 2020. zabiljezila je zna¢ajan pad ukupne godiSnje potroSnje, s vrijednoS¢éu od 115.709 m?, u
usporedbis 175.762 m> u 2019. godini. Unatoc¢ ovoj redukciji, udio potroSnje u ljetnim mjesecima ostao je
na iznimno visokoj razini od 78,08 %. Ova anomalija rezultat je izrazito niske potro$nje zabiljezene u prvih
pet mjeseci 2020. godine, Sto je direktna posljedica pandemije COVID-19, s njom povezanih
epidemioloSkih mjera, restrikcija kretanja stanovniStva i ograniCenja gospodarskih aktivnosti. Tijekom
lietnih mjeseci zabiljeZen je blagi oporavak, no ukupna potroSnja je i dalje bila ispod viSegodiSnjeg
prosjeka.
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U postpandemijskom razdoblju, uoCava se kontinuirani uzlazni trend ukupne potroSnje vode, Sto je u
korelaciji s oporavkom turistiCkog prometa i pove¢anjem broja posjetitelja. Godina 2024. istiCe se kao
rekordna, s ukupnom potro$njom od 194.989 m®, $to dodatno potvrduje intenziviranje turisti¢ke aktivnosti
i rastuci pritisak na lokalnu vodnu infrastrukturu.

U nastavku analize prikazani su podaci o ukupnoj potrosnji vode, ukupnom broju priklju¢aka te broju
priklju¢aka bez registrirane potro$nje po mjesecima tijekom 2024. godine, s ciljem dubljeg uvida u obrasce
koriStenja vodnih resursa i identificiranja neaktivnih korisnika sustava.

Tablica 9 Potrosnja i broj priklju¢aka za vodu u stambenim objektima u Opcini Gradac, u 2024. godini po mjesecima

Mjesec Ukupna potro$nja m? Ukupan broj priklju¢aka Broj prikljucaka bez potroSnje

513
VeljaCa 2.750 831 525
Ozujak 2.715 832 405
Travanj 6.772 834 397
Svibanj 6.978 841 291
Lipanj 9.788 841 220
Srpanj 50.351 841 154
Kolovoz 49.771 841 139
Rujan 34.909 841 160
Listopad 17.876 841 333
Studeni 4.734 841 357
Prosinac 4.478 839 535
UKUPNO | 194.989

Izvor: Vodovod Makarska d.o.o.

U izvjeStajnom razdoblju 2024. godine, ukupni volumen potroSnje vode u Op¢ini Gradac zabiljezen je na
razini od 194.989 m®. Sustav javne vodoopskrbe tijekom godine opsluzivao je prosjeéno 841 priklju¢ak
mjesecno, uz odredena manja odstupanja. Tijekom godine, evidentiran je zna¢ajan broj priklju¢aka bez
registrirane potrosnje, pri ¢emu je njihov broj varirao od 139 (kolovoz) do 535 (prosinac). Ovakav obrazac
ukazuje na snaznu sezonalnost koriStenja priklju¢aka, odnosno aktivaciju objekata u funkciji sezonskog ili
turisti¢kog stanovanja.

Potros$nja vode u Opcini Gradac jasno slijedi sezonske obrasce koji su izravno povezani s intenzitetom
turisticke aktivnosti. U zimskim mjesecima (sije¢anj, veljaca, prosinac), potrosnja je znatno niza u odnosu
na ljetne mjesece.

Potro$nja u zimskim mjesecima:
e Sijeéanj: 3.867 m® (1,98 % godidnje potrosnje)
e \Veljaca: 2.750 m® (1,41 %)
e Prosinac: 4.478 m® (2,30 %)

Ukupna potrodnja u ova tri mjeseca iznosi 11.095 m®, §to &ini svega 5,7 % ukupne godi$nje potro$nje vode.
Broj priklju¢aka bez potro$nje u ovim mjesecima je vrlo visok (izmedu 513 i 535), Sto ukazuje na minimalnu
naseljenost i smanjenu gospodarsku aktivnost.

Potro$nja u proljetnim i jesenskim mjesecima:
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e Ozujak:2.715m> (1,39 %)
e Travanj: 6.772 m® (3,47 %)
e Svibanj: 6.978 m® (3,58 %)
e Listopad: 17.876 m®(9,16 %)
e Studeni: 4.734 m* (2,43 %)

Ovi mjeseci obuhvacaju prijelazna razdoblja s postupnim povecanjem potroSnje uocCi ljetne sezone te
njezinim padom nakon rujna. Ukupna potroS$nja u ovih pet mjeseciiznosi 39.075 m?, §to predstavlja 20,03
% godiSnje potrosnje. U ovom razdoblju, udio priklju¢aka bez potro$nje postupno se smanjuje uoci ljeta
(npr. svibanj: 291), a zatim ponovno raste u jesen (studeni: 357).

Potro$nja u ljetnim mjesecima - klju¢nim za turizam:
e Lipanj:9.788 m* (5,02 %)
e Srpanj: 50.351 m® (25,82 %)
e Kolovoz: 49.771 m® (25,52 %)
e Rujan: 34.099 m® (17,49 %)

Ljetni mjeseci (lipanj - rujan) ostvaruju ukupno 143.999 m®, &to &ini impresivnih 74,16 % ukupne godiSnje
potro$nje vode. Srpanj i kolovoz predvode s gotovo jednakim iznosima potro$nje (50.000 m® svaki), a udio
priklju¢aka bez potro$nje u tim mjesecima pada ispod 20 % - konkretno, lipanj: 220 (26,2 %), srpanj: 154
(18,3 %), kolovoz: 139 (16,5 %) i rujan: 184 (21,9 %). Ovi podaci potvrduju maksimalnu aktivaciju
infrastrukture u razdoblju vrhunca turisticke sezone.

Analiza ukazuje na snazan sezonski obrazac potroSnje vode u Opcini Gradac, s izrazitim vrSnim
optereé¢enjem u srpnju i kolovozu, koji pojedinacno ¢ine viSe od Cetvrtine ukupne godiSnje potroSnje.
Usporedno, tijekom zimskih mjeseci zabiljezena je vrlo niska potroSnja i velik broj neaktivnih priklju¢aka,
§to upucuje na ogranic¢enu stalnu naseljenost i dominantan udio sekundarnih, turisti¢kih objekata.

3.5.3.2 Odvodnja

Vazan aspekt komunalne infrastrukture Cini sustav odvodnje i prociSéavanja otpadnih voda. Prema
podacima Ministarstva zastite okoliSa i energetike, na podru¢ju Hrvatske djeluje mnogo uredaja za
prociS¢avanje otpadnih voda razli¢itih kapaciteta, koji osiguravaju uc€inkovitu eliminaciju oneciséujucih
tvari prije ispuStanja obradene vode u prirodni okoli§. U urbanim sredinama, odvodnja se provodi putem
kanalizacijskih mrezZa, koje transportiraju otpadne vode do postrojenja za proci§¢avanje, dok se u ruralnim
podru¢jima i manjim naseljima i dalje u zna¢ajnoj mjeri koriste septi¢ke jame i jednostavniji sustavi obrade
otpadnih voda.

3.5.4 Gospodarenje otpadom

Gospodarenje otpadom u Republici Hrvatskoj obuhvacéa niz aktivnosti, ukljuc€ujuéi prikupljanje, transport,
obradu i odlaganje otpada, uz stalni nadzor i regulaciju ovih procesa. Komunalni otpad dijeli se u razliCite
kategorije, medu kojima su mijeSani komunalni otpad, biootpad, glomazni otpad te reciklabilni materijali
poput papira, plastike, metala i stakla. Prema izvjeStaju Tehnoeko, u Hrvatskoj se postavlja cjelovit sustav
gospodarenja otpadom koji ukljuCuje centre za gospodarenje otpadom (CGO) i reciklazna dvorista, s
ciliem smanjenja koli¢ine otpada koji se odlaze na odlagaliStima te povecéanja stope reciklaze i ponovne
uporabe otpada.

Podaci Ministarstva zastite okoliSa i energetike pokazuju da se u Hrvatskoj godi$nje proizvede priblizno 1,6
milijuna tona komunalnog otpada. lako se biljeZi trend povecanja reciklaze, znacajan dio otpada i dalje
zavrSava na odlagaliStima. Cilj postavljen do 2025. godine jest postic¢i stopu recikliranja od najmanje 50%
komunalnog otpada. U tom kontekstu, od klju¢ne je vaznosti smanijiti koli¢inu otpada koji se izravno
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odlaze, uz povecanje reciklaze i oporabe otpada. Takoder, nuzno je provoditi edukaciju gradana o
pravilnom razvrstavanju otpada, dok se paralelno razvija i modernizira infrastruktura za gospodarenje
otpadom. Poseban naglasak stavlja se na izgradnju novih i unapredenje postojec¢ih CGO-a i reciklaznih
dvorista, uz strozu primjenu propisa koji su uskladeni s europskim direktivama.

Turizam znacajno pridonosi povec¢anoj proizvodnji otpada, osobito u popularnim destinacijama poput
Opc¢ine Gradac. Prema istrazivanju provedenom u pet vodecéih turistickih gradova Hrvatske - Zagrebu,
Porecu, Rovinju i Splitu (A Comparative Analysis of Target Scenarios for Municipal Waste Reduction in
Croatia’s Leading Tourist Towns; Smoljko, Sedlar; 2024) - u razdoblju od 2015. do 2021. godine utvrdeno je
da koli¢ina otpada tijekom turistiCke sezone raste izmedu 22% i 55% u odnosu na ostatak godine. Nadalje,
prema podacima Svjetske banke (Croatia: Cost of Environmental Degradation), procjenjuje se da svaki
turist dnevno proizvede 1 do 2 kilograma otpada, Sto dodatno opterecuje sustav obrade i reciklaze otpada,
posebno tijekom ljetnih mjeseci. Poveé¢ana potrosSnja i odlaganje otpada u turisti¢koj sezoni ¢esto stvaraju
dodatne izazove, pri ¢emu su obalna podrucja osobito podloZzna ekoloskim pritiscima.

Na podrucju Opcéine Gradac nema zasti¢enih podrucja temeljem Zakona o zastiti prirode (NN 80/13).
Medutim, opc¢ina ukljucuje ekoloski zna¢ajna podruc¢ja HR 3000131 Uvale Vira Donja i Vira Gornja, kao i
podrucje oGuvanja znacajno za ptice (POP) HR 1000030 Biokovo i Rili¢, sukladno Uredbi o ekolo$koj mrezi
i nadleznostima javnih ustanova za upravljanje podrucjima ekoloSke mreze (NN 80/19).

Sustav gospodarenja otpadom u Op¢ini Gradac temelji se na Planu gospodarenja otpadom, koji osigurava
ekoloski odrziv i ucinkovit sustav upravljanja otpadom. Ovim planom predvideno je smanjenje Stetnog
utjecaja otpada na okoli$ i zdravlje stanovniStva, kao i minimiziranje otpada na izvoru te njegovo pravilno
zbrinjavanje.

Pocetkom 2017. godine sklopljen je Ugovor o koncesiji za sakupljanje, odvoz i odlaganje otpada na
podruéju opéine, s poduzeéem KOMUNALNO ODRZAVANJE d.o.0., Plo¢e. U sklopu modernizacije sustava,
Op¢ina Gradac u potpunosti je preSla na individualne ku¢anske spremnike, ¢ime su klasi¢ni kontejneri
uklonjeni iz upotrebe. Svako kué¢anstvo sada koristi spremnike za mijeSani komunalni otpad te reciklazni
otpad (staklo, plastika i papir), dok hoteli i veéi turisti¢ki objekti i dalje koriste standardne kontejnere.

Otpad prikupljen na podruc¢ju Opcéine Gradac odvozi se na odlagaliSte Lovornik, koje se nalazi u
Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji. OdlagaliSte je opremljeno cuvarskom kuéicom, rampom te je
djelomi¢no ogradeno. Komunalno odrzavanje d.o.o0. osigurava razvrstavanje i priviemeno skladiStenje
otpada u unajmljenom skladignom prostoru povrsine 1.000 m>. lako automatska linija za sortiranje otpada
joS nije implementirana, trenutno se otpad razvrstava ru¢no unutar sustava gospodarenja otpadom.

Odrzivo gospodarenje otpadom i dalje ostaje prioritet Opéine Gradac, pri Eemu ¢e se sustav prilagodavati
novim tehnologijama i zakonodavnim okvirima te potrebama stanovnistva i turistiCkog sektora.

3.6 Prometna infrastruktura

Op¢éina Gradac, smjeStena na juznom dijelu Makarske rivijere, prometno je dobro povezana s ostatkom
Hrvatske zahvaljujuéi svojoj blizini Jadranskoj magistrali (D8), koja predstavlja glavnhu prometnicu duz
jadranske obale. Ova prometna povezanost klju¢na je za razvoj turizma, glavne gospodarske grane op¢ine.

Najvaznija prometnica koja prolazi kroz Op¢inu Gradac je Drzavna cesta D8 (Jadranska magistrala), koja
povezuje Gradac s Makarskom na sjeveru i Plo€ama na jugu. Ova cesta omogucuje jednostavan pristup
turistima koji dolaze automobilima i autobusima te osigurava povezanost s ve¢im gradovima poput Splita
i Dubrovnika.

Osim magistrale, unutar opéine postoji mreza lokalnih cesta koje povezuju naselja Gradac, Brist, Podacu
i Drvenik.
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Tablica 10 Lokalne ceste na podrucju Opcine Gradac

Red.br. ‘Naziv ceste

1 LC-67205 (D8 - Zaostrog)
2 LC-67204 (Podaca - D8)
3 LC-67219 (D8 - Gradac - D8)

Izvor: https://opcinagradac.hr/ (20.02.2025.), obrada autora

Promet u ljetnim mjesecima moze biti pojacan, Sto ponekad dovodi do poveéane gusto¢e prometa na
glavnim prometnicama, posebice na prilazima plazama i turisti¢kim sadrzajima.

Povezanost s unutradnjosti osigurana je preko Drzavne ceste D512 (Makarska - Vrgorac), koja omogucuje
pristup autocesti A1 Zagreb - Split - Dubrovnik. Najblizi ulaz na autocestu nalazi se u mjestu Ravca,
otprilike 30 minuta voznje od Gradca.

Na podrucju Opc¢ine Gradac veliki je broj nerazvrstanih cesta, njih 96.

Neophodno je mjerama rekonstrukcije i dogradnje postoje¢e cestovne mreze zadovoljiti rastu¢e prometne
zahtjeve te nastojati ostvariti kompatibilnosti navedenih radnji s kona¢nim rjeSenjem.

PPUO Gradac definira sljedece prioritete u izgradnji, a za postizanje razvijenosti cestovne mreze:
e Tunel ,Drvenik® sa spojnom cestom Ravc¢a - Drvenik,

e Rekonstrukcije trase i ¢voriSta te rastere¢enja postojeéeg duz obalnog pravca (drzavna cesta br.
8), osposobljavanjem jednog od zaobalnih alternativnih koridora.

Prostornim planom predvidena je gradnja novih dionica javnih razvrstanih cesta, nerazvrstanih cestaiulica
u naselju te rekonstrukcija postojeée cestovne mreze u skladu s planskim znacajem pojedinih cestovnih
pravaca. Rekonstrukcijom postojecih drzavnih i drugih razvrstanih cesta potrebno je obuhvatiti cjelovito
rieSenje trase sa svom infrastrukturom, javno rasvietom, uredenjem pjeSackih nogostupa i dr. u naselju.

Posebno vazno u kontekstu prometovanja u Opcini Gradac jesu postojeéa parkiraliSna mjesta. Od ukupno
23 parkiraliSta na podrucju Opcéine Gradac, dva su u vlasniStvu Republike Hrvatske, 13 su javna dobra u
opcoj uporabi, dok se 7 parkiraliSta vodi kao op¢enarodna imovina. Za jedno parkiraliSte vlasniStvo nije
definirano.

Tijekom vrSnih ljetnih dana potraznja za parkirnim mjestima znacajno raste, a analize pokazuju jasne
obrasce najveée popunjenosti. U Drveniku, gdje su na raspolaganju Cetiri parkiraliSta s ukupno 70 mjesta,
najveca zauzetost biljezi se od kasnog prijepodneva do ranih vecernjih sati, najces$¢e izmedu 11 17 sati.
U tom razdoblju gotovo su sva mjesta popunjena, §to je posebno izrazeno vikendima kada dodatni gosti
pristizu autobusima i osobnim vozilima. Nakon 17 sati broj parkiranih vozila postupno opada, pa je prema
veceri pronalazak slobodnog mjesta znatno laksi.

Sli¢an obrazac primjetan je i u samom Gradcu, ali s nesto pomaknutim vrhuncem potraznje. Cetiri glavna
parkiraliSta s ukupno 187 mjesta dostiZzu najveéu popunjenost od 13 do 18 sati, kada su gotovo sva mjesta
zauzeta. Jutarnji sati prolaze s postupnim porastom broja vozila, dok poslijepodnevni sati donose najvece
guzve, osobito na prilazima plazama i uz turistiCke sadrzaje. Tek nakon 18 sati potraznja pocinje slabjeti,
pa vecernji sati donose viSe slobodnih mjesta.

Dodatno optereéenje tijekom vrSne sezone stvaraju i vikend-autobusi koji dovode stotine jednodnevnih
posjetitelja, pri ¢emu Drvenik i Gradac zajedno prime viSe od deset autobusa. To povecéava potrebu za
dobro organiziranim prometnim rjeSenjima, jasnim signalizacijama i eventualnim priviemenim
parkiraliSnim zonama.

Opcina Gradac ima dobru autobusnu povezanost s ve¢im gradovima. Redovne medugradske autobusne
linije povezuju Gradac s Splitom, Dubrovnikom, Makarskom i Plocama. Autobusni kolodvor u Gradcu
kljuéna je tocka za putnike, dok u manjim mjestima postoje autobusna stajaliSta uz Jadransku magistralu.
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Pomorska povezanost Opcine Gradac posebno je vazna za naselje Drvenik, gdje se nalazi trajektna luka iz
koje polaze trajektne linije prema otoku Hvaru (Sucuraj). Luka Drvenik jedno je od klju¢nih mjesta za
opskrbu i prometnu povezanost Hvara, osobito za turiste i lokalno stanovnistvo. Osim toga, u naseljima
Gradac, Brist i Podaca postoje manja pristanista i vezovi za turisticke brodove i privatna plovila.

Prometna infrastruktura opc¢ine sve vise ukljucuje elemente odrzivog prometa. Razvijene su biciklistiCke
staze i pjeSacke Setnice, koje su popularne medu turistima i lokalnim stanovnistvom. Obalna Setnica koja
povezuje Gradac, Brist i Podacu omogucuje sigurno kretanje pjeSaka i biciklista duz obale, dok su u planu
daljnja proSirenja biciklisticke mreze.

Najblize zra¢ne luke su Zra¢na luka Split (udaljena oko 115 km) i Zra¢na luka Dubrovnik (udaljena oko 130
km). Ove medunarodne zracne luke omogucéuju dolazak turista iz cijele Europe te su vazne za razvoj
turizma u op¢cini.

Turizam stvara znacajan pritisak na prometnu infrastrukturu i doprinosi nastanku guzvi koje mogu
negativno utjecati na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnisStva te na iskustvo boravka turista. Zbog toga su
kroz anketno istrazivanje analizirani stavovi stanovnika i posjetitelja o prometnim guzvama i dostupnosti
parkiraliSta, a provedeno je i posebno mjerenje iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vréne turisticke
sezone.

Na razini Opc¢ine Gradac vecina stanovnika guzve u prometu dozivljava kao problem. Gotovo tri Cetvrtine
ispitanika navodi da su guzve prisutne, pri ¢emu ih 29,3 % smatra velikim, a 48,8 % manjim problemom.
Tek petina (21,4 %) guzve uopce ne vidi kao smetnju.

U zoni Gradac guzve su izrazenije - 30,9 % stanovnika dozivljava ih kao veliki, a 48,2 % kao manji problem.

U zoni Drvenik udio onih koji guzve vide kao veliki problem nesto je maniji (25,5 %), dok ih 48,9 % smatra
manjim problemom.

Tablica 11 Iritacija guZvom u prometu tijekom turistiCke sezone, udio odgovora ispitanika %

Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone Zona Gradac Zona Drvenik Opc¢ina Gradac
Veliki problem 30,95 25,53 29,30

Mali problem 48,21 48,94 48,84

Nije problem 20,24 25,53 21,40

Ne znam/ne mogu ocijeniti 0,60 / 0,47

Ukupno 100,0 100,0 100,0

Izvor: Istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota, obrada
autora

Posijetitelji su ocjenjivali proto¢nost prometa i dostupnost parkiraliSta. Rezultati pokazuju da je ukupno
49,7 % zadovoljno prometnom situacijom (ocjene 6 i 7), dok je dodatnih 13,9 % zadovoljstvo izrazilo
ocjenom 5. Neutralnih odgovora bilo je 18,8 %, a nezadovoljnih 17,6 %. Moze se zakljuciti da je razina
zadovoljstva prometnim uvjetima umjerena - gotovo polovica gostiju je zadovoljna, alii dalje postoji znatan
udio onih koji primjeéuju nedostatke.
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Grafikon 10 Udio zadovoljnih turista prometom u mjestu (proto¢nost prometa, parkiralista), udio odgovora ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada autora

Guzve u prometu stanovnici prepoznaju prvenstveno kao maniji, a ne veliki problem, dok turisti pokazuju
umjerenu razinu zadovoljstva prometnim uvjetima.

Kako bi se dobio uvid u stvarno stanje prometne potraznje, provedeno je brojanje vozila na jednom
parkiraliStu u zoni Gradac i jednom u zoni Drvenik, 26. srpnja 2025. godine u razdoblju od 8:00 do 22:00
sata.

e ParkiraliSte Gradac (187 mjesta) biljezilo je prosjec¢nu iskoriStenost od 66,2 %. Najvece
opterecenje bilo je u popodnevnim satima (13:00 - 16:00), kada je iskoriStenost premasila 93 %,
a u 14:00 sati dosegnula ¢ak 98,9 %. U jutarnjim i ve€ernjim satima zabiljeZzena je znatno manja
popunjenost.

e Parkiraliste Drvenik (70 mjesta) imalo je joS viSu prosje¢nu iskoriStenost od 75 %. Tijekom
razdoblja od 12:00 do 18:00 sati parkiraliste je bilo gotovo stalno puno - minimalna iskoriStenost
u tom periodu bila je 93 %, a u pet razli€itih vremenskih to€aka zabiljezena je popunjenost od 69
ili svih 70 mjesta.

Rezultati pokazuju da je iskoriStenost parkiraliSta u obje zone visoka, osobito u Drveniku gdje je parkiraliSte
u popodnevnim satima gotovo uvijek potpuno popunjeno. U Gradcu su takoder zabiljeZeni sati u kojima je
kapacitet bio prakti¢ki iscrpljen, iako su ujutro i navecer dostupna slobodna mjesta. Ovi podaci upucuju
na potrebu za boljim upravljanjem parkiraliSnim kapacitetima u razdoblju vrSnog opterecenja te na
razmatranje mogucénosti povecéanija ili preraspodjele kapaciteta.

3.7 Analiza stanja digitalizacije

S obzirom na svoju turisti¢ku orijentaciju, Gradac je zapoceo s implementacijom odredenih digitalnih
rieSenja kako bi unaprijedio iskustvo posjetitelja i poboljSao kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva.

lako nije joS u potpunosti implementirao sveobuhvatne "smart city" tehnologije poput pametnog
upravljanja prometom, okoliSem ili infrastrukturom u realnom vremenu, ucinjen je vazan iskorak kroz
projekt WiFi4dEU. Zahvaljujuéi sredstvima Europske unije, besplatni javni Wi-Fi omoguéen je na desetak
javnih lokacija u svim naseljima opcine, ukljuCujuéi plaze, trgove i glavne prometne tocke. Ovaj projekt ne
samo da posjetiteljima olakSava pristup digitalnim informacijama i uslugama, ve¢ predstavlja i temelj za
daljnju digitalnu nadogradnju destinacije.
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U podrucju pra¢enja ponaSanja i interakcije posjetitelja, Gradac se oslanja na nacionalnu mobilnu
aplikaciju eVisitor, razvijenu od strane Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske. Ova aplikacija
omogucuje jednostavnu prijavu turista, evidenciju boraviSne pristojbe i pristup osnovnim statistiCkim
podacima o dolascima i no¢enjima. Ipak, joS uvijek nema lokalno razvijenih sustava za napredno praéenje
korisni¢kog ponasanja, analizu preferencija, ni alata za personalizaciju ponude u stvarnom vremenu.

Kada je rije€ o online rezervacijskim sustavima, Gradac je vrlo dobro integriran u svjetske platforme poput
Booking.com i Airbnb, Sto znatno olak§ava dolazak individualnih gostiju. Osim toga, aktivne su i lokalne
turisticke agencije poput Borich Tourist Trade i Paskal Travel Agency, koje nude dodatne mogucnosti
rezervacije smjeStaja, izleta i transfera. Web stranice poput visit-gradac.com dodatno pridonose
dostupnostiinformacija, c¢ime se omogucuje pristupacan, funkcionalani user-friendly sustav za planiranje
odmora.

Unato¢ ovim pomacima, nije vidljiv sustavni pristup edukaciji lokalne zajednice u podrucju digitalnih
vjestina. Ne postoje dokumentirane radionice ni treninzi usmjereni na privatne iznajmljivace, ugostitelje ili
djelatnike u turizmu. Potencijal za takve edukacije postoji, osobito uz podrSku lokalne samouprave i
turisti¢ke zajednice, no on jo$ nije aktivno iskoriSten. Uvodenje edukacija koje bi ukljuc¢ivale teme poput
upravljanja online reputacijom, koriStenja digitalnih rezervacijskih alata, analize podataka i digitalnog
marketinga, predstavljalo bi velik iskorak za cjelokupnu zajednicu.

Lokalni pruzatelji usluga su u velikoj mjeri prisutni na digitalnim platformama, osobito u sektoru privatnog
smjestaja. No, ponuda nije objedinjena niti predstavljena putem jedinstvene lokalne digitalne platforme
koja bi uklju¢ivala smjestaj, gastronomiju, aktivhosti na moru, kulturne dogadaje i prodaju lokalnih
proizvoda. Nedostatak takvog integriranog rjeSenja otezava strateSko upravljanje dozivljajem posjetitelja i
ograniCava prilike za zajedni¢ku promociju i komercijalizaciju lokalnih usluga.

Kao ¢lanica Europske unije, Hrvatska i svi njeni turisti¢ki subjekti - ukljuujucii one u Gradcu - obvezni su
primjenjivati Opc¢u uredbu o za$titi podataka (GDPR). lako se oCekuje da svi poslovni subjekti poStuju
regulative, u praksi ne postoje jasno istaknute politike o zastiti osobnih podataka na lokalnim web
stranicama, niti je vidljiva transparentna komunikacija prema posjetiteljima o naCinu prikupljanja, Cuvanja
i obrade njihovih podataka. Takoder, nema dostupnih informacija o specificnim mjerama zaStite od
kibernetickih prijetnji.

Glavni izazovi s kojima se Gradac suoCava u procesu digitalizacije odnose se na fragmentiranost digitalnih
sustava i ponude, nedovoljnu razinu koordinacije izmedu razli¢itih dionika turizma te ograni¢enu razinu
digitalne pismenosti dijela lokalnog stanovniStva. Digitalna infrastruktura postoji, ali nije ravhomjerno
razvijena. Primjerice, Wi-Fi mreze nisu prisutne u svim dijelovima obale ili naselja, a brzina i stabilnost
internetske veze moze varirati, osobito tijekom turisticke sezone kada dolazi do optereéenja mreze.

U konacnici, Gradac ima dobru startnu poziciju za jacu digitalnu transformaciju. Implementacija
besplatnog Wi-Fi-a i dostupnost globalnih rezervacijskih kanala osiguravaju osnovnu digitalnu
funkcionalnost. No, za daljnji iskorak prema statusu pametne turisticke destinacije potrebna su ulaganja
u edukaciju, izgradnju objedinjene digitalne platforme, transparentno upravljanje podacima i snazniju
koordinaciju digitalnih aktivnosti medu pruzateljima usluga, javnim sektorom i turistickom zajednicom.

3.8 Analiza stanja pristupacnosti
destinacije osobama s invaliditetom

Analiza stanja pristupac¢nosti na podruéju opé¢ine Gradac ukazuje na niz dovrSenih i funkcionalnih rjeSenja
usmjerenih na poboljSanje inkluzivnosti, kako u javnim prostorima tako i u segmentu informacijsko-
komunikacijskih tehnologija. Postojec¢i napori predstavljaju temelj za daljnju sustavnu nadogradnju
destinacije kao pristupacne i sigurne za sve posjetitelje.

U segmentu javnih povrSina i kupaliSta, kljuni iskorak predstavlja uredenje plaze i Setnice BoSac u
Gradcu. Na ovoj lokacijiimplementiran je lift za osobe s invaliditetom, ¢ime je osiguran sigurani prilagoden
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ulazak u more. Pratec¢a infrastruktura uklju€uje prilagodbu mula za olakSano kretanje osoba u kolicima te
uredenje ravnih, prohodnih i bezbarijernih pjeSackih povrsina na Setnici.

Ponuda rekreacijskog sadrzaja proSirena je postavljanjem vanjskog vjezbalista u Drveniku (lokacija Gornja
Vala). ZnacCajka ovog vjezbaliSta je ukljuCivanje sprava koje su specificno dizajnirane i prilagodene
korisnicima invalidskih kolica, ¢ime se aktivho potiCe rekreacija i zdrav zivot za osobe smanjene
pokretljivosti.

Analiza komercijalne turisticke ponude pokazuje postojanje kapaciteta koji su uzeli u obzir potrebe osoba
s invaliditetom. U smjeStajnom sektoru, Hotel Labineca (Gradac) navodi prilagodenost svojih kapaciteta,
pri ¢emu lift unutar objekta olak$ava vertikalnu komunikaciju i pristup katovima. U ugostiteljskoj ponudi,
zabiljeZzen je omogucen pristup invalidskim kolicima u nizu objekata, ukljuujuéi restorane Kostela, Bistro
Dalmatia, Pizzeriju Gustrina i Restoran Marinero.

Pored fizicke infrastrukture, Opéina Gradac adresira i digitalnu inkluzivnost. Sluzbene mrezne stranice
Opc¢ine posjeduju lzjavu o pristupacnosti, uskladenu s relevantnim zakonskim propisima, $to olakSava
pristup informacijama i uslugama javne uprave. Nadalje, Opcinska knjiznica “Hrvatska sloga” u svom radu
primjenjuje nacela digitalne pristupacnosti. Time osigurava da njezini sadrzaji, programiiinformacije budu
dostupni $to Sirem krugu korisnika, ukljuCujuci osobe s razliitim vrstama invaliditeta (poput oStecenja
vida ili motori¢kih poteskocda).

Sintetski pregled stanja pokazuje kako destinacija Gradac raspolaze konkretnim, implementiranim
elementima fiziCke (kupaliSte BoSac, vjezbalisSte Drvenik) i digitalne (mrezne stranice Opcine, knjiznica)
pristupacnosti. Navedeni primjeri ¢ine solidnu osnovu za daljnji razvoj Gradca kao inkluzivne destinacije.
Kao klju¢ni prostor za daljnji napredak identificira se potreba za standardizacijom i boljom komunikacijom
postojeéih rjeSenja. Buduéi iskoraci trebaju ukljucivati uvodenje jedinstvenog sustava oznacavanja
pristupacnih lokacija i sadrzaja na terenu (oznake na objektima, info-ploce). Jednako je vazno razviti i
centralizirani informacijski sustav (npr. unutar mreznih stranica TuristiCke zajednice ili kroz tiskanu
brosuru) koji bi posjetiteljima s invaliditetom pruzio sveobuhvatne, provjerene i lako dostupne informacije
o svim pristupa¢nim plazama, smjestaju, restoranima i javnim ustanovama na podrucju opcine.

3.9 Analiza organiziranosti i dostupnosti
usluga u destinaciji

Op¢éina Gradac predstavlja funkcionalnu i organiziranu destinaciju koja uspjes$no balansira potrebe
lokalnog stanovniStva s poviSenim zahtjevima tijekom turistiCke sezone. Analiza stanja pokazuje
postojanje razvijene mreze javnih i privatnih usluga, uz vidljive iskorake u podizanju standarda
pristupacénosti i inkluzivnosti.

Osnovna sigurnost i funkcionalnost destinacije zajam¢&ene su kroz organizirane javne i Zurne sluzbe. lako
se za slozZenije intervencije oslanja na obliznje centre (Plo¢e, Makarska), Opéina Gradac osigurava
temeljnu sigurnost kroz djelovanje Dobrovoljnog vatrogasnog drustva (DVD) Gradac. Policijska prisutnost,
koordinirana iz postaje u PloCama, pojaCava se tijekom ljeta, dok je sigurnost na moru u nadleznosti Lucke
kapetanije i Nacionalne srediSnjice za traganje i spaSavanje. Dostupnost jedinstvenog broja 112
objedinjuje sve hitne sluzbe. Jednako je vazna i primarna zdravstvena zaS$tita koja je stanovnicima i
posjetiteljima dostupna kroz ambulantu opée medicine, stomatoloSku ordinaciju i ljekarnu u samom
Gradcu.

Logisticku podrsku boravku u destinaciji osigurava ured Hrvatske poste te mreza bankomata (ATM) koja
kompenzira nedostatak fizickih poslovnica banaka. Kljuénu ulogu u dojmu o destinaciji ima op¢insko
komunalno poduzeée (Komunalac d.o.o. Gradac), koje je odgovorno za uredenost i ¢isto¢u javnih prostora,
ukljuéujuci plaze, Setnice, parkove i djecja igraliSta, kao i za sustav odvoza otpada i odrzavanje javne
rasvjete. Uz ove javne servise, destinacija nudi i niz privatnih usluznih djelatnosti (trgovine, ugostiteljstvo,
frizerski saloni) koje zadovoljavaju svakodnevne potrebe.
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Drustveni standard vidljiv je kroz postojanje javnih ustanova poput DjecCjeg vrti¢ai Osnovne Skole "Gradac".
SrediSnje mjesto u kulturnom zivotu zauzima Opcéinska knjiznica “Hrvatska sloga”, koja se istice ne samo
kao okupljaliSte zajednice ve¢ i kao predvodnik u primjeni nacela digitalne pristupacnosti, ¢ineéi svoje
sadrzaje dostupnima osobama s razli¢itim vrstama invaliditeta. Vjerski objekti, poput crkve sv. Mihovila,
uz svoju primarnu funkciju, predstavljaju i vazan dio kulturnog nasljeda.

Upravo u segmentu pristupacnosti, Opcéina Gradac pokazuje sustavan napredak. Na informacijsko-
komunikacijskoj razini, tome svjedoc¢i spomenuti rad knjiznice, ali i sluzbena lzjava o pristupacnosti
mreznih stranica Opdéine, uskladena s propisima. Taj se napor prelijeva i na fiziCku infrastrukturu.
Najznacajniji zahvat je uredenje plaze i Setnice BoSac, gdje je ugradnjom lifta za osobe s invaliditetom
osiguran siguran ulazak u more. Prilagodba mula i uredenje ravnih, bezbarijernih povrSina na Setnici
zaokruzuju ovu cjelinu. Inkluzivnost je proSirena i na rekreacijsku ponudu postavljanjem vanjskog
vjezbaliSta u Drveniku (Gornja Vala) sa spravama prilagodenima korisnicima invalidskih kolica.

U komercijalnom sektoru, pristupacnost takoder postaje prepoznata. Hotel Labineca navodi
prilagodenost osobama s invaliditetom, uz lift koji olakSava kretanje objektom, dok je u ugostiteljskoj
ponudi pristup invalidskim kolicima omogucen u restoranima Kostela, Bistro Dalmatia, Pizzeria Gustrinai
Restoran Marinero.

Gradac danas nudi konkretne, izvedene elemente fiziCke i digitalne pristupacnosti te stabilnu mrezu javnih
i komunalnih usluga. Postojeca rjeSenja €ine solidnu osnovu za daljnji razvoj. Buduéi iskoraci mogu
uklju€ivati standardizirano oznacavanje pristupacnih sadrzaja na terenu te centralizirano informiranje
posjetitelja o svim dostupnim prilagodbama i uslugama, ¢ime bi se postojecéa kvaliteta dodatno istaknula
u promociji Gradca kao sigurne, organizirane i inkluzivne destinacije.

3.10 Analiza stanja i potreba ljudskih
potencijala

Ljudski potencijali predstavljaju temeljni resurs za razvoj i konkurentnost turizma u Opcini Gradac.
Strukturu i dinamiku zaposlenosti na ovom podrucju kljuéno odreduje izrazena sezonalnost, no za razliku
od mnogih manjih destinacija, Gradac pokazuje i zna¢ajnu razinu cjelogodiSnje turisticke aktivnosti.
Analiza podataka o kretanju zaposlenosti, s posebnim fokusom na djelatnosti smjeStaja te pripreme i
usluzivanja hrane (NKD 55 i 56), pruza jasan uvid u stanje trziSta rada.

Podaci o zaposlenosti potvrduju da je turisti¢ki sektor apsolutni pokreta¢ lokalne ekonomije i generator
sezonskih fluktuacija. Kretanje broja zaposlenih moze se podijeliti u tri klju¢ne faze:

o Razdoblje cjelogodisnje aktivnosti (studeni - ozujak): U zimskim mjesecima, broj zaposlenih u
djelatnostima NKD 55 i 56 kreée se od 150 (sije¢anj) do 200 (studeni). Ono Sto Gradac izdvaja jest
da ¢akiuovom najmirnijem razdoblju turizam Cini otprilike tre¢inu (33-38%) ukupne zaposlenosti.
Ovo ukazuje na postojanje snazne cjelogodiSnje jezgre poslovanja, vjerojatno temeljene na vec¢im
hotelskim sustavima koji zadrzavaju temeljno osoblje i izvan glavne sezone.

e Razdoblje rasta i vrhunca sezone (travanj - kolovoz): S po¢etkom predsezone u travnju, broj
zaposlenih u turizmu raste na 250, a zatim se naglo penje u svibnju (348) i lipnju (562). Vrhunac
zaposlenosti u turizmu dostiZze se u srpnju sa 664 zaposlene osobe. U Spici sezone (srpan;j i
kolovoz), turistic¢ki sektor zapoSljava gotovo 60% (npr. 59,3% u kolovozu) ukupno zaposlenih u
destinaciji, ¢ime potvrduje svoju ulogu dominantnog gospodarskog pokreta¢a. Razlika izmedu
minimuma (150) i maksimuma (664) ukazuje na potrebu za angaZzmanom preko 500 dodatnih
sezonskih djelatnika samo u ovom sektoru.

e Razdoblje produzene sezone i naglog pada (rujan - listopad): Analiza posezone otkriva iznimno
vazan podatak. lako ukupan broj zaposlenih u rujnu pada (s 1108 u kolovozu na 828), broj
zaposlenih u turizmu ostaje gotovo identi¢an (pad sa 657 na 655). Posljedi¢no, udio turizma u
ukupnoj zaposlenosti u rujnu doseze ¢ak 79,1%, a u listopadu jo$ uvijek visokih 72,4%. Ovo
sugerira da se ne turisticki sezonski poslovi gase znatno brze, dok turisticki sektor uspjesSno
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produzuje svoje aktivnosti duboko u jesen. Stvarni pad dogada se tek u studenom, kada se brojke
vrac¢aju na zimsku razinu.

Strukturu ljudskih potencijala u Gradcu stoga karakterizira dvostruki izazov: s jedne strane, odrzavanje i
jaCanje relativno snazne cjelogodiSnje jezgre zaposlenosti, a s druge, upravljanje masivnim priljevom
sezonske radne snage tijekom pet do Sest mjeseci.

Ova ovisnost o sezonskom zaposSljavanju stvara nekoliko strateskih izazova. Velike fluktuacije otezavaju
zadrzavanje kvalitetne i educirane radne snage tijekom cijele godine. Destinacija se uvelike oslanja na
priviemenu i uvoznu radnu snagu, $to moZze dovesti do varijacija u kvaliteti usluge te poteSkoc¢a pri
pronalasku dovoljnog broja radnika u uvjetima pojacane regionalne konkurencije.

Iz strukture podataka ocito je da se najvec¢a potraznja za radnom snagom odnosi na operativha zanimanja
u turizmu. Prema uobic¢ajenim kretanjima na trzi§tu rada u obalnim destinacijama (sli¢no podacima HZZ-
a za Siru regiju), najtrazenija zanimanja su konobari/konobarice; kuhari/kuharice i pomo¢ni kuhari;
Cistaci/CistacCice i sobari/sobarice i recepcioneri i pomoéno osoblje u domacinstvu.

3.11  Analiza komunikacijskih aktivhosti

Analiza komunikacijskih aktivnosti Turisti¢ke zajednice Opc¢ine Gradac (TZO Gradac) obuhvaca procjenu
digitalnog prisustva, offline promotivnih alata te strateSkog pozicioniranja unutar regionalnog i
nacionalnog okvira. Cilj analize je utvrditi uCinkovitost postojec¢ih kanala i identificirati prilike za daljnje
jacanje brenda destinacije.

Pregled koriStenja postojec¢ih komunikacijskih kanala

TZO Gradac koristi integrirani pristup komunikaciji, uspjeSno kombinirajuéi digitalne i tradicionalne
kanale. SrediSnje mjesto zauzima sluzbena web stranica (gradac.hr), nadopunjena snaznim i aktivnim
profilima na klju¢nim drustvenim mrezama, Facebooku (facebook.com/TouristBoardGradac) i Instagramu
(@gradac_tourist.board).

Ukljuc€uju fizi€ki u Turistickoj zajednici kao srediSnju to¢ku za informiranje na licu mjesta, distribuciju
tiskanih promotivnih materijala te organizaciju i promociju dogadanja na destinaciji.

Kanali su medusobno dosljedno povezani. Drustvene mreze primarno sluze za generiranje angazmana,
izgradnju imidZa i usmjeravanje prometa (korisnika) na srediSnju web stranicu, koja pruza detaljne i
prakti¢ne informacije. Dogadanja se koordinirano najavljuju putem svih digitalnih kanala (web, Facebook,
Instagram) te lokalno putem plakata.

Digitalno prisustvo TZO Gradac temelji se na klju¢nim platformama, no pokazuje prostor za daljnju
optimizaciju. Sluzbena stranica gradac.hr funkcionira kao srediSnja informativna platforma i alat za
izgradnju brenda destinacije. Stranica je funkcionalnog dizajna, s naglaskom na fotografijama, ali kao
kljuéno ogranicenje istice se dvojezicnost (HR, EN), Sto nije u potpunosti prilagodeno potrebama svih
kljuénih emitivnih trziSta. Sadrzajno pokriva klju¢ne segmente: "Otkrijte" (plaze, kultura, priroda),
"Dozivite" (gastronomija, aktivni odmor, izleti) i "Planirajte" (smjeStaj, korisne info), ¢ime zadovoljava
osnovne potrebe korisnika u razli¢itim fazama planiranja putovanja.

e Facebook ("Tourist Board Gradac"): SviSe od 12.000 pratitelja, Facebook profil predstavlja snaznu
i uspostavljenu zajednicu. Sluzi kao primarni kanal za komunikaciju sa Sirom publikom i obiteljima
koje Cine jezgru gostiju. Karakterizira ga ucestalost objava, dijeljenje atraktivnih fotografija, video
sadrzaja, najave dogadanja i interakcija s korisnicima. Angazman je vrlo dobar, s posebnim
naglaskom na vizualni sadrzaj.

e Instagram profil @gradac_tourist.board sa 3.984 pratitelja i (preko 1.070 objava), Instagram profil
kljucan je alat za vizualnu izgradnju brenda destinacije. Koristi se za isticanje najatraktivnijih
atributa destinacije (plaZe, ¢isto more, Biokovo, gastronomija, detalji stare jezgre) te za promociju
dogadanja kroz vizualno privlacne formate (npr. Reels).
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e TZ Gradac, u skladu s praksom sustava TZ-a, provodi sezonske placene kampanje (Google Ads,
Facebook/Instagram Ads). Ove kampanje su vjerojatno usmjerene na kljuéna emitivna trzista
(Njemacka, Ceska, Poljska, Austrija, Slovenija, domacde trziste) u razdoblju ranog bukinga i
predsezone, s ciliem povecanja vidljivosti i konverzija (upita za smjesta;j).

Tradicionalni komunikacijski alati i dalje imaju vaznu ulogu u informiranju i kreiranju dozivljaja na samoj
destinaciji. TZ Gradac osigurava osnovne tiskane materijale, prvenstveno destinacijske karte, imidz
brosure te potencijalno tematske brosure (npr. biciklistiCke staze, pjeSacke staze). Ovi materijali dostupni
su u TZ-u, kod smjestajnih subjekata i na klju¢nim punktovima.

TuristiCka zajednica je klju¢ni organizator ili suorganizator ljetnih kulturno-zabavnih manifestacija (npr.
"Gradac - ljetna dogadanja"), koje uklju€uju koncerte, ribarske veceri i tradicionalne feSte. Ova dogadanja
su sama po sebhi snazan komunikacijski alat koji obogacuje boravak turista i generira autenti¢an sadrzaj za
digitalne kanale.

Glavni izvori informacija za turiste su fizi¢ki; sluzbena web stranica (kao centralni repozitorij) i druStvene
mreze (za brze informacije, inspiraciju i direktnu komunikaciju).

Komunikacija je jasno fokusirana na nekoliko klju¢nih atributa: plaze (kao dominantni motiv, s naglaskom
na Gornju Valu kao jednu od najduzih na Jadranu), obiteljski odmor, opustanje, ¢isto more, te povezanost
s prirodom (blizina Parka prirode Biokovo za aktivni odmor - pjeSacenje, biciklizam) i gastronomija.

Analiza pokazuje da TZ Gradac posjeduje uspostavljene komunikacijske kanale, s jasnim fokusom na
digitalne platforme (web i druStvene mreze) koje imaju snazan angazman zajednice (posebno na
Facebooku s preko 12.000 pratitelja). Medutim, prisutna su i ograni¢enja, poput djelomicne viSejezi¢nosti
sluzbene web stranice. Offline aktivnosti su standardne i fokusirane na informiranje na licu mjesta te
organizaciju dogadanja. Temeljem analize, smjernice za marketinSko komuniciranje trebaju se
usredotoditi na daljnje jacanje produkcije visokokvalitetnog video sadrzaja (posebno za Instagram Reels i
YouTube), snazniju integraciju pri¢e o Biokovu (aktivni odmor) u cjelogodisnju komunikaciju te strateSko
koriStenje pla¢enog oglasavanja za ciljanje specifi¢nih niSa (npr. biciklisti i pjeSaci u predsezoni).

3.12 Analiza konkurencije

Za objektivnhu ocjenu trziSne pozicije Opcéine Gradac, kljuéno je definirati konkurentski krug te provesti
usporedbu temeljenu na kljuénim pokazateljima. Gradac je etablirana destinacija obiteljskog odmora, &iji
se temeljni turisti¢ki proizvod zasniva na resursnoj osnovi "sunca i mora", odnosno dugih $ljuncanih plaza
u podnoZju Parka prirode Biokovo.

Konkurentski krug definiran je destinacijama koje nude sli¢an turisticki proizvod (plaza, priroda, obiteljski
smjestaj) i ciljaju iste trziSne segmente (primarno obitelji iz Srednje Europe). Direktnu konkurenciju ¢ine
ostala mjesta Makarske rivijere, koja dijele identi¢nu geografsku i resursnu osnovu. To su primarno:

o Tucepi, slicna destinacija s dugom plazom i Setnicom, snaznim hotelskim kapacitetima (posebno
Bluesun hoteli) i velikim brojem privatnog smjestaja.

e Baska Voda i Brela, iako se Brela pozicioniraju u viSem cjenovnom razredu, obje destinacije
konkuriraju za iste goste (posebno iz Njemacke i Poljske) s identi¢nim atributima (plaze, Biokovo).

e Podgora, vrlo sli€ne veliCine i strukture smjestaja (hoteli i privatni smjestaj), koja cilja identi¢na
emitivna trzista kao i Gradac. Sira direktna konkurencija ukljuéuje i destinacije poput Omiske
rivijere (npr. Omis, Duce), koje takoder kombiniraju plaze s atraktivnim prirodnim zaledem (kanjon
Cetine) i ciljaju obiteljsku klijentelu.

Indirektnu konkurenciju Cine destinacije koje se natjecCu za isti profil gostiju, ali s drugacijim atributima ili
cjenovnim pozicioniranjem.

e Neum (BiH) - lako se Neum znacajno razlikuje po kvaliteti ponude i urbanizmu, predstavlja
shaznog cjenovnog konkurenta, posebno za goste iz BiH i dijelove domaceg trzista.
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e Otocne destinacije Bra¢ - Hvar - mjesta poput Bola (Brag) ili Jelse (Hvar) konkuriraju za obitelji koje
traze "oto¢ni" dozivljaj, Cesto uz viSu cjenovnu percepciju.

e Sjevernojadranske destinacije kao Crikveni¢ka rivijera - Zbog lakSe cestovne dostupnosti iz
Srednje Europe, ove destinacije konkuriraju za obitelji kojima je primarni motiv plaza i krace
vrijeme putovanja.

Gradac se percipira kao destinacija koja nudi vrlo dobar omjer cijene i kvalitete, $to je jedna od klju¢nih
konkurentskih prednosti. Dok direktni konkurenti (npr. Tuéepi) imaju snazan portfelj obnovljenih hotela
visoke kategorije, struktura smjestaja u Gradcu i dalje se u velikoj mjeri oslanja na privatni smjestaj
(apartmane). Kljucni izazov za Gradac je podizanje prosjecne kvalitete privatnog smjestaja, koji cesto nije
pratio standarde koje namecéu obnovljeni hoteli i zahtjevnija potraznja.

Konkurentnost Gradca temelji se na iznimnoj resursnoj osnovi (plaze) i reputaciji obiteljske destinacije s
dobrim omjerom cijene i kvalitete. Medutim, destinacija se suoCava s intenzivnhom konkurencijom
identi¢nih destinacija (Tu¢epi, Podgora, Baska Voda) koje komuniciraju iste vrijednosti. Da bi Gradac
osigurao dugoro¢nu konkurentnost, strategija se mora usmjeriti na dva cilja:

e Podizanje prosjec¢ne kvalitete (posebno privatnog smjesStaja) kako bi se opravdala cijena i
zadovoljili rastuci standardi gostiju.

e StrateSka diferencijacija odmakom od isklju€ivog "sunce i more" proizvoda. Najveci potencijal lezi
u brendiranju destinacije kao ,Vrata Biokova“, odnosno snaznom razvoju i promociji proizvoda
aktivnog odmora (biciklizam, pjeSacenje), $to omogucuje privlacenje gostiju izvan Spice sezone.

3.13 lzradaizvjesc¢a o analizi stanja

Turizam u Opc¢ini Gradac predstavlja temeljnu gospodarsku djelatnost i najvazniji pokreta¢ lokalnog
razvoja. Njegov utjecaj snazno oblikuje prostor, infrastrukturu, trZiSte rada i svakodnevni Zivot lokalne
zajednice. Analiza stanja pokazuje da je Gradac destinacija s izrazenim turistickim intenzitetom, snaznim
prirodnim adutima i stabilnim interesom trzista, ali i s jasno prepoznatljivim razvojnim ogranic¢enjima koja
proizlaze iz sezonalnosti, geografskog polozaja, prostorne koncentracije i strukture ponude. Upravo zbog
toga Plan upravljanja destinacijom ima klju¢nu ulogu u usmjeravanju buduéeg razvoja - od kvantitativhog
rasta prema kvalitetnijem, uravnotezenijem i dugoro¢no odrzivom modelu turizma.

Trenutni model turizma u Gradcu u velikoj se mjeri oslanja na privatni smjestaj. Objekti u domacinstvu €ine
gotovo dvije tre¢ine ukupnih komercijalnih smjeStajnih kapaciteta Opcine, dok manji udio otpada na
hotele, kampove i ostale oblike smjeStaja. Takva struktura tipi¢na je za manja obalna mjesta. To je struktura
koja istovremeno donosi visoku osjetljivost na sezonalnost i ograni¢ava mogucénosti razvoja cjelogodi$nje
ponude. To potvrduju i pokazatelji iskoriStenosti kapaciteta - godiSnja popunjenost u zoni Gradac iznosi
oko 16 %, a u zoni Drvenik oko 20 %, dok hoteli ostvaruju znatno bolje rezultate, s godiSnjom popunjenoscéu
do 40 %. Razlika jasno ukazuje na potencijal profesionalnijih oblika smjeStaja u smanjenju sezonalnih
oscilacija.

U vrSnim ljetnim mjesecima turisti¢ki pritisci postaju izrazito intenzivni. U kolovozu se ostvaruje visSe od 42
tisuée dolazaka, uz prosjec¢nu duljinu boravka od 6,3 noci. Intenzitet turistiCke prisutnosti jasno se
razlikuje po zonama - dok u Gradcu u vrhuncu sezone boravi viSe od tri turista po stanovniku, u Drveniku
taj odnos doseze ¢ak sedam i pol turista po stanovniku. Takva koncentracija turizma izravno se reflektira
na koriStenje javnog prostora, prometne tokove, parkiraliSta, plaze i komunalne sustave.

Posebno izrazen prostorni pritisak potvrduje i omjer kreveta i stanovnika. Na svakog stanovnika Opcéine
Gradac dolazi gotovo deset kreveta u komercijalnom smjestaju, a ukljucivanjem nekomercijalnih
kapaciteta taj omjer prelazi 1.200 kreveta na 100 stanovnika. Ovakva gusto¢a smjestajnih jedinica upucuje
na snazan trend prenamjene stambenog fonda u turisticke svrhe, osobito u obalnim naseljima, Sto
dugoroc¢no utje€e na strukturu prostora i kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva.

Infrastrukturni sustavi u cjelini uspijevaju odgovoriti na sezonske potrebe, no analiza pokazuje da se
pojedini sustavi u vr$nim razdobljima priblizavaju granicama kapaciteta. PotroSnja vode po turistiCkom
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noc¢enju gotovo je tri puta ve¢a od potroSnje stalnog stanovnika, dok potroSnja elektricne energije u
turizmu doseze oko 70 % ukupne potroSnje stalnog stanovnistva. lako opskrba vodom i energijom zasad
ne predstavlja ograni¢enje, ovakva razina vrSnog opterecéenja zahtijeva plansko upravljanje i kontinuirano
praéenje.

Jedan od najizrazenijih izazova identificiran je u podrucju gospodarenja otpadom. Turisti proizvode viSe od
Cetiri puta vecéu koli¢inu otpada po noéenju u odnosu na stalne stanovnike, a vise od dvije tre¢ine lokalnog
stanovniStva prepoznaje neprimjereno odlaganje otpada kao problem. Time se pitanje otpada ne
pojavljuje samo kao komunalni izazov, ve¢ i kao faktor koji izravno utje¢e na percepciju uredenosti i
kvalitete destinacije.

Prometni pritisci dodatno pojacavaju dojam sezonskog zasi¢enja. Gotovo tri Cetvrtine stanovnika navodi
prometne guzve kao problem, osobito tijekom ljetnih mjeseci. lako analize pokazuju da su parkirali$ni
kapaciteti u odredenim dijelovima dana dostatni, u razdoblju najve¢eg dnevnog optereéenja - izmedu 12
17 sati - parkiraliSta u Gradcu i Drveniku dosezu gotovo potpunu popunjenost. To ukazuje na potrebu
aktivnijeg upravljanja prometom i parkiranjem, umjesto iskljuc¢ivog oslanjanja na postojece kapacitete.

Dodatni sloj optereé¢enja stvara velik broj jednodnevnih posjetitelja. lako sluzbena statistika ne biljezi
njihov broj, terenska procjena u vrSnom danu sezone pokazuje da se u Opc¢ini Gradac istodobno nalazi oko
2.642 jednodnevna posjetitelja, koji dolaze pomorskim putem, autobusima i automobilima. lako ne
stvaraju smjeStajni pritisak, njihova prisutnost znaCajno opterecuje promet, plaze, parkiraliSta i
ugostiteljske kapacitete te dodatno pojaCava sezonske vrSne pritiske.

Percepcija lokalnog stanovniStva potvrduje da se Gradac nalazi na razvojnoj prekretnici. Vise od 80 %
stanovnika smatra da turizam pozitivno utjeCe na kvalitetu Zivota, no znatno manji udio izrazava
zadovoljstvo dosadasnjim razvojem (56 %). Posebno se istiCe negativan stav prema apartmanizaciji, koju
vecéina stanovnika percipira kao prijetnju prostornoj ravnotezi i identitetu mjesta. Istovremeno, postoji
snazna podrSka produljenju turistiCke sezone. Gotovo polovica stanovnika (48,4 %) smatra da sezonu
treba prosiriti na predsezonu i posezonu, dok dodatnih 28,8 % podrzava razvoj turizma tijekom cijele
godine.

Sliéno tome, Gradac kod posjetitelja ostavlja dobar, ali ne i izniman dojam. Ukupni indeks zadovoljstva
turista je dobar i iznosi 78,6, no spremnost na preporuku destinacije je niska (27,3 %). Prirodne ljepote
prepoznate su kao glavni adut (58,2 % ispitanika ih je pozitivho ocjenilo), dok uredenost mjesta, javni
prostorii atrakcije dobivaju tek srednje ocjene. To jasno pokazuje da Gradac jo$ nije u potpunosti iskoristio
svoj potencijal te da je prostor, kvaliteta i organizacija sadrZaja klju¢na poluga buduéeg razvoja.

Ukupno gledano, Gradac kod posjetitelja ostavlja pozitivan dojam, ali nedostatak viSih ocjena sugerira da
destinacija joS$ nije u potpunosti iskoristila svoj potencijal. Prirodne ljepote ostaju glavni adut destinacije,
dok bi poboljSanje uredenosti i podizanje kvalitete javnih prostora moglo znatno povecati ukupno
zadovoljstvo i spremnost turista na preporuku. Veéina gostiju ne percipira buku ni guzve kao znacajan
problem, $to potvrduje da su klju€ni izazovi viSe povezani s fizickom uredeno$céu prostora i kvalitetom
infrastrukture, nego s prekomjernim optere¢enjem javnih povrsina.

U takvom kontekstu, planirani razvojni projekti u Opcéini Gradac ne predstavljaju skup nepovezanih
zahvata, ve¢ sustavan i medusobno povezan odgovor na slabosti postoje¢eg modela turizma. Njihova
zajednicka svrha nije samo rjeSavanje pojedinac¢nih problema, veé¢ postupna promjena nac¢ina na koji
Gradac funkcionira kao destinacija - kroz podizanje kvalitete ponude, produljenje turistiCke sezone i
jacanje sposobnosti TuristiCke zajednice i Op¢ine da razvojem turizma upravlja planski, dugoro¢no i u
javnom interesu. Projekti su osmisljeni tako da istodobno djeluju na prostornu, infrastrukturnu, sadrzajnu
i upravljacku razinu te da se nadopunjuju u stvaranju uravnotezenijeg i odrzivijeg razvojnog modela.

Jedan od najuodljivijih izazova sadasnjeg stanja odnosi se na sezonska prometna zaguSenja i
preopterecenje obalnih dijelova naselja. U vrSnim ljetnim razdobljima promet, parkiranje i intenzivno
koriStenje obalnog pojasa snazno utjeCu na kvalitetu javnog prostora i svakodnevni zZivot stanovnika.
Projekti usmjereni na promet i javni prostor - poput uspostave integriranog sportskog i parkirnog
kompleksa na ulazu u Gradac, izgradnje garaze odnosno centralnog parkiraliSta u Zaostrogu, unaprjedenja
javnog prijevoza i biciklistiCke infrastrukture te izgradnje lungomarea koji povezuje Podacu i Brist - izravno
odgovaraju na te pritiske. Njima se ne rjeSava samo manjak parkiraliSnih mjesta, ve¢ se uvodi novi nacin
upravljanja kretanjem i boravkom u prostoru - vozila se usmjeravaju prema rubnim zonama, potice se
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pjeSacko i biciklistiCko kretanje, a naselja se medusobno povezuju sigurnim i atraktivnim javnim trasama.
Time se smanjuje pritisak na obalni pojas i srediSta mjesta, dok se javni prostor postupno oslobada za
boravak, rekreaciju i kvalitetnije koriStenje.

Na ovu prostornu reorganizaciju nadovezuju se projekti uredenja javnih povrSina, hortikulturnog
oplemenjivanja i stvaranja pristupacnih javnih prostora. Njihova uloga nadilazi estetsko poboljSanje - oni
izravno podizu kvalitetu svakodnevnog Zivota stanovnika i doZivljaj destinacije za posjetitelje. Gradac se
time postupno transformira iz mjesta koje u vrhuncu sezone funkcionira pod stalnim pritiskom u
destinaciju koja prostor koristi planski, ravnomjernije i s veéom paznjom prema funkcionalnosti, estetici i
inkluzivnosti. Takvi zahvati stvaraju prepoznatljiv ambijent, ali i jacaju otpornost prostora na sezonske
vrhunce.

Posebno vaznu ulogu u promjeni razvojnog smjera imaju projekti koji se bave aktivacijom danas zapustenih
i neiskorisStenih prostora. Priprema dokumentacije za revitalizaciju starih sela Gornja Podaca i Starog sela
Drvenik otvara mogucénost dugoroCne valorizacije iznimno vrijednih ruralnih podrucja, obiljezenih
ocuvanom prirodom, izuzetnim vizurama i snaznim ambijentalnim potencijalom. Rije¢ je o prostorima koji
su danas izvan turisti¢kih tokova, ali koji imaju potencijal za razvoj ruralnog, kulturnog i iskustvenog
turizma te za nove oblike boravka izvan ljetne Spice. Uvodenjem osnovne komunalne infrastrukture
stvaraju se preduvjeti za buduée projekte koji mogu rasteretiti obalni pojas i proSiriti prostornu logiku
destinacije prema unutrasnjosti.

Sli€nu strateSku vaznost ima i analiza i plan upravljanja napustenim odmaraliStima u Op¢ini Gradac. Velik
broj odmaralisSta, smjeStenih na izuzetno vrijednim lokacijama, danas je zapusten, derutan i predstavlja
dugotrajan prostorni, vizualni i sigurnosni problem. RijeC je o izazovu koji traje desetlje¢ima i koji se ne
moze rjeSavati parcijalno niti isklju¢ivo kroz turistiCku prizmu. Upravo zato Plan predvida sustavno
mapiranje, izradu akcijskih planovairazradu razliCitih scenarija budu¢e namjene, ne nuzno turisti¢ke, kako
bi se ti prostori kona¢no ukljucili u planski razvoj Opc¢ine. Time se ne rjeSava samo pitanje zapustenih
lokacija, ve¢ se uvodi alat za dugoro¢no upravljanje prostorom, utemeljen na realnim mogucénostima i
javnom interesu. U tom kontekstu posebno mjesto zauzima revitalizacija bivseg odmaraliSta ,Trgovci“
putem modela prava gradenja. Aktivacijom jedne od najvrjednijih opéinskih nekretnina, uz zadrzavanje
vlasni$tva u javnim rukama, stvara se primjer kako se prostorno vrijedne lokacije mogu staviti u funkciju
na transparentan i dugoro¢no odrziv nacin. Ovaj projekt ne donosi samo novi sadrzaj, ve¢ uspostavlja
jasan model upravljanja prostorom koji moZe posluziti kao referenca za buduée zahvate na sli€nim
lokacijama.

Uz prostorne i infrastrukturne intervencije, plan snazno naglasava potrebu za diversifikacijom ponude i
produljenjem sezone. lzgradnja multifunkcionalne dvorane i uredenje djeCjeg centra stvaraju novu
drustvenu i turisti¢ku infrastrukturu koja se koristi tijekom cijele godine, neovisno o vremenskim uvjetima.
Time se Gradcu otvara prostor za razvoj manifestacijskog, kulturnog, edukativnog i obiteljskog turizma,
osobito u predsezoni i posezoni. Razvoj kulturnih i interpretacijskih sadrzaja, poput muzejskog vodica i
multimedijskog sustava za Franjevacki samostan u Zaostrogu, dodatno ja€a identitet destinacije i uvodi
razloge dolaska koji nisu vezani isklju¢ivo uz plazu i ljetni odmor.

Program podizanja kvalitete smjesStaja i poticanja prenamjene objekata u pansione i difuzne hotele izravno
odgovara na problem strukture smjestaja u Gradcu. Uvodenjem profesionalnijih modela poslovanja i
kontinuiranom edukacijom privatnih iznajmljivaca stvara se temelj za kvalitetniju, standardiziraniju i
cjelogodi$nje odrzivu ponudu. Time se uloga privatnog smjeStaja ne smanjuje, ve¢ se transformira prema
modelu koji je otporniji na sezonalnost i konkurentniji na trzistu.

Posebno znacajan iskorak u Sirenju turistickog profila destinacije predstavlja planiranje izgradnja marine
u Gradcu. Buduc¢i da Gradac trenutno nema marinu, pokretanje postupka ishodenja lokacijske dozvole na
pomorskom dobru predstavlja klju¢an korak u razvoju nauti¢kog turizma. Marina otvara destinaciju prema
novom trziSnom segmentu - nautiCarima - koji donose drugaciji obrazac dolazaka, veéu potrosnju i
potencijal boravka izvan glavne sezone.

Istodobno, projekti usmjereni na gospodarenje otpadom, sigurnost na moru, poticanje ekoloSkog
certificiranja smjeStaja i jaCanje kapaciteta turistickih zajednica osiguravaju da se razvoj turizma ne odvija
stihijski. Oni uvode jasne mehanizme pracenja, kontrole i prilagodbe te ja¢aju institucionalnu sposobnost
destinacije da pravodobno reagira na pritiske i promjene na trzistu.
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U dugoro¢nom smislu, projekt tunela Ravca-Drvenik ima potencijal temeljito promijeniti polozaj Gradca.
lako je rije€ o projektu nacionalne razine s neizvjesnim rokovima realizacije, njegova buduca realizacija
donosiizravnu povezanost s autocestom, pristup novim trziStima i snazan porast dostupnosti destinacije.
Time se otvaraju i nova pitanja - buduca uloga Drvenika, organizacija prometa, koriStenje prostora trajektne
luke - koja zahtijevaju pravodobno planiranje i scenarijski pristup razvoju. Upravo zato Plan upravljanja
destinacijom ovaj projekt prepoznaje kao strateski okvir unutar kojeg se mora promisljati dugoroc¢ni razvoj
Opcine.

Sve navedeno pokazuje da planirani projekti ¢ine koherentan i promisljen odgovor na izazove s kojima se
Gradac danas suocava, ali i da se oni ne nalaze svi u istoj vremenskoj ravnini provedbe. Dio identificiranih
projekata - poput revitalizacije napustenih odmaraliStima, razvoja marine, obnove starih sela Gornja
Podaca i Starog sela Drvenik te realizacije tunela RavCa-Drvenik - predstavljaju dugogodiSnje razvojne
izazove i prostorne ,,boljke“ Gradca koje nije moguce rijeSiti u kratkom vremenskom okviru. lako je realno
ocCekivati da se njihova puna realizacija ne¢e dogoditi u razdoblju vazenja ovog Plana upravljanja, njihovo
uklju€ivanje nuzno je zbog dugoro¢nog planiranja razvoja Opc¢ine Gradac. Upravo kroz ovaj Plan postavljaju
se jasni razvojni okviri, zapocinje sustavno promisljanje buduée namjene prostora, ukljucuje se stru¢na
podloga i definiraju smjerovi koji omogucuju da se, u trenutku kada se otvore realni financijski,
institucionalni i trziSni uvjeti, razvoj ne odvija stihijski, ve¢ u skladu s unaprijed utvrdenom vizijom i javnim
interesom.
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4 POTENCUAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE
KVALITETE TURISTICKIH PROIZVODA

TuristiCka ponuda Opc¢ine Gradac pociva na rijetko snaznoj prirodnoj osnovi: Rivijeri Gradac s dugim nizom
kvalitetnih Sljun¢anih plazai 16 km obalne Setnice, te monumentalnom zaledu Biokova koje u vrlo kratkom
vremenu mijenja ambijent “od mora do planine”. Ta dualnost destinaciju Cini izrazito konkurentnom u
temeljnom proizvodu “sunca i mora”, ali istovremeno otvara prostor za razvoj proizvoda ve¢e dodane
vrijednosti - onih koji produljuju sezonu, privlace nove segmente gostiju i smanjuju pritisak na obalni pojas
u vrSnim danima.

Pri procjeni potencijala vazno je uvaziti specifican polozaj Gradca na trziStu i u prometnom sustavu. lako
je destinacija dobro povezana Jadranskom magistralom (D8), udaljenost od autoceste i zra¢nih luka utjeCe
na strukturu dolazaka. Gradac je u praksi snazno “auto-destinacija”, s velikim udjelom gostiju iz Bosne i
Hercegovine, a ujedno i s izrazenim jednodnevnim posjetima - osobito zato §to se Gradac dozivljava kao
najbliziinajpristupacnijiizlaz na more. Takav profil potraznje u vrSnim danima povecéava optereéenjajavnih
povrSina, prometnu i komunalnu infrastrukturu, ali ne donosi uvijek proporcionalno veéu potrosnju ili dulji
boravak. Upravo zato razvojni fokus nije u nekontroliranom rastu, nego u podizanju kvalitete i uvodenju
proizvoda koji povecavaju potro$nju po gostu i stvaraju razloge dolaska izvan srpnja i kolovoza.

U nastavku se procjenjuje razvojni i marketinski potencijal klju¢nih turisti¢kih proizvoda, uz uvazavanje
sezonalnosti, prihvatnih kapaciteta i moguénosti disperzije posjetitelja, razine uredenosti i interpretacije,
fizicke i digitalne dostupnosti te dostupnosti informacija.

Sunce i more - visoki potencijal uz potrebu podizanja kvalitete - Kupali$ni turizam ostaje temeljna
snaga Gradca. Plaza Gornja Vala, uz Donju Valu, Lagunu te plaze u Bristu, Zaostrogu i Podaci, daje
destinaciji snaznu osnovu i mogucnost disperzije kupaca duzrivijere. Medutim, analiza stanja pokazuje da
je najveci izazov upravo vrSno optere¢enje prostora - posebno zbog kombinacije stacionarnih gostiju i
jednodnevnih posjetitelja. Zato se razvojni potencijal “sunca i mora” ne veZze uz dodatno povecanje
kapaciteta ili broja gostiju, nego uz podizanje kvalitete doZivljaja: uredeniji javni prostor, bolju organizaciju
kretanja i parkiranja, veéu funkcionalnost naselja u vrhuncu sezone te snazniju ponudu sadrzaja koji
povecéavaju potroSnju (kvalitetnija gastronomija, interpretirani dozivljaji, ve€ernji programi, sadrzaji za
obitelji). MarketinSki potencijal je stabilan jer Gradac ve¢ ima prepoznatljivost, no dodatna vrijednost
nastaje kada se obalni proizvod sustavno poveze s Biokovom i kulturnom pri¢om destinacije - kako bi motiv
dolaska bio jac¢i od “prve plaze” i kako bi boravak bio dulji i sadrzajniji.

Outdoor i aktivni turizam - vrlo visoki potencijal za produljenje sezone - Najveci razvojni potencijal
Gradca nalazi se u aktivnom turizmu, jer malo obalnih destinacija ima Biokovo kao ,drugu pozornicu®
destinacije na dohvat mora. Mreza pjeSackih i biciklistiCkih staza, vidikovci, geoloski fenomeni i
planinarska kuc¢a ,Adrion“ ve¢ su resursna osnova za proizvod koji je prirodno usmjeren na predsezonu i
posezonu. Ovdje je vazno naglasiti razliku izmedu resursa i proizvoda - Gradac resurse ima, ali proizvod jo$
nije u potpunosti ,zapakiran“ i vidljiv. MarketinSki potencijal zato ovisi o organizaciji i dostupnosti
informacija - jasnim rutama, kvalitetnim kartama i digitalnoj navigaciji, signalizaciji, vodenim turama i
povezivanju aktivnosti s lokalnom pricom (baStina, gastronomija, stara sela). Aktivni turizam izravno
doprinosi ciljevima upravljanja destinacijom - produljenju sezone, privlacenju novih segmenata gostiju i
rastereéenju obale jer Siri kretanje posjetitelja prema zaledu.

Obiteljski turizam - visoki potencijal uz jacéanje sadrzaja izvan plaze - Gradac je ve¢ percipiran kao
sigurna i ugodna destinacija za obitelji, s kvalitetnim plazama i Setnicama. Medutim, obiteljski proizvod u
praksi ¢esto ostaje sveden na dnevni ritam ,,plaza-smjestaj“, Sto ograni¢ava potrosnju i duljinu boravka te
dodatno koncentrira kretanje na obalni pojas. Razvojni potencijal lezi u sadrzajima koji zadrzavaju obitelji
u destinaciji iizvan plaze te u programima koji se mogu odvijati u predsezonii posezoni. U tom smislu vazni
su projekti djec¢jeg centra i multifunkcionalne dvorane, kao i uredenje javnih prostora i pristupacnost.
Marketinski potencijal jac¢a kroz jasnu komunikaciju ,,obiteljskih benefita“ (sadrzaji za djecu, uredeni javni
prostori, sigurnost, pristupacnost) i kroz jednostavne pakete koji spajaju more s blagim aktivhostima u
zaledu (krace Setnje, vidikovci, tematske rute i dogadanja).
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Kulturni i interpretacijski turizam - Visoki potencijal - kroz jasan identitet i bolje povezivanje toc¢aka-
Gradac ima snazan kulturni narativ, vezan uz fra Andriju Kaci¢a MioSic¢a, koji prirodno povezuje Brist i
Zaostrog te daje destinaciji pricu koja je prenosiva i prepoznatljiva. Usto, destinacija raspolaze kulturnim
resursima koji su vec trziSno spremni (samostan i knjiznica u Zaostrogu, rodna kuca i kip u Bristu, Zavicajni
muzej), ali i ,trziSno djelomié¢no spremnim*“ lokalitetima u zaledu koji imaju veliki potencijal (stara sela,
fortifikacijski i arheoloski lokaliteti). Razvojni potencijal kulturnog turizma u Gradcu lezi u tome da se
postojeée toCke povezu u jasan i jednostavan proizvod - rutu, pri€u i dozivljaj - uz moderniju interpretaciju
i dostupne materijale. Marketinski potencijal ovisi o kvaliteti prezentacije, signalizaciji i digitalnim alatima,
zbog Cega su vazni projekti poput muzejskog vodi¢a i multimedijskog sustava za Franjevacki samostan u
Zaostrogu. Kulturni proizvod posebno je vrijedan za produljenje sezone i privlacenje organiziranih posjeta,
izletnika i gostiju motiviranih sadrzajem.

Manifestacijski turizam - srednji do visoki potencijal - Kalendar dogadanja u Opcini Gradac raznolik je,
prostorno rasporeden po svim mjestima rivijere i organizacijski zreo, S$to potvrduje ocjena ,trziSno
spremni“ za klju¢ne manifestacije. Snaga programa je u jasnoj strukturi - tradicija kroz pucke feSte i
proslave svetaca, gastronomija kroz brudetijade i lokalne dogadaje, te zabavni programi i koncerti. U
sadasnjem obliku manifestacije su prvenstveno dodatna vrijednost boravku postojeéih gostiju (i lokalnoj
zajednici), dok je njihov doseg prema udaljenijim trziStima ograni¢en. Razvojni potencijal zato je u
sezonskom repozicioniranju dijela dogadanja - osobito prema predsezoni i posezoni - i u jacoj,
pravovremenoj komunikaciji godi$njeg kalendara. Tako dogadanja postaju alat upravljanja destinacijom:
stvaraju konkretne motive dolaska, povecavaju potroSnju (ugostiteljstvo, lokalni proizvodi) i podrzavaju
dulji ostanak.

Eno-gastronomski turizam - srednji do visoki potencijal - Gastronomija Gradca ima autenti¢nu osnovu
u tradiciji ribarstva i lokalnim proizvodima, uz posebnu vrijednost ,mora i Biokova® - plodovi mora uz
maslinovo ulje, ljekovito bilje i recepte zaleda. Postoje dogadanja i mjesta koja nose kvalitetu (ukljucujuci
i vrhunsku gastronomiju koja dobiva priznanja), no ukupna ponuda je pretezito sezonska, a dozivljaji su
Cesto neformalni i prepusteni individualnoj inicijativi. Razvojni potencijal nije u ,viSe objekata“, nego u
paketiranju - gastro-Setnje, tematske veceri, kuSaonice, povezivanje s kulturnim rutama i zaledem te
vidljivija prezentacija lokalnih proizvoda. To je proizvod koji prirodno povecéava potroSnju po gostu i potice
dulji ostanak jer se dobro spaja s manifestacijama, kulturom i aktivnim turizmom.

Ruralni i iskustveni turizam zaleda - visoki potencijal uz postupnu aktivaciju - Stara sela u podnozju
Biokova predstavljaju jedan od najvrjednijih, ali danas najmanje iskoriStenih resursa destinacije. Njihova
vrijednost nije u masovnosti, nego u autenti¢nosti i doZivljaju - to su prostori ,Zivota prije turizma“, s
iznimnim pogledima i prirodnim ambijentom, koji danas gotovo ne sudjeluju u turistickim tokovima.
Priprema dokumentacije za revitalizaciju Gornje Podace i Starog sela Drvenik stvara temeljne preduvjete
(komunalna infrastruktura) da se zalede dugoro¢no ukljuéi u turistiCku ponudu - interpretacijske rute, male
kuSaonice, tematski sadrzaji i drugi oblici iskustvenog turizma (npr. heritage hoteli). Ovaj segment izravno
doprinosi ciljevima upravljanja destinacijom - rastere¢enju obale, produljenju sezone i povec¢anju dodane
vrijednosti posjeta.

Nauticki turizam - dugoroé€ni potencijal - Gradac trenutno nema marinu, Sto ograni¢ava razvoj nautickog
turizma i pristup trziSnom segmentu gostiju vece platezne moci. Zbog slozenosti postupaka i dugog
trajanja pripreme, takvi projekti u pravilu nisu interesantni privatnom sektoru u pocetnoj fazi, zbog ¢ega
Opc¢ina Gradac preuzima ulogu pokretac¢a kljuc¢nih planskih i administrativnih preduvjeta. Cilj nije
neposredna realizacija, ve¢ stvaranje jasnog i kontroliranog okvira za bududi razvoj marine. Dugoro¢no,
marina moze doprinijeti diversifikaciji potraznje, povecéanju potrosnje po posjetitelju i produljenju sezone,
uz uvjet da se razvoj odvija planski i uskladeno s kapacitetima prostora i interesima lokalne zajednice.

Gradac danas uspjeSno funkcionira kao prepoznatljiva ljetna destinacija, no njegova prometna
dostupnost i struktura dolazaka stvaraju specifi¢ne izazove - velik udio cestovnih dolazaka i jednodnevnih
posjeta povecava pritisak na prostor i infrastrukturu, dok se puni potencijal turizma u vidu duljeg boravka
i ve¢e potrosSnje ne ostvaruje uvijek u zeljenoj mjeri. Upravo zato najvecéi razvojni potencijal lezi u jac¢anju
kvalitete i strukture ponude, a ne u daljnjem rastu volumena.

Klju€énu ulogu u tome imaju proizvodi koji mogu produljiti sezonu i povecati dodanu vrijednost boravka:
aktivni turizam vezan uz Biokovo i zalede, obiteljski turizam temeljen na sigurnom okruzenju i novim
sadrzajima izvan plaze, kulturno-interpretacijski turizam koji obuhvaéa Kaci¢a, samostan u Zaostrogu,
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stara sela i lokalne manifestacije, kao i eno-gastronomski dozivljaji koji povezuju more i zalede.
Manifestacije pritom imaju vaznu ulogu kao alat animacije i sezonskog balansiranja, dok nauti¢ki turizam

predstavlja dugorocni razvojni potencijal, uvjetovan razvojem marine i planskim upravljanjem obalnim
prostorom.

Sustavnim povezivanjem ovih segmenata Gradac moze postupno smanjiti ovisnost o vrSnim ljetnim
mjesecima, privuéi raznovrsnije segmente gostiju, povecati potroSnju po posjetitelju i izgraditi jasniji
identitet destinacije koja, uz snazan proizvod sunca i mora, nudi kvalitetan, sadrzajan i uravnotezen
boravak tijekom veceg dijela godine.
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5 POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI
DESTINACIJE

Pokazatelji odrzivosti destinacije predstavljaju kljuéni alat za pracenje i evaluaciju utjecaja turizma, te
omogucuju informirano upravljanje razvojem destinacije. Kroz sustavno mjerenje gospodarskih,
drustvenih, okolisnih i prostorno-planerskih aspekata, ovi pokazatelji osiguravaju cjelovit uvid u utjecaj
turizma na lokalnu zajednicu, prirodne resurse i kulturnu bastinu, te time pomazu u identifikaciji podrucja
za unapredenje i poticanje dugoroCne odrzivosti.

U skladu s odredbama Zakona o turisti¢koj ponudi (ZOT), plan upravljanja destinacijom mora se temeljiti na
konkretnim, mijerljivim i relevantnim pokazateljima odrzivosti. To znaci da se u planu moraju definirati
obvezni pokazatelji, koji osiguravaju standardizirani pristup pra¢enju klju¢nih aspekata odrzivog razvoja.

Svi navedeni pokazatelji moraju biti redovito azurirani i temeljeni na pouzdanim izvorima podataka, a njihov
izracun i evidentiranje regulirani su Pravilnikom o pokazateljima za praéenje razvoja i odrZivosti turizma (NN
112/24). Primjena ovih pokazatelja omogucuje transparentno i odgovorno upravljanje, osiguravajuci da
razvoj turizma bude u skladu s potrebama lokalne zajednice, zaStitom okoliSa i o€uvanjem kulturne bastine.

Ovaj pristup omogucava turistickim destinacijama da kontinuirano prate, evaluiraju i unapreduju svoje
odrzivosti, Cime se stvaraju temelji za dugoro€ni uspjeh i odrzivi razvoj turizma.

Tablica 12 Popis tablica obveznih pokazatelja odrZivosti

Rbr ‘ Pokazatelji

1. Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom

5. Broj organiziranih turistickih ambulanti

6. Omijer potro$nje vode po turisticCkom no¢enju u odnosu na prosje¢nu potroSnju vode po stalnom

stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju

7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koliCine otpada koje generira
stanovniStvo u destinaciji (tone)

8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po
kategoriji zastite)

9. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potroSnju elektricne
energije stalnog stanovniStva destinacije

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveé¢im opterec¢enjem

12. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja

smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

15. Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija
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Rbr Pokazatelji

16.

Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom

17.

Broj ostvarenih noéenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja
JLS

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/ (05.03.2025.), obrada autora

Obvezni pokazatelji odrzivosti mjere utjecaj turizma na:

drustvene aspekte odrzivosti - zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom, zadovoljstvo turista
i jednodnevnih posjetitelja, pristupacnost destinacije, sigurnost destinacije;

okoliSne aspekte odrzivosti - upravljanje vodnim resursima, gospodarenje otpadom, zaStita
bioraznolikosti, odrzivo upravljanje energijom, ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

ekonomske aspekte odrzivosti - turisti¢ki promet, poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu;

prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma - turistiCka infrastruktura, odrzivo
upravljanje destinacijom, odrzivo upravljanje prostorom.

U nastavku se nalazi tabli¢ni prikaz rezultata izracuna 17 obveznih pokazatelja na razini zone Gradac, zone
Drvenik i/ili Op¢ine Gradac za 2024. godinu.

Za potrebe izraCuna pokazatelja koriSteni su sljedeci izvori podataka:

1.

Javno dostupni sekundarni izvori podataka, otvoreni podaci dostupni putem mreznih stranica, te
sluzbenih publikacija - Drzavni zavod za statistiku, Bioportal, Ministarstvo rada, mirovinskoga
sustava, obitelji i socijalne politike (Portal za napredno praéenje trziSta rada), Registar kulturnih
dobara Republike Hrvatske.

Sekundarni izvori podataka iz evidencija, baza i registara dostupni na zahtjev - turisticka zajednica,
jedinica lokalne samouprave, javni isporucitelj vodne usluge, HEP-ODS, Hrvatski zavod za
mirovinsko osiguranje, FINA.

Podaci prikupljeni primarnim istrazivanjima - anketa lokalnog stanovniStva i anketa turista i
jednodnevnih posijetitelja

U tablicama je naveden naziv svakog pokazatelja, obiljezje pokazatelja, izvor podatak, metodologija
izraCuna pokazatelja ucestalost mjerenja i rezultat pokazatelja za 2024. godinu.

1.1.1.

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj Broj turistiCkih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turistiCke sezone

ObiljeZja pokazatelja kontekstu infrastrukture tako i u druStvenom. Ovim pokazateljem se nastoji

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u destinaciji u
odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vrSnom mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom $to ujedno podrazumijeva i najvece optereéenje kako u

procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnhog opterecenja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i
prostor te infrastrukturu.

Izvor podataka

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac, Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni
zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“
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Pokazatelj Broj turistiCkih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj se racuna kao omjer ukupnog broja noc¢enja turista u viSnom mjesec i

Metodologija izraCuna

okazatelij umnoS$ka broja dana u vrSnom mjesecu i broja stalnih stanovnika u destinaciji
P J podijeljenog sa 100.
Ucestalost mjerenja Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opcina Gradac

398,96

1.1.2 Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Obiljezja pokazatelja

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika izrazava
zadovoljstvo turizmom u svojoj destinaciji. Zadovoljstvo lokalnog
stanovniStva razvojem turizma vazno je za dugoro¢no odrzivo upravljanje
destinacijom. Kada stanovnici imaju pozitivan stav prema turizmu, veca
je vjerojatnost da ¢e podrzavati turistiCke politike i projekte. S druge
strane, ako je podrska niska, moze do¢i do otpora razvoju, osobito kada
su u pitanju infrastrukturna ulaganja. Osim toga, pozitivno lokalno ozracje
i gostoljubivost stanovnika izravno utjecu na ukupno zadovoljstvo turista
tijekom boravka.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izraCuna pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora na sljedeée anketno pitanje:

A1l. Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u Vasem mjestu?

(1 = U potpunosti nezadovoljan/na, 3 = Niti nezadovoljan/na, niti
zadovoljan/na, 5 = U potpunosti zadovoljan/na)

Pokazatelj se izratunava kao postotak ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5
u odnosu na ukupan broj ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat
prikazuje ukupnu razinu zadovoljstva lokalne zajednice razvojem turizma.

Dodatno, pokazatelj se raCuna i unutar dvije podskupine stanovnika,
ovisno o tome ostvaruju li prihode od turizma, prema odgovoru na pitanje:

A2.Vama i/ili €lanovima VaSe uZe obitelji turizam je:

a) Glavni izvor prihoda

b) Dodatni izvor prihoda

c) Nemate nikakav prihod od turizma

Na temelju ovog pitanja razlikuju se:

stanovnici koji ostvaruju koristi od turizma (odgovori a i b)

stanovnici koji ne ostvaruju koristi od turizma (odgovor c)

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)
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Pokazatelj Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Zona Gradac 56,5 %
Zona Gradac - Stanovnici koji
ostvaruju koristi od turizma u 58 %
destinaciji
Zona Gradac - Stanovnici koji ne

. - . 50 %
ostvaruju koristi od turizma
Zona Drvenik 74,5 %
Zona Drvenik - Stanovnici koji
ostvaruju koristi od turizma u 58,7 %
destinaciji
Zona Drvenik - Stanovnici koji ne

. - . ) 100 %
ostvaruju koristi od turizma
Opc¢ina Gradac 60,5 %
Opc¢ina Gradac - Stanovnici koji
ostvaruju koristi od turizma u 54,9 %
destinaciji
Opcina Gradac - - Stanovnici koji ne

P . - . ) 90,9 %

ostvaruju koristi od turizma

1.2.1. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Ovaj pokazatelj prikazuje zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim
smjeStajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupni boravkom u
destinaciji i daje procjenu neto spremnosti preporuke prijateljima, rodbini ili
kolegama posjet destinaciji.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Indeks zadovoljstva racuna se kao aritmeti¢ka sredina odgovora ispitanika na tri
anketna pitanja na ljestvici od 1.='U potpunosti nezadovoljan' do 7 = 'U potpunosti
zadovoljan":

A1. Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?

Metodologija izratuna | A2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa o¢ekivanja?

kazatelj . N . R
pokazateya A3. Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Anketno pitanje 'Koliko je vjerojatno da ¢ete ovo mjesto preporuciti prijateljima,
rodbini ili kolegama?' ispitalo je spremnost turista i jednodnevnih posjetitelja na
liestvici od 0 = 'Nije vjerojatno da ¢u preporuciti' do 10 = 'Jako je vjerojatno da ¢u
preporuciti', za preporuku posjeta destinaciji.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine za ITR li ll, za ITR Il i IV svake Cetiri godine

Zona Op¢ina Gradac
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Pokazatelj

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Rezultat pokazatelja (2025.)

Indeks zadovoljstva (%) 78,59
Neto spr t

premnos na 2727
preporuku (%)

1.3.1. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupa¢nih osobama s invaliditetom

Pokazatelj

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s
invaliditetom u odnosu ha ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim planom
upravljanja. Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike
i razliCite dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja uvid u moguénosti obilaska
atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim,
intelektualnim mentalnim i osjetilnim oStecenjem zdravlja), pri ¢emu se
pristupacnost ocituje u fiziCkoj pristupaCnosti i pristupaCnosti informacija i
komunikacija.

Izvor podataka

1.Plan upravljanja
2. Evidencija Turisticke zajednice

3. Online pretraga, prirucnici za inkluzivni turizam

Metodologija izraCuna

pokazatelja

U analizu su ukljuc¢ene atrakcije navedene u Planu upravljanja kao trziSno spremne
(npr. plaza Blatnice, Donja i Gornja vala, Soline, BoSac, vrh Sokoli¢, Spilja DuSina,
crkva sv Mihovila, itd.).

Za utvrdivanje dostupnosti atrakcija osobama s invaliditetom koriStene su tri izvora
podataka:

Evidencija TuristiCkih zajednica
Online pretraga sluzbenih stranica i promotivnih materijala
Priru¢nici i publikacije o inkluzivnom turizmu

Na temelju tih izvora izbrojane su atrakcije koje su pristupatne osobama s
invaliditetom, a pokazatelj pristupa€nosti izraCunan je kao omijer broja
pristupacnih atrakcija i ukupnog broja trziSno spremnih atrakcija.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Op¢ina Gradac

5%

1.4.1. Broj organiziranih turistickim ambulanti

Pokazatelj

Broj organiziranih turistickih ambulanti

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj je broj organiziranih turistiCkih ambulanti u svrhu provodenja mijera

zdravstvene zaStite za povecani broj korisnika zdravstvene zaStite koje se pruzaju
turistima.
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Pokazatelj

Broj organiziranih turistickin ambulanti

Izvor podataka

Ministarstvo zdravstva Republike Hrvatske, Organizacija zdravstvene zastite turista po

Zupanijama, 2024

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj je preuzet iz podataka Ministarstva zdravstva Republike Hrvatske te od
jedinice lokalne samouprave.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opcina Gradac

0

2.1.1. Omjer potrosSnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosjeénu potroSnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju)

Pokazatelj

Omjer potroSnje vode po turistickom no¢enju u odnosu na prosjecnu potroSnju vode po

stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po 0sobi i po no¢enju)

ObiljeZja pokazatelja Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u smjeStajnim objektima

destinacije u odnosu na ukupnu potro$nju vode u destinaciji, koji daje uvid u optereéenje
turizma na vodni resurs destinacije. OgraniCavajuc¢i Cimbenik razvoja turizma u
pojedinim destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna prostorna i
vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i
gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potro$nji vode duzno je provoditi i osigurati
nadlezno tijelo za upravljanje vodnim resursima u jedinicama lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave na temelju posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje
vodama.

Izvor podataka

1.Regionalni vodovod Makarska
2. Regionalni vodovod Klokun
3.DZSs

4. Turisticka zajednica

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer (%) finalne potroSnje vode po noc¢enju turista (m3) u
smjeStajnim objektima destinacije i u odnosu na potroSnju vode po stanovniku
destinacije (m3).

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opcina Gradac

305%

2.2.1. Omjer koliéine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada koje generira

stanovnistvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje

generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po nocenju turista u
smjeStaju u usporedbi s koliCinama otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji (tone
po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocéenja). Pokazateljem se
prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta te
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Pokazatelj

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje

generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

uspjesSnost spreCavanja nastanka otpada u destinaciji. Ukazuje na okoliSni aspekti rizika
u turistickim destinacijama gdje nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja
otpadom u kombinaciji sa povecanom turistickom aktivnosti moze ugroziti
konkurentnost turistiCke destinacije. Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije i u
slu¢aju neuredenog ili preopterecenog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja
otpadom Sto predstavlja ograniCavajuci Cimbenik razvoja destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu koji pruza uslugu
smjeStaja (prijavljena nocenja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u sustavu
eVisitor).

Izvor podataka

1.KOMUNALNO ODRZAVANIJE d.0.0., Plo¢e
2. Turisti¢ka zajednica, e Visitor

3.DZS

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koliCine otpada nastalog po nocenju turista u
smjeStaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u
mjesecima s najnizom i najviSom turistiCkom aktivnosti

UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opc¢ina Gradac

449,30%

2.3.1. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po

kategoriji zaStite)

Pokazatelj

Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije (ukupno i

pojedinacno po kategoriji zastite)

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira udio zastiéenih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP)
(kopnenih i morskih) i podruc¢ja ekoloSke mreze Natura 2000, u ukupnoj povrSini
destinacije (jedan ili viSe JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zaStite.

Izvor podataka

Bioportal

Drzavna geodetska uprava

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrSina zasti¢enih podrucja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrSinu destinacije i prema kategorijama zastite temeljem zakona kojim se
ureduje zastita prirode.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Op¢ina Gradac

0,00
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2.4.1. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektricne
energije stalnog stanovnistva destinacije

Pokazatelj

Omjer potroSnje elektricne energije po turistitkom nocenju u odnosu na potroSnju

elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije

ObiljeZja pokazatelja Pokazatelj je omjer ukupne koliCine elektricne energije po turistickom noc¢enju u odnosu

na potrosnju elektriCne energije stalnog stanovniStva destinacije, a temelji se na
sezonalnosti potroSnje. Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrZivih oblika energije. S obzirom na intenzivnu
potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je
razmotriti stvarno opterecenje.

Izvor podataka

1.HEP
2. Turisti¢ka zajednica, e Visitor

3.DZS

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer finalne potroSnje el. energije po nocenju turista
(kWh) u smjestajnim objektima u odnosu na potroSnju el. energije po stanovniku
destinacije (kwh).

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opc¢ina Gradac 68,90%
Zona Gradac 74,06%
Zona Drvenik 53,60%

2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Pokazatelji (kod pokazatelja Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

ObiljeZja pokazatelja

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim
promjenama i procjenu rizika

Izvor podataka/potencijalni

Upravni odjeli JLS

izvor

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili
Metodologija izraGuna | plan i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih
pokazatelja mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promjena i procjenu rizika - DA/NE/

udio mjera u provedbi i/iliimplementiranih

Ucestalost mjerenja

Svako dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024)
Donesen dokument (strategija i/ili plan i/ili program)

Opcina Gradac

DA

Udio mjera u provedbu i/ili implementiranih mjera za prilagodbu i ublaZzavanje klimatskih promjena i procjenu

Rezultat pokazatelja (2024.)

rizika

Opc¢ina Gradac

10,71 %
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3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim brojem ostvarenih turistickih no¢enja

Pokazatelj Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji
se smatra glavhom turistiCkom sezonom temeljem broja ostvarenih noéenja $to
ujedno podrazumijeva i najveée opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i
u drustvenom kontekstu.

Obiljezja pokazatelja

Za zone Gradac i Drvenik te Opéinu Gradac to je kolovoz.

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica opéine Gradac, TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu

Metodologija lzracuna s najvec¢im brojem ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz sustava
pokazatelja eVisitor i sluzi kao pokazatel;.
Rezultat pokazatelja (2024.)
Zona Gradac 28.319
Zona Drvenik 14.380
Opcina Gradac 42.699

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Pokazatelj Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Obiljezja pokazatelja Pokazateljem se definira prosje¢an broj noéenja koje jedan turist ostvari u
destinaciji.

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica opéine Gradac, TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Metodologija izraCuna | Pokazatelj se racuna kao omjer ukupnog broja registriranih no¢enja u destinaciji i

pokazatelja ukupnog broja dolazaka turista u destinaciji.

Zoniranje Op¢ina Gradac, zona Drvenik i zona Gradac

Rezultat pokazatelja (2024.)

Zona Gradac 6,52
Zona Drvenik 5,96
Opcina Gradac 6,32
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3.2.1.

Pokazatelj

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u podrucju | -

Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecoj
nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD), buduéi da rad predstavija obvezni
proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom turistickog
proizvoda, pri ¢emu povecéanje ili smanjenje broja zaposlenih u tim djelatnostima
mozZe posredno ukazivati na poboljSanje odnosno pogorSanje poslovanja
gospodarskih subjekata u turizmu.

Izvor podataka

1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike, Portal za
napredno pracenje trziSta rada

2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podatci dostupni u Ministarstvu

Metodologija izracuna

pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

UcCestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opcina Gradac

150
157
157
250
348
562
664
657
. 655
10. 438
11. 200
12. 168

©®ND UM LNR

3.2.2.

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima

pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u

djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Definicija

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom
godine u podrucju | - Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane sukladno vazeéem NKD-u, buduéi da je poslovni prihod izravno povezan sa
sposobnoSc¢u isporuke turistiCkog proizvoda, pri ¢emu promjene u prihodima
mogu ukazivati na poboljSanje ili pogorSanje poslovnog polozaja gospodarskih
subjekata, kao i neizravno upucivati na ukupni poloZaj turisti¢kih djelatnosti na
razini destinacije.

Izvor podataka

FINA/Porezna uprava - podatak iz Registra godiSnjih financijskih izvjeStaja

Metodologija izrauna

pokazatelja

Podaci su na zahtjev dostupni u Ministarstvu

UcCestalost mjerenja

Jednom godiSnje
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. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
Pokazatelj

djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opcina Gradac 19.329.518 €

4.1.1. ldentifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Pokazatelj

Definicija Pokazateljem se vrSi identifikacija i kategorizacija turistiCkih resursa na podrucju
destinacije, ukljuCujuéi prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijes-
ne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Izvor podataka Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo nadlezno za kulturu)

Bioportal (ministarstvo nadlezno za zaStitu okoliSa)

Metodologija Podaci su preuzeti iz sluzbenih izvora, Registra kulturnih dobara Republike Hrvatske i s
izracuna Bioportala.

pokazatelja

UcCestalost Jednom godiSnje

mjerenja

Rezultat pokazatelja (2024.)

Rb.  Zasti¢ena kulturna dobra
Popis Vrsta
1. Crkva sv. Barbare Nepokretna pojedinacna
2. Crkva sv. lvana Krstitelja Nepokretna pojedinacna
3. Crkva sv. Margarite Nepokretna pojedinacna
4. Franjevacki samostan Nepokretna pojedinacna
5. Kula Nepokretna pojedinacna
6. Rodna kuca fra Andrije Kaci¢a MioSica Nepokretna pojedinacna
7. Ruralna cjelina Podaca Kulturnopovijesna
Opcina Gradac cjelina
. Sklop kuéa na obali Nepokretna pojedinacna
9. Zgrada osnovne Skole Nepokretna pojedinacna
10. Crkva sv. Jurja Nepokretna pojedinacna
11. Ruralna cjelina Staro selo Drvenik Kulturnopovijesna
cjelina
12. Sklop kuéa Ivicevi¢ Nepokretna pojedina¢na
13. Spomenik palim borcima i Zrtvama faSistickog Nepokretna pojedinacna
terora
14. Utvrda na Gradini Nepokretna pojedina¢na

4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Pokazatelji

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj je definiran kao praéenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri
¢emu je polaziSte terminski plan aktivnosti i njihove implementacije
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Pokazatelji Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Izvor podataka/potencijalni - o o
vor TuristiCka zajednica/ jedinica lokalne samouprave
Izraden je Plan upravljanja destinacijom kroz koji su definirane aktivnosti. PoCetna
" . vrijednost u godini izrade dokumenta (2024.) je 0. Pokazatelj se mjeri svake godine
Metodologija izracuna . o . . ) . e
okazatelia kao omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom
P ) upravljanja destinacijom. Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti
zavrsene, te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.
UcCestalost mjerenja Jednom godiSnje
Rezultat pokazatelja (2025.)
Opc¢ina Gradac 0

4.3.1. Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS

. Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
Pokazatelj

gradevinskog podrucja JLS

ObiljeZja pokazatelja Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjeStaju destinacije
unutar godine dana po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-
turisticke namjene, pri ¢emu se u analizu uklju€uju isklju€ivo izgradena podrucja
zona stanovanja (S), mjeSovite namjene (M1) i ugostiteljsko-turisticke namjene
(T), s obzirom da se turisticka aktivnost moze gotovo iskljucivo odvijati unutar tih
zona, dok su sve druge gradevinske zone te planirana (neizgradena) podrucja
isklju€eni iz izracuna.

Izvor podataka 1. eVisitor

2.Jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/

opcina)
Metodologija izraCuna | Pokazatelj se racuna kao broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u
pokazatelja jednoj godini kroz zbroj povrSine izgradenog gradevinskog zemljista u zonama

stanovanja (ha), povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjeSovite
namjene ((pretezito stambene namjene) (ha) i povrSine izgradenog gradevinskog
zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisti¢ke aktivnosti.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Opcina Gradac 6094,752147

Analiza rezultata obveznih pokazatelja odrzivosti za Opc¢inu Gradac pokazuje izraZen sezonski pritisak na
prostor i infrastrukturu, osobito u vrSnom razdoblju. To potvrduju visoke vrijednosti intenziteta turizma
(no¢enja na 100 stanovnika u vriSnom mjesecu), kao i snazno poveéanje okoliSnih optereéenja tijekom
sezone - prije svega kroz omjer potroSnje vode i koli¢ine komunalnog otpada po turistickom noc¢enju u
odnosu na stanovni$tvo. Uz to, veliki broj dolazaka u mjesecu najveceg opterecenja dodatno pojacava
pritisak na javne povrsSine i kljuéne komunalne sustave.
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Istodobno, drusStveni pokazatelji upucéuju na to da je zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
umjereno, uz razlike izmedu zona i izmedu stanovnika koji ostvaruju i onih koji ne ostvaruju prihode od
turizma, dok rezultati ankete turista i jednodnevnih posjetitelja potvrduju visoku razinu zadovoljstva
boravkom, ali i relativnho ograni¢enu ,snagu preporuke®. Pokazatelji pristupa¢nosti dodatno ukazuju na
slabost destinacije, s vrlo niskim udjelom atrakcija pristupa¢nih osobama s invaliditetom, dok u segmentu
sigurnosti i turisticke zdravstvene infrastrukture izostaje organizirana turistiCka ambulanta.

S druge strane, pokazatelji turistiCkog prometa, prosjecne duljine boravka, zaposlenosti i poslovnih
prihoda potvrduju snaznu gospodarsku ulogu turizma u Opc¢ini Gradac. Prostorni pokazatelji dodatno
potvrduju visoku koncentraciju turisticke aktivnosti u izgradenim podrucjima, Sto prostor Cini klju¢nim
ograniCavajuc¢im resursom i naglasSava vaznost upravljanja kapacitetima. Ukupno, rezultati upucéuju na
potrebu jacanja odrzivog upravljanja destinacijom - prvenstveno kroz smanjenje vrSnih opterec¢enja,
unaprjedenje okoliSne infrastrukture, povecéanje pristupacnosti te sustavnije praéenje provedbe mjera i
prilagodbe klimatskim rizicima - kako bi se turisti¢ki razvoj dugoro¢no uravnotezio s kvalitetom Zivota
lokalnog stanovnistva i oGuvanjem resursne osnove.
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6 POKAZATELJI PRIHVATNIH
KAPACITETA DESTINACIJE

U ovom poglavlju izraGunati su pokazatelji prihvatnih kapaciteta destinacije Gradac, koja je prema indeksu
turisti¢ke razvijenosti razvrstana u kategoriju I. Prema Zakonu o turizmu (NN 156/23), izracun prihvatnog
kapaciteta obvezne su izraditi turistiCke zajednice osnovane u jedinici lokalne samouprave razvrstanoj u
kategoriju lili Il prema indeksu turisti¢ke razvijenosti.

Prihvatni kapacitet destinacije definira se kao najveéi broj turista koji u istom trenutku mogu boraviti u
destinaciji bez naruSavanja okoliSa, prostora, druStvenih odnosa, lokalnog gospodarstva i bez smanjenja
razine zadovoljstva posjetitelja. Metodologiju izraCuna propisalo je Ministarstvo turizma i sporta, a ona
ukljuéuje niz drustvenih, infrastrukturnih, prostornih i okolisnih ¢imbenika.

Sukladno zakonskoj obvezi, pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije izraduju se za petogodiSnje
razdoblje. U ovom izvjeStaju izraCunate su poCetne vrijednosti pokazatelja, a uCestalost mjerenja odreduje
kada je obveza ponovnog izracuna pojedinog pokazatelja. U analizu je ukljucena i 2019. godina kao
predpandemijska godina, ¢ime je obuhvaéeno SestogodiSnje razdoblje od 2019. do 2024. Za pojedine
pokazatelje, zbog nedostupnosti podataka za sve godine, izra¢un je napravljen samo za jednu godinu, §to
je jasno naznaceno u tablici uz svaki pokazatelj.

U nastavku se nalazi tabli¢ni prikaz rezultata izraCuna obveznih pokazatelja prihvatnih kapaciteta na razini
zone Gradac, zone Drvenik i/ili Op¢ine Gradac za 2024. godinu. Za svaki od pokazatelja navedena su
obiljezja pokazatelja (§to pokazatelj mjeri i zaSto je vazan), izvor podataka (npr. anketa, Drzavni zavod za
statistiku, turisti¢ka zajednica, jedinica lokalne samouprave, stru¢na procjenaitd.), metodologijaizracuna
pokazatelja, u€estalost mjerenja i rezultat pokazatelja.

Pokazatelji su grupirani prema sljede¢im tematskim kategorijama:
e Institucionalnii strateski okvir
o Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika SmjesStajni kapaciteti
e Smijestajni kapaciteti
o Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika
o Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika
o Omijer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu
na broj stanova za stalno stanovanje
o Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
gradevinskog podrucja naselja
o Struktura smjeStajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima
e Turisticka potraznja
o Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog
broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisti¢ke sezone
o Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama
e Resursno-atrakcijska osnova
o Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zonama
o Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zonama
o Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)
o Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vrSne turistiCke sezone
o Kakvoc¢a zraka na mjernim stanicama na podruc¢ju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan
u odnosu na ostatak godine
o Utjecajturizma naizgled destinacije
o Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora
o Zadovoljstvo ljepotom i uredeno$¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija
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o Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama
mjeSovite namjene po danu i nodi
o Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone
o Utjecaj buke na kvalitetu boravka
e Prostor
o Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica
o Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podrucja naselja mjeSovite namjene
o Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama mjeSovite namjene
gradevinskog podrucja naselja
o Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji
e Komunalna infrastruktura
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterec¢enju) - voda
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjesStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - elektrina energija
o Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje se
odrzavaju
o Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada
o Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turistiCke sezone
e Prometna infrastruktura
o Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/toCkama u danima vrsne turisticke sezone
o Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turistiCke sezone
o Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone
o Zadovoljstvo prometom u mjestu
e Stanovnistvo i kvaliteta Zivota
o Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju
o lIritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama
o Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)
e Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
o Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
mjesecima)

1.1. Stav o turizmu kao faktoru povecéanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru povec¢anja blagostanja stanovnika

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak lokalnih stanovnika smatra da turizam
pozitivno utjeCe na njihov svakodnevni Zivot. Ljudi usporeduju koristi koje donosi
turizam (npr. viSe posla, bolja infrastruktura) s mogucim Stetama (npr. guzve, veéi

ObiljeZja pokazatelja troskovi Zivota).
Ako vecina stanovnika misli da su koristi ve¢e od Steta, imat ¢e pozitivan stav

prema turizmu. U suprotnom, stav Ce biti negativan. Zato je vazno pratiti ovu
percepciju kako bi se turizam razvijao na nacin koji odgovara lokalnoj zajednici.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom cjelokupnih ucinaka
turizma na zivot u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na

Metodologija izra¢una . i o
sljedeCe anketno pitanje:

pokazatelja
»Razmislite kako sve turizam utjeCe na svakodnevni Zivot u VaSem mjestu - na
lokalno gospodarstvo, okoli§, dostupnost javnih sadrzaja, sigurnost u mjestu,
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Pokazatelj

Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

drustveni Zivot, cijene i slicno. Uzimajuéi u obzir i dobre i loSe strane turizma,
smatrate li da je Zivot u VaSem mjestu:

1) Smanjuje kvalitetu Zivota
2) Pomaze u odrzanju kvalitete Zivota
3) Pomaze u unaprijedenu kvalitete Zivota

4) Nema nikakav ucinak“

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su odabrali odgovor 2 ili 3, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 80,95 %
Zona Drvenik 93,62 %
Opc¢ina Gradac 83,72 %

2.1. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na

100 stanovnika

Pokazatelj

Omijer broja kreveta u komercijalnom smjesStaju te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu
na 100 stanovnika

Obiljezja
pokazatelja

Pokazateljem se definira omjer ukupnog broja kreveta u komercijalnom smjeStaju te
ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam (kuce i stanove za
odmor iz podataka Porezne uprave umanjene za kuce i stanove za odmor s rjeSenjem o
pruzanju komercijalnih usluga smjestaja) u destinaciji/zoni, u odnosu na stotinu stalnih
stanovnika.

Izvor podataka

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac, TuristiCka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni zavod za
statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“

Metodologija
izracuna pokazatelja

Predmetni pokazatelj se racuna kao omijer zbroja broja turisti¢kih kreveta u komercijalnim
smjeStajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najvec¢im ostvarenim brojem noc¢enja
i procijenjenim brojem kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za
kratkoro€ni najam u destinaciji, i broja stalnih stanovnika u destinaciji gdje se konacni
rezultat prikazuje u %.

Procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni
najam u destinaciji se ra¢una kao umnoZzak broja kuéa i stanova za odmor koji se ne koriste
za kratkoro¢ni najam i prosjecnog broja kreveta u objektima koji su u sustavu eVisitor
registrirani kao Izvorna stara obiteljska kuca (vikendica), Ku¢a za odmor (vikendica) ili Stan
za odmor (vikendica)

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Zoniranje

Opcina Gradac
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Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu
na 100 stanovnika

Pokazatelj

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

745,31% 756,17% 755,58% 777,55% 769,09% 984,82%

2.2. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Obiljezja pokazatelja | pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju (kué¢ama i
stanovima za odmor) u destinaciji u odnosu na stotinu stalnih stanovnika.

Turisti¢ka zajednica opcine Gradac, Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni zavod

Izvor podataka
P za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“

Metodologija izracuna | Predmetni pokazatelj se racuna kao omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju i
pokazatelja broja stalnih stanovnika u destinaciji u %.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Zoniranje Opcina Gradac
Rezultati pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
187,24% 200,37% 206,57% 222,75% 226,13% 232,69%

2.3.0mjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatel] Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na

broj stanova za stalno stanovanje

Pokazateljem se definira odnos broja smjeStajnih objekata za iznajmljivanje u domacinstvu te
kuéa/stanova za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam prema broju stanova za stalno
stanovanje u destinaciji

Obiljezja
pokazatelja

Turisticka zajednica opcine Gradac, Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni zavod za

Izvor podataka . . o
statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“

Predmetni pokazatelj se rauna kao omjer zbroja broja komercijalnih smjestajnih objekata

Metodologija e - - . .
sraduna registriranih u eVisitoru kao podvrste Objekti u domacinstvu, Apartman, Kuc¢a za odmor, Sobe
okazatelia za iznajmljivanje i Studio apartman i broj kuc¢a i stanova za odmor koji se ne koriste za
P J kratkoro&ni najam, i broja objekata koji se koriste za stalno stanovanje.
Ucestalost Y .
. . Svake Cetiri godine
mjerenja
Rezultati pokazatelja
Godina 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
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Omijer broja smjesStajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na

Pokazatel] broj stanova za stalno stanovanje

Zona Gradac 1,74 1,74 1,73 1,73 1,88 2,80
Zona Drvenik 1,31 1,34 1,34 1,40 1,82 2,29
Opcina Gradac 1,56 1,56 1,54 1,54 1,45 2,98

2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2 gradevinskog
podrucja naselja

. Broj kreveta u komercijalnom smjesStaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
Pokazatelj

gradevinskog podrucja naselja

Obiliesia Pokazateljem se definira ukupan broj registriranih stalnih kreveta u komercijalnom
ok;zajtel'a smjeStaju i ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoroCni najam po
P ) izgradenih 100 m2 gradevinskog podrucja naselja.
Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
Turisticka zajednica mjesta Drvenik
Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“
lzvor podataka Prostorni plan uredenja Opéine Gradac
Objava plana: Sluzbeni glasnik Opc¢ine Gradac broj 58/07, 61/07-ispravak, 75/09, 8/14,
6/16, 15/16-1-prociSceni tekst, 4/18, 20/19, 18/22 i 19/22
VaZeca revizija plana: VI. izmjene i dopune plana
Predmetni pokazatelj se racuna kao omijer zbroja broja turisti¢kih kreveta u komercijalnim
Metodologiia smjestajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveéim ostvarenim brojem nocenja
racuna gc)Jkazatel'a i procijenjenog broja kreveta u kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste za
P ) kratkoro€ni najam u destinaciji, i povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama
stanovanja i mjeSovite namjene (m2) gdje se rezultat prikazuje u %.
Ucestalost mjerenja | Svake Cetiri godine
Zoniranje Opc¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2024.)

18582,30

2.5. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Pokazatelj Struktura smjeStajnih kapaciteta izraZzena u postotnim udjelima

Pokazatelj predstavlja postotne udjele stalnih kreveta po vrstama komercijalnih
smjesStajnih objekata iz eVisitora (hoteli, kampovi, objekti u domacinstvu i ostalo) te
kuce i stanovi za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam (KKO iz pokazatelja
2.1) u ukupnoj brojci raspoloZivih stalnih kreveta u destinaciji.

Definicija pokazatelja

Turisti¢ka zajednica opéine Gradac, TuristiCka zajednica mjesta Drvenik, Pokazatel]

Izvor podataka
2.1

Metodologija izracuna | pokazatelj se izracunava za zonu za svaku godinu. Broj kreveta u hotelima, broj
pokazatelja kreveta u kampovima, broj kreveta u objektima u domadinstvu, broj kreveta u
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Pokazatelj Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

preostalom komercijalnom smjestaju, broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor
koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam svaki posebno se dijeli sa zbrojem broja
kreveta u hotelima, kampovima, objektima u domacinstvu i preostalom
komercijalnom smjestaju i procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor
koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam (preuzima se iz pokazatelja 2.1.). Svi rezultati
se prikazuju u % obliku.

UcCestalost mjerenja Jednom godiSnje

Zoniranje Op¢ina Gradac

Rezultati pokazatelja

Godina 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
Udio smjestajno
. J J g, 15,25% 14,51% 14,60% 14,57% 11,92% 8,21%
kapaciteta u hotelima
Udio smjestajno
Jestajnog 7,49% 7,50% 7,54% 7,52% 6,84% 5,35%

kapaciteta u kampovima

Udio smjeStajnog
kapaciteta u objektima u 39,51% 38,96% 38,09% 37,37% 37,65% 29,18%
domacinstvu

Udio smjeStajnog
kapaciteta u preostalom 6,44% 6,85% 6,93% 7,17% 7,40% 6,12%
komercijalnom smjestaju

Udio smjeStajnog
kapaciteta u ku¢éamai
stanovima za odmor koji 31,31% 32,18% 32,84% 33,38% 36,20% 51,14%
se ne koriste za
kratkoro¢ni najam

3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog broja
turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢no
Pokazatelj g J g J g Jer pros) g

broja turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

Ovim pokazateljem procjenjuje se prosjeCan dnevni broj turista koji borave u
komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u vrSnim danima turisti¢ke sezone, u odnosu
ObiljeZja na broj stalnih stanovnika u destinaciji. Pokazatelj se koristi za mjerenje intenziteta tzv.
pokazatelja stacionarnog turizma, ne uklju¢ujuci jednodnevne posjetitelje i nautiare. Cilj je utvrditi
koliko stacionarni turizam opterecuje lokalnu zajednicu, prostor i infrastrukturu u
najopterec¢enijem dijelu sezone.

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac, Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni zavod za

Izvor podataka . . e
statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“

IzraCunava se prosjeCan broj turista u razdobljima vrSne turistiCke sezone za svaku godinu.
Metodologija Zatim se uzima najvi$i broj takvih prosjeénih vrijednosti - onaj koji se pojavlijuje u
izracuna pokazatelja | najopterec¢enijim danima turisti¢ke sezone - i usporeduje s brojem stalnih stanovnika.
Rezultat pokazuje koliko turista boravi u destinaciji u vr§nim danima u odnosu na broj
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Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjecnog

Pokazatelj

broja turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

stanovnika. Na taj nacin dobiva se realna slika optereéenja destinacije stacionarnim
turizmom.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja

Godina 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
Opcina

4,73 2,94 4,17 4,30 3,96 3,89
Gradac

3.2. Nezadovoljstvo radi guzvi na ulicama, trgovima, atrakcijama

Pokazatelj

Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja (u

komercijalnom, nekomercijalnom i jednodnevnih posjetitelja) navodi da su im
guzve na ulicama, trgovima i atrakcijama umanjile zadovoljstvo boravkom u
destinaciji. Zadovoljni posjetitelji imaju vecu sklonost povratku, dulje ostaju i
troSe viSe, dok nezadovoljstvo, posebno zbog prekomjernih guzvi, moze smanijiti
ukupni doZivljaj i loSe utjecati na reputaciju destinacije. Praéenjem ovog
pokazatelja omogucuje se identifikacija problema povezanih s preopterecenjem
javnog prostora te planiranje odrzivog upravljanja turisti¢kim tokovima.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izracuna

pokazatelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih guzvama na javnim prostorima u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:

,U kojoj Vam mijeri guzva na ulicama/trgovima/atrakcijama predstavlja problem
tijekom VaSeg boravka u destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopce nije problem do 7 - jako ozbiljan
problem.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6ili 7, u ukupnom
broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Pokazatelj se raGuna odvojeno za: turiste u komercijalnom smjestaj, turiste u
nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

Zoniranje

Op¢ina Gradac

Ucestalost mjerenja

Svale Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnom

s 21,74 %
smjestaju
Turisti u nekomercijalnom

o 30,77 %
smjestaju
Jednodnevni posijetitelji 31,25%
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4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucéjima destinacije/definiranim zonama

. Koncentracija materijalnih ENELGIE] na odabranim podrucjima
Pokazatelj

destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj je koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima

destinacije/definiranim zonama. Materijalne atrakcije vazan su aspekt ukupne

turistiCke ponude destinacije te ve¢a koncentracija atrakcija doprinosi povec¢anoj
ObiljeZja pokazatelja prepoznatljivosti destinacije/definiranih zona. No, istodobno, koncentracija
atrakcija moZe biti i generator brojnih negativnih eksternalija iskazanih kroz pritisak
turista na neko podrucje, naruSavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i
naru$avanje zastite atrakcija.

1. Materijalne atrakcije iz Plana upravljanja destinacijom
Izvor podataka
2. Registar prostornih jedinica Drzavne geodetske uprave

Pokazatelj se izraCunava kao omjer broja materijalnih atrakcija na podrucju Gradca
i povrSine Gradca.

U materijalne atrakcije ubrojane su one atrakcije koje su s obzirom na stupanj
trziSne spremnosti ocjenjene kao spremne: Uredeni vidikovci Vrisje, Krstina,
Adrion, Atraktivne geologke fenomene (Drvenicke stine, vrh Sokoli¢, Spilja Dusina),
Planinarsku kucu "Adrion", Franjevacki samostan sv. Marije (Zaostrog), Knjiznica
samostana Zaostrog, rodna kuca fra A. K. MioSic¢a (Brist), kip fra A. K. MioSic¢a (Brist,
rad |. MeStrovica), Crkva sv. Mihovila (Gradac), Zavi€ajni Muzej Gradac, plaze Donja
i Gornja Vala, Laguna BoSac, Soline, Vodice, Gradac, Blatnice i Brist, kao i plaze u
Podaci, Ravanje i Viskovi¢a Vala te u Zaostrogu - Lugica. Sljun¢ana struktura,
Spomenik Slobodi, crkva sv. Margarite , Kulu Podaca i Staro Selo, crkve sv. Jurja, sv.
Roka, sv. Paskala, te ostatci zida iz Kandijskog rata. Opéinsku knjiznicu ,,Hrvatska
sloga Gradac“, uvale Duba i Vira te Trg Soline i Pisko fontanu

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2025.)

Opcina Gradac 0,00554785

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrZzaja na odabranim podruéjima destinacije/definiranim zonama

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim odrucjima
Pokazatelj | g J ] p j

destinacije/definiranim zonama

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama iskazana dnevnim brojem usluzenih osoba po
sjedalu u vrijeme vrSnih dana turisti¢ke sezone. Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti
restorana te pripreme i usluzivanja prehrane, pica i napitaka vazan su aspekt
ukupne turisticke ponude destinacije te njihova veéa koncentracija doprinosi
ObiljeZja pokazatelja poveéanoj prepoznatljivosti destinacije/definiranih  zona. No, istodobno
koncentracija ovih sadrzaja (ovisno o obiljezjima ponude, radnog vremena i
segmenata potraznje) moze biti i generator brojnih negativnih eksternalija
iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, buku i sanitarne uvjete,
naruSavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje zaStite
spomenika kulture odnosno ukupne resursne osnove.

1. TuRegistar (https://eturizam.gov.hr/turegistar)/ nadlezna Zupanijska tijela za

Izvor podataka . o
izdavanje rjeSenja
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Pokazatelj

Koncentracija ugostiteljskin sadrzaja na odabranim podrucjima

destinacije/definiranim zonama

2. Porezna uprava

3. Tomas Hrvatska: prosjeCan broj osoba na putovanju iz podataka o pratnji na
putovanju u Zupaniji/regiji u kojoj se zona/destinacija nalazi

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj IskoriStenost sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u
restoranima, ostalim objektima za pripremu i usluzivanje hrane te objektima za
pripremu i usluZivanje pi¢a mjerena brojem usluzenih osoba po sjedalu u danima
vrSne sezone. U obzir se uzima broj fiskaliziranih raCuna izdanih tijekom
petodnevnog razdoblja na otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim
objektima za pripremu i usluZivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje
pi¢a na podrucju zone/destinacije; podatak se dijeli s brojem pet da se dobije
prosjecan broj fiskaliziranih raCuna tijekom dana vrSne sezone. Nadalje, u obzir se
uzima ukupan broj sjedala na otvorenom i zatvorenom u objektima za pripremi i
usluzivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje pi¢a. Finalno, uzima se
prosjecan broj osoba na putovanju te se izraCunava iskoriStenost sjedala, ona
predstavlja prosjek broja fiskaliziranih raCuna kroz 5 dana pomnoZen s prosje¢nim
brojem osoba, potom se rezultat navedenog dijeli sa ukupnim brojem sjedala.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja (2024.)

Zona Gradac 3,17
Zona Drvenik 2,76
Opcina Gradac 3,07

4.3. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj
- rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj

Definicija pokazatelja

Kakvoca voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije
tijekom razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije

za koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj je ocjena kakvo¢e morske vode za kupanje, koja daje informaciju
o0 stanju mora za kupanije i rekreaciju unutar vr.emenskog razdoblja trajanja
sezone kupanja na lokacijama uzorkovanja. Ocjene su javno dostupne u
ciju zaStite zdravlja kupaCa, odrzivog gospodarenja plazama te
informiranja javnosti.

Izvor podataka

Nastavni zavod za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije

Metodologija izraCuna pokazatelja

Pokazatelj kakvoc¢e vode za kupanje izraCunava se na temelju mjerenja
provedenih na odredenim mjernim stanicama tijekom razdoblja od lipnja
do rujna u usporedbi s ostatkom godine. Uzorci se uzimaju svakih 15 dana
prema standardiziranoj metodologiji, pri ¢emu se analizira prisutnost
mikrobioloSkih pokazatelja, poput crijevnih enterokoka i Escherichie coli.
Rezultati se zatim klasificiraju u jednu od Cetiri kategorije - izvrsno, dobro,
zadovoljavajuce ili nezadovoljavajuce - Cime se omogucuje procjena
sezonskih varijacija kakvoce vode i utjecaja turisticke aktivnosti na okolis.

Zoniranje

Op¢ina Gradac - lokacije Gradac - Vodice i Gradac plaza
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Pokazatelj

UcCestalost mjerenja

Kakvocéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije
tijekom razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije

za koje je pokazatelj relevantan)

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
Zadovoljavajuée- | Zadovoljavajuce-
suto suto Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo

4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrsne turisticke sezone, (za destinacije za koje
je pokazatelj relevantan)

Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone, (za
Pokazatelj ; . ‘ . ; (

destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Procjena raspolozZivog ukupnog kupaliSnog prostora u danima vrSne turisticke
sezone po potencijalnom kupacu. Ukupni kupaliSni prostor je povrSina plaza te svih
ostalih obalnih prostora koji se mogu (i ve¢ se koriste) za kupanje, a nisu razvojnim
dokumentima definirani kao plaZe. Pokazatelj se rauna samo za destinacije za
koje je relevantan.

ObiljeZja pokazatelja

Turisti¢ka zajednica opCine Gradac, Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni

Izvor podataka zavod za statistiku : Procjena stanovnistva, stanje na dan 31. prosinca (GRADOVI U
STATISTICI, https://podaci.dzs.hr/hr/statistikau-nizu/ ),
Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer povrSine kupaliSnog prostora (zbroj
povrSina plaZza i procijenjenog ostalog kupaliSnog prostora) u m3 na podrucju

Metodologija izracuna destinacije i ukupnog (potencijalni) broja kupaca.

pokazatelja Ukupan (potencijalan) broj kupa€a se racuna kao zbroj broja turista i broja

jednodnevnih posjetitelja i broja lokalnih stanovnika.

Broj turista i jednodnevnih posjetitelja raCunaju se u dane vrSne sezone.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

Opc¢ina Gradac 2,764816417

4.5. Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan u
odnosu na ostatak godine

Pokazatelj Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja

lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine

Pokazatelj je ocjena kvalitete zraka koja daje informaciju o razini oneciS¢enosti
zraka na podrucju jedinica lokalne (regionalne) samouprave (zone/aglomeracije) u
cilju zastite zdravlja ljudi, odrZivosti destinacije te informiranja javnosti.

ObiljeZja pokazatelja

Godisnje izvjeS¢e o pracenju kvalitete zraka na teritoriju Republike Hrvatske za

Izvor podataka - " e - .
2023., Ministarstva zastite okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske
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Pokazatelj Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja

lipan;j - rujan u odnosu na ostatak godine

Podatak o kvaliteti zraka preuzet je iz objedinjenog izvijeS¢a Ministarstva zaStite
okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske.

Metodologija izraCuna

pokazatelja Na podrucju Opcine Gradac ne postoji uspostavljena stanica za mjerenje kvalitete
zraka. Podatak o kvaliteti zraka preuzet je za zona HR 5 - Dalmacija kojoj Gradac
pripada.

Zoniranje Gradac (ZONAHR 5 - DALMACIJA)

UcCestalost mjerenja Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2023.)

| kategorije

4.6. Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj Utjecaj turizma na izgled destinacije

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turisticki razvoj pozitivno utjeCe na izgled
destinacije

Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika smatra da turisticki razvoj ima
pozitivan utjecaj na vizualni izgled mjesta u kojem Zzive. Turizam moZe potaknuti
Obiljezja pokazatelja uredenje prostora, obnovu objekata, razvoj javnih povrsina i opée unapredenje izgleda
destinacije. Percepcija takvih promjena vazna je ne samo za lokalno stanovnistvo, veé
i za stvaranje dugoro€no poZzeljne destinacije za posjetitelje. Pracenje ovog pokazatelja
pomaze razumijeti koliko stanovnici doZivljavaju vizualne u€inke turizma kao pozitivne
i time doprinosi odrZivom planiranju razvoja prostora.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na izgled
destinacije procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:
,»Kako turisti¢ki razvoj utjeCe na izgled mjesta - postaje li ono uslijed turisti¢kog razvoja
Metodologija izraduna | fuZnije ili jepse?*

pokazatelja Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno ruznije do 5 - puno ljep3e, pri emu je 3 - niti
ruznije niti ljepSe.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 70,83 %
Zona Drvenik 85,11 %
Op¢ina Gradac 73,95 %
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4.7. Utjecaj turizma na koristenje javnog prostora

Pokazatelj

Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turistiCki razvoj pozitivho utjeCe na

koriStenje javnog prostora. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika
smatra da turisticki razvoj pozitivnho utjee na nacin koriStenja javnih prostora u
destinaciji, kao Sto su ulice, trgovi, Setnice i drugi prostori dostupni svima. Turizam
moze potaknuti uredenje i aktivaciju javnih prostora, ali i izazvati guzve, prekomjerno
koriStenje ili istiskivanje lokalnog stanovniStva. Percepcija lokalne zajednice o tim
promjenama vazna je za procjenu stvarne kvalitete Zivota u destinaciji te za prilagodbu
upravljanja turisti¢kim razvojem u smjeru odrZivosti.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija izratuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
koriStenje javnog prostora procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée
anketno pitanje:

,Sto mislite o naginu koristenja javnog prostora u Vasem mijestu, je li turizam javni
prostor (rivu, gradske ulice i trgove, zelene povrSine) ucinio manje ili vise prikladnim za
VaSe potrebe?

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno manje do 5 - puno viSe, pri ¢emu je 3 - niti manje
niti vise.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 42,86%
Zona Drvenik 65,96%
Opc¢ina Gradac 47,91%

4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenosSéu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Pokazatelj

Zadovoljstvo ljepotom i uredenoS¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih

atrakcija

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$éu mjesta. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivno ocjenjuje liepotu
i uredenost mjesta u kojem borave, ukljuCujuci kulturne i prirodne elemente te glavne
atrakcije destinacije. Zadovoljni posjetitelji imaju vec¢u sklonost povratku, ostaju dulje
i troSe viSe, a njihovo zadovoljstvo pozitivnho utjeCe na imidz destinacije i njenu
dugoroCnu odrzivost. Pra¢enje zadovoljstva izgledom i uredenjem destinacije pomaze
u procjeni u€inaka turistickih politika i ulaganja te u prepoznavanju potreba za daljnjim
unaprjedenjem ponude.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
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. Zadovoljstvo liepotom i uredenoSéu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih
Pokazatelj

atrakcija

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$¢u mjesta te glavnim
atrakcijama u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeca
anketna pitanja:

,»Koliko ste zadovoljni ljepotom mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,»Koliko ste zadovoljni uredeno$¢u mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

Metodologija izratuna
pokazatelja »Koliko ste zadovoljni uredeno$céu glavnih atrakcija u ovoj destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

Pokazatelji se izracunavaju kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7 na pojedinom
pitanju, u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na to pitanje. Rezultati se
izraZavaju u postotku.

Pokazatelji se racunaju odvojeno za: turiste u komercijalnim smjesStajnim objektima;
turiste u nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Zoniranje Opcina Gradac

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim | Turisti u nekomercijalnim . o
T - T L Jednodnevni posjetitelji
smjestajnim objektima smjestajnim objektima
Ljepotom mjesta 60,87 % 65,38 % 37,50 %
Uredeno$¢éu mjesta 53,91 % 50,00 % 31,25 %
UredenoSéu glavnih
N 53,04 % 65,38 % 37,50 %
atrakcija
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5.1. Razina buke u danima vrsne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjesovite
namjene po danu i no@i

Pokazatelji Razina buke u danima vrSne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine u

zonama mjeSovite namjene po danu i noci

Pokazatelj prati razinu buke u vanjskom prostoru u danima vr§ne sezone u odnosu

ObiljeZja pokazatelja . e ] . . .
na ostatak godine u zonama mjesSovite namjene koje su od interesa za turizam

Izvor podataka Opc¢ina Gradac

Zakon o zastiti od buke (NN 30/09, 55/13, 153/13, 41/16, 114/18, 14/21) i Pravilnik
o nacinu izrade i sadrzaju karata buke i akcijskih planova te o nacinu izra¢una
dopustenih indikatora buke (NN 75/09, 60/16, 117/18) ureduju najviSu dopustenu
razinu buke. Pokazatelj mjeri razinu buke u zonama mjeSovite namjene od interesa

za turizam.

Metodologija izraCuna

51 Podatak se preuzima iz Karte buke.

pokazatelja
Karte buke Cine stru¢nu podlogu za izradu prostornih planova te su koristan
instrument za upravljanje bukom okoliSa. Omogucavaju izradu akcijskih planova,
ucinkovitije prostorno planiranje, planiranje zastite postojecih prostora od izvora
buke te provedbu akusti¢kog planiranja, kao i ocjenjivanje izloZzenosti stanovniStva
prekomjernim izvorima buke.

Zoniranje Op¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2025.)

Nije izradena karta buke

5.2. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Pokazatelj Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih bukom tijekom turistiCke sezone. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osjeca uznemirenost zbog buke u vrijeme
glavne turisti¢ke sezone. Buka moZe negativno utjecati na svakodnevni Zivot i zdravlje
lokalnog stanovniStva, osobito u destinacijama s intenzivnim turisti¢kim aktivnostima.
Visok udio stanovnika koji prijavljuju uznemirenost bukom moZe ukazivati na
naruSavanje kvalitete Zivota i potrebu za dodatnim mjerama zastite od negativnih
u¢inaka turizma. Pracenje ovog pokazatelja pomaze u planiranju odrzivog razvoja
destinacije i uskladivanju interesa lokalne zajednice i turisticke ponude.

ObiljeZja pokazatelja

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog bukom tijekom turisticke sezone
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisti¢ke sezone, predstavlja li buka
veliki problem, mali problem ili uopc¢e nije problem?*

Metodologija izracuna
pokazatelja 1 - Veliki problem
2 - Mali problem
3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti
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Pokazatelj

Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem), u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljuCujuci odgovore 4).
Rezultat se izraZzava u postotku.

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 10,12%
Zona Drvenik 4,26%
Opcina Gradac 8,84%

5.3. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj

Utjecaj buke na kvalitetu boravka

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka u

destinaciji. Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih
posjetitelja smatra da buka negativno utjeCe na njihovo iskustvo boravka u
destinaciji. Buka moZe znatno umanijiti doZivljaj posjeta, osobito u urbanim i
turistiCki intenzivnim sredinama. Visok udio posjetitelja koji su nezadovoljni
bukom ukazuje na potrebu za prilagodbama u prostornom i operativhom
upravljanju destinacijom. Pracenje ovog pokazatelja omogucuje pravodobnu
reakciju na probleme koji naruSavaju kvalitetu boravka i dugoronu odrzivost
turisti¢ke ponude.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija
pokazatelja

izraCuna

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka u
destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljede¢e anketno
pitanje:

,»U kojoj Vam mijeri buka na javnim prostorima (ulicama, trgovima, atrakcijama)

predstavlja problem tijekom VaSeg boravka u destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopce nije problem do 7 - jako ozbiljan
problem.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Zoniranje

Op¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim
smjestajnim objektima

16,52 %
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Pokazatelj

Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Turisti u nekomercijalnim

e . J. 26,92 %
smjestajnim objektima
Jednodnevni posijetitelji 31,25%

6.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

Pokazatelj

Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u

ukupnom broju stambenih jedinica

Obiljezja
pokazatelja

Pokazateljem se definira udio kuca i stanova za odmor u ukupnom broju stambenih
objekata u destinaciji.

Izvor podataka

TuristiCka zajednica opéine Gradac, Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik, Drzavni zavod za
statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“

Pokazatelj se raCuna kao omijer zbroja broja objekata koji su u sustavu eVisitor registrirani

Metodologija unutar podvrsta lIzvorna stara obiteljska kuca (vikendica), Ku¢a za odmor (vikendica) te
izraCuna Stan za odmor (vikendica) kuéa i broja objekata koji su u sustavu eVisitor registrirani unutar
pokazatelja podvrste Objekti u domacinstvu, i broja objekata koji se koriste za stalno stanovanje gdje

se konacni rezultat prikazuje u %.
Ucestalost Jednom godiSnje
mjerenja

Rezultati pokazatelja

Godina 20109. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
Zona Gradac 104,38% 105,33% 103,85% 106,58% 112,68% 113,25%
Zona Drvenik 97,96% 99,59% 99,60% 98,81% 118,55% 100,37%
Opcina Gradac 86,50% 87,49% 86,44% 87,97% 84,08% 110,62%

6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podruéja

naselja mjeSovite namjene

Pokazatelji

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj ukazuje na najveé¢i moguéi broj stambenih jedinica koji se moze
ostvariti na podrucju gradevinskih podru¢ja naselja, ukljuCujuéi gradnju na
neizgradenim dijelovima te rekonstrukciju i prenamjenu.

Vazeci prostorni plan opéine Gradac

Izvor podataka Vazeci urbanisticki planovi na razini opéine Gradac

Ekspertna analiza urbanista

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
Metodologija izratuna | gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene racuna se kao zbroj:
pokazatelja Najveéeg moguceg broja stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na podru¢ju

izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naselja i
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Pokazatelji Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite
namjene gradevinskog podrucja naselja

Najveéi moguci broj stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na podrucju
izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naselja izracunat je kao umnozak
ukupnog broja prosjecnih gradevnih Cestica u izgradenom dijelu gradevinskog
podrucja naselja i najveceg dozvoljenog broja stambenih jedinica na prosjecnoj
gradevnoj Cestici.

Zoniranje Op¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2025.)

2,290918519

6.3. Moguénost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjesSovite namjene
gradevinskog podrucéja naselja

Pokazatelji Mogucénost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite

namjene gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj ukazuje na najveéi moguci broj stambenih jedinica koji se moze
Obiljezja pokazatelja ostvariti na podrucju planiranih neizgradenih gradevinskih podrucja naselja, a
temeljem uvjeta koji su propisani u prostornim planovima.

Vazedi prostorni plan op¢ine Gradac
Izvor podataka Vazecdi urbanisti¢ki planovi na razini opc¢ine Gradac

Ekspertna analiza urbanista

Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrS§inama mjeSovite
namjene gradevinskog podrucja naselja raCuna se kao umnozak broja novih
gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP naselja
stambene i mjeSovite i najveceg dozvoljenog broja stambenih jedinica na

Metodologija izrauna | o4apranoj minimalnoj gradevnoj &estici.

pokazatelja
Broj novih gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP
naselja stambene i mjeSovite namjene raCuna se kao omjer povrSine
neizgradenog dijela gradevinskih podrucja naselja stambene i mjeSovite namjene
i minimalne povrSine gradevne Cestice.

Zoniranje Op¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2025.)

0,600651852

6.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu zivota u destinaciji

Pokazatelj Utjecaj pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Udio (%) stalnih stanovnika s negativnom percepcijom apartmanizacije. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika negativho percipira porast broja
stanova prenamijenjenih za turistiCki najam (tzv. apartmanizaciju). lako
apartmanizacija moze donijeti ekonomske koristi za lokalnu zajednicu, ¢esto

Obiljezja pokazatelja
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Pokazatelj

Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

dovodi do rasta cijena stanovanja, smanjenja dostupnosti dugoronog najma,

gentrifikacije i osjeaja gubitka identiteta naselja. Visoka razina negativne
percepcije medu stanovniStvom moze ukazivati na neravnotezu izmedu potreba
lokalne zajednice i turistiCkog razvoja te potrebu za prilagodbom prostornih i
stambenih politika u cilju oCuvanja kvalitete Zivota.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s negativnom percepcijom apartmanizacije
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

,Sto mislite o pretvaranju stanova i kuéa u turisticke apartmane i kuée za odmor -
postaje li Zivot u mjestu zbog toga Losiji ili bolji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno oSiji do 5 - puno bolji, pri cemu je 3 - niti
LoSiji niti bolji.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 1ili 2, u ukupnom
broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 58,93%
Zona Drvenik 55,32%
Opc¢ina Gradac 58,14%

7.1.VrsSno opterecéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni

smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom optereéenju) - voda

Pokazatelj

VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i

nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - voda

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) turisti¢kih objekata u vriSnom opterec¢enju vodovodne mreze. Pokazatelj
prikazuje koliki udio ukupne potro$nje vode u razdobljima vrSnog opterecenja
otpada na turistiCke objekte (smjeStajni i ugostiteljski kapaciteti, kampoviidr.). U
destinacijama s izrazenom sezonalno$éu, turizam znacajno doprinosi povec¢anoj
potro$nji vode tijekom ljetnih mjeseci. Pra¢enje ovog pokazatelja omogucuje bolje
razumijevanje opterecenja infrastrukture te planiranje mjera usmjerenih na
povecanje ucinkovitosti koristenja vodnih resursa.

Izvor podataka Javni isporucitelj vodne usluge- Vodovod Makarska d.o.o.
Pokazatelj se izra¢unava kao omjer potroSnje vode po turistickom nocenju i
prosjecne potroSnje vode po stanovniku destinacije. Ra¢una se usporedbom
potro$nje vode po turistu i po stanovniku u mjesecu s najve¢im brojem nocenja i

Metodologija izratuna | Miesecu s najmanjim brojem nocenja.

pokazatelja Rezultati pokazuju da je potrodnja vode po turistickom noéenju u svim godinama

viSestruko niza od potroSnje po stanovniku. Rezultat se izrazava u postotku i
prikazuje koliko turizam optereéuje vodovodnu mrezu tijekom vrSnih mjeseci
turistiCke sezone.
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Pokazatelj

Vr$Sno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i

nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - voda

Zoniranje

Opc¢ina Gradac

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

318,45%

73,88% 324,98% 363,89% 297,88% 304,77%

7.2.Vr$no opterecéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjestaj,
ugostiteljski objekti i sl. u viSnom optereéenju) - elektricna energija

Pokazatelji

VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni

smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - elektriCna energija

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj je omjer ukupne koliCine elektricne energije po turistickom no¢enju u odnosu
na potroSnju elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije, a temelji se na
sezonalnosti potroSnje.

Izvor podataka

HEP-ODS

Metodologija izracuna

Pokazatelj se izraCunava kao omjer potroSnje elektricne energije po turistickom nocenju
i prosjeCne potroSnje elektricne energije po stanovniku destinacije. Racuna se
usporedbom potroSnje elektricne energije po turistu i po stanovniku u mjesecu s
najvec¢im brojem nocéenja i mjesecu s najmanjim brojem nocenja.

pokazatelja
TuristiCka potroSnja elektriCne energije po nocenju u destinaciji u promatranom
razdoblju je niza od potroSnje po stanovniku, $to ukazuje da turizam u ovom slucaju nije
dominantni izvor optere¢enja elektroenergetske mreze u vrSnim mjesecima.

Zoniranje Opc¢ina Gradac, Zona Gradac, Zona Drvenik

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja

Godina 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

Zona Gradac 46,75% 62,44% 57,48% 61,84% 63,18% 74,06%
Zona Drvenik 43,75% 59,30% 49,15% 42,45% 49,37% 53,60%
Opcina Gradac 47,44% 59,89% 55,45% 56,87% 62,16% 68,90%

7.3. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih povrsina koje se odrzavaju

Pokazatelj

Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje

se odrzavaju

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj prati broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na
ukupnu povréinu (m?) javnih povrsina, §to je jedna od pretpostavki za odrzavanje
Cistoce, sigurnosti i estetske privlaCnosti destinacije.

Izvor podataka

Opéina Gradac i komunalna tvrtka koja se bavi odrzavanjem javnih povrSina na
podrucju opcine.
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Pokazatelj

Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje

se odrzavaju

Metodologija izraCuna . . e .. ) - )

) Pokazatelj se racuna kao povrSine javnih povrSina kroz broj zaposlenih djelatnika.
pokazatelja
Zoniranje Op¢ina Gradac

Ucestalost mjerenja

Tri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

29445,8

7.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj

Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj prati koli¢inu otpada koju je moguce prikupiti u destinaciji/zoni s

raspoloZivim ljudskim i tehnoloSkim kapacitetima.

Izvor podataka

Komunalno odrzavanje d.o.o.

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Podatak je preuzet od pravne osobe zaduZene za prikupljanje i prijevoz komunalnog
otpada u Opcini Gradac.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2025.)

20tona

7.5. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom tijekom turistiCke sezone

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih neprimjerenim odlaganjem otpada
tijekom turistiCke sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika
smatra da neprimjereno odlaganje otpada tijekom turisticke sezone naruSava
kvalitetu Zivota u destinaciji. U turistiCki optereéenim podrucjima poveéana
koli¢ina otpada mozZe uzrokovati vizualne i sanitarne probleme, kao i negativan
utjecaj na okoli§ i zdravlje ljudi. Uznemirenost lokalnog stanovniStva zbog
problema s otpadom ukazuje na potrebu za boljim upravljanjem komunalnim
sustavima te planiranjem kapaciteta u skladu s turistickom potraznjom. Praéenje
ovog pokazatelja pomaze u osiguravanju Ciste, sigurne i ugodne sredine za Zivot i
boravak.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva
. o Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog neprimjerenim odlaganjem otpada
Metodologija izraCuna | . o o . S . .
) tijekom turistiCke sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
pokazatelja

anketno pitanje:
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Pokazatelj

Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turistiCke sezone

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li

neprimjereno odlaganje otpada veliki problem, mali problem ili uopée nije
problem?*

1 - Veliki problem

2 - Mali problem

3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljuCujuéi odgovore 4).
Rezultat se izraZzava u postotku

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 28,57%
Zona Drvenik 34,04%
Opc¢ina Gradac 29,77%

8.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na

odabranim pravcima/to¢kama u danima vrsne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen

prometa na odabranim pravcima/to¢kama u danima vrSne turistiCke sezone

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj se odnosi na opterecenje glavne cestovne mreze u destinaciji/zoni i
opterecenje pristupnih cesta prema destinaciji (drzavne, Zupanijske, lokalne i
nerazvrstane) vaznih za turisti¢ke tokove.

Izvor podataka

Godisniji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2024. i
Godisniji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2023.“

Potrebno je usporediti prosjecni ljetni dnevni promet u godini n sa prosjec¢nim

Metodologija izraCuna
gJ lietnim dnevnim prometom u godini n-1 gdje se rezultat prikazuje kao indeks rasta
pokazatelja
u %.
o Opéina Gradac, D8 Gradac- brojacki odsjecak lokalna cesta L67205 - brojacki
Zoniranje

odsjecak lokalna cesta L67204, duljina 3.3 km

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

-1,80%
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8.2. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vr§ne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj predstavlja odnos kapacitetne ponude parkiraliSne infrastrukture prema

prometnoj potraznji za parkiranjem

Izvor podataka

Primarno istrazivanje o broju i popunjenosti parkiraliSnih mjesta

Metodologija se sastoji od brojanja parkiranih vozila na odabranim parkiraliStima

Metodologija izraCuna
gJ po satima tijekom dana u odabranom intervalu od 08.00 do 22.00 (sveukupno 14
pokazatelja .
sati)
Zoniranje Zona Drvenik - parkiraliSte Drvenik; Zona Gradac - parkiraliSte Gradac

Ucestalost mjerenja

Jednom godi$nje, u danima vrine turistiCke sezone

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Drvenik 75,00 %
Zona Gradac 66,16%
Opcina Gradac 66,34%

8.3. Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom u prometu tijekom turisticke
sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika doZivljava prometne
guzve kao problem tijekom turistiCke sezone. Povecan broj posjetitelja tijekom
sezone moZe znacajno opteretiti prometnu infrastrukturu destinacije, uzrokovati
zastoje i smanjiti dostupnost svakodnevnih usluga lokalnom stanovniStvu.
Ucestala uznemirenost stanovnika zbog prometnih guzvi signalizira potrebu za
unaprjedenjem prometnog planiranja i boljom regulacijom turisti¢kih tokova kako
bi se o€uvala kvaliteta Zivota u lokalnoj zajednici.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva
Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom u prometu tijekom turisticke
sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:
»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li
guzva u prometu veliki problem, mali problem ili uopce nije problem?*

Metodologija izratuna | 1 - Veliki problem

pokazatelja

2 - Mali problem
3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti
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Pokazatelj

Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuci odgovore 4).
Rezultat se izraZzava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 30,36%
Zona Drvenik 25,53%
Opcina Gradac 29,30%

8.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj

Zadovoljstvo prometom u mjestu

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji. Pokazatelj prikazuje

koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivho ocjenjuje prometne uvjete
u mjestu boravka - uklju€ujuci proto€nost prometa, dostupnost parkiralista i opcu
prometnu organizaciju. Dobro prometno iskustvo doprinosi opéem zadovoljstvu
posjetitelja, olakSava kretanje unutar destinacije i povecava vjerojatnost ponovnog
dolaska. Pracenje ovog pokazatelja pomaze u identifikaciji prometnih izazova te u
planiranju poboljSanja koja mogu pozitivno utjecati na doZivljaj boravka i ukupnu
odrzivost destinacije.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izracuna

pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji procjenjuje se na
temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:

,»Koliko ste zadovoljni prometom u mjestu (proto¢nost prometa, parkiralista)?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na.

Pokazatelj se izraGunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izraZava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Zoniranje

Opé¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

- o 51,30 %
smjestajnim objektima
Turistiu
nekomercijalnim 46,15 %
smjeStajnim objektima
Jednodnevni posijetitelji 50,00 %
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9.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Pokazatelj Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Promjena broja stanovnika u destinaciji unutar desetogodiSnjeg razdoblja.
ObiljeZja pokazatelja Promjena broja stanovnika se prati kao razlika broja stanovnika na pocetku i kraju
desetogodiSnjeg razdoblja.

Drzavni zavod za statistiku - Popis stanovniStva, ku¢anstva i stanova; prirodno
Izvor podataka kretanje stanovniStva; migracije stanovniStva; procjena stanovniStva na razini
jedinice lokalne samouprave https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/stanovnistvo/

Ako su pocetna i krajnja godina desetogodiSnjeg razdoblja godine u kojima je
napravljen popis stanovnika, onda se podatci o broju stanovnika uzimaju iz popisa
stanovnika. U suprotnom, podatci se uzimaju iz procjene broja stanovnika na
podrucju destinacije. Ako se destinacija sastoji od viSe JLS, onda je broj stanovnika
destinacije jednak zbroju broja stanovnika u pojedinim JLS.

Neka su

Sp - broj stanovnika destinacije na poCetku desetogodiSnjeg razdoblja

Metodologija izraCuna

pokazatelja Sk - broj stanovnika destinacije na kraju desetogodi$njeg razdoblja
KSa-apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju
KSp - relativna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju
KSap - prosjeCna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju
KSpp - prosje€Cna stopa promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

Zoniranje Opé¢ina Gradac

Rezultat pokazatelja (2013.-2023.)
Vrijednost pokazatelja - KS,- apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u -684

promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSp- relativna promjena broja stanovnika u destinaciji u -22,24%
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSae- prosjecna promjena broja stanovnika u destinaciji u -68,4
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSpp- prosjeCna stopa promjena broja stanovnika u -2,76%
destinaciji u promatranom razdoblju

9.2. Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Pokazatelj Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom na ulicama i javnim povrSinama.
Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osje¢a guzvu na ulicama,
trgovima i drugim javnim prostorima kao problem tijekom turistiCke sezone.
TuristiCka guzva moze narusiti svakodnevnu funkcionalnost prostora za lokalne
stanovnike, otezati kretanje, smanjiti dostupnost javnih sadrZaja te povecati razinu
stresa. Prac¢enje ovog pokazatelja omogucuje prepoznavanje negativnih ucinaka

Obiljezja pokazatelja
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Pokazatelj

Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

preopterecenosti javnih prostora i pomaZze u planiranju mjera za bolje

usmjeravanije turisti¢kih tokova u cilju o¢uvanja kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom na ulicama i javnim
povrSinama tijekom turisticke sezone procjenjuje se na temelju odgovora
ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turistiCke sezone, predstavlja li
guzva na ulicama/javnim povrSinama veliki problem, mali problem ili uopce nije
problem?*

1 - Veliki problem

2 - Mali problem

3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuéi odgovore 9).
Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Zona Gradac 9,52%
Zona Drvenik 6,38%
Opcina Gradac 8,37%

9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Pokazatelj

Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Obiljezja pokazatelja

Indeks priustivosti stana prikazuje odnos izmedu cijene stanovanja i prihoda
stanovnika. Pokazatelj usporeduje medijalnu cijenu stana po m?u jedinici lokalne
samouprave s prosjecnim godiSnjim neto dohotkom po zaposlenom. Visa
vrijednost indeksa znaci manju dostupnost stanovanja za lokalno stanovnistvo.
Pokazatelj ukazuje na utjecaj turizma na trziSte nekretnina i stambenu priustivost
te pomaze u praéenju odrZivosti razvoja destinacije.

Izvor podataka

Pregled trziSta nekretnina Republike Hrvatske 2023, Ministarstvo prostornoga
uredenja, graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomski institut Zagreb

Metodologija izracuna
pokazatelja

Izraun se preuzima izravno iz publikacije

Indeks je izraCunat za 2022. godinu zato §to podaci o prosje¢noj neto placi
zaposlenih u pravnim osobama u JLS-u za 2023., Ciji je izvor Porezna uprava, nisu
bili dostupni u trenutku izrade ove publikacije. Indeks priustivosti izracunat je za
ukupno 181 grad i op¢inu za koje se podaci o medijalnim cijenama smiju prikazati
ili za koje podaci o medijalnim cijenama postoje.
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Pokazatelj Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2023.)

37,20%

10.1 Raspolozivost dodatne radne snage

Pokazatelj Raspolozivost dodatne radne snage

Raspoloziva dodatna radna snaga prikazuje broj nezaposlenih osoba u mjesecu s
najve¢im brojem turistickih nocenja. Pokazatelj daje uvid u potencijalnu radnu
snagu koja moze biti ukljuCena u turisticki sektor tijekom vrSne sezone. Koristi se
za planiranje ljudskih resursa na razini destinacije.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Hrvatski zavod za zapoSljavanje
Metodologija izraCuna - .
gJ Podatak je preuzet od Hrvatskog zavoda za zaposSljavanje
pokazatelja
Zoniranje Op¢ina Gradac
UcCestalost mjerenja Svake Cetiri godine
Rezultat pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
30 66 51 47 56 50

Analiza pokazatelja prihvatnih kapaciteta za Opc¢inu Gradac potvrduje vrlo visok stupanj sezonskog
opterecéenja prostora, osobito u segmentu smjestajnih kapaciteta i vr$nih turisti¢kih dana. lzrazito visoki
omijeri kreveta u odnosu na broj stanovnika, rast udjela kuca i stanova za odmor te snazna koncentracija
turisti¢ke aktivnosti u izgradenim naseljima upucéuju na dugogodiSnji pritisak na prostor, stanovanje i
svakodnevno funkcioniranje destinacije. Istodobno, intenzitet stacionarnog turizma u vrSnim danima
viSestruko nadmasuje broj stanovnika, §to potvrduje potrebu za aktivnim upravljanjem kapacitetima i
turistickim tokovima.

Drustveni pokazatelji ukazuju na to da vecina lokalnog stanovniStva i dalje percipira turizam kao faktor koji
doprinosi blagostanju i izgledu destinacije, no istodobno su prisutne jasne iritacije povezane s guzvama,
prometom, bukom i problemima gospodarenja otpadom tijekom sezone. Posebno je izraZzena zabrinutost
vezana uz apartmanizaciju i njezin utjecaj na kvalitetu Zivota i dostupnost stanovanja. S druge strane,
posjetitelji u velikoj mjeri pozitivno ocjenjuju ljepotu destinacije, kakvo¢u mora i opéi doZivljaj boravka, dok
su promet i guzve identificirani kao ograni¢avajuci Cimbenici iskustva.

Ukupno gledano, rezultati potvrduju da Gradac jo$ nije dosegnuo apsolutne granice prihvatnog kapaciteta,
ali se u vrSnim razdobljima nalazi blizu funkcionalnih granica u prostoru, infrastrukturi i drusStvenoj
prihvatljivosti turizma. To jasno upucuje na potrebu daljnjeg jaCanja upravljackih alata - posebno u
podrucju regulacije smjeStajnih kapaciteta, prometnog i parkiraliSnog sustava, komunalne infrastrukture
te prostornog planiranja - kako bi se osigurao uravnotezen razvoj turizma, ocuvala kvaliteta Zivota lokalnog
stanovnistva i dugoro¢no zastitila konkurentnost destinacije.
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7 RAZVOJNI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA
7.1 SWOT analiza

Tablica 13 SWOT analiza Opcine Gradac

Snage Slabosti

Pozitivha percepcija lokalnog stanovniStva prema turizmu

Visoka razina zadovoljstva posjetitelja i pozitivan dozivljaj posjete
Izrazito snazna prirodna osnova: kvalitetne Sljuncane plaze, duga
obalna Setnica i neposredno zalede Biokova

Visoka kakvo¢a mora za kupanje

Prepoznatljiv i stabilan “sunce i more” proizvod te reputacija sigurne i
ugodne destinacije za odmor

Vrlo visok potencijal aktivhog/outdoor turizma za predsezonu i
posezonu

Ugostiteljski objekt s Michelinovom preporukom

Ugodna mediteranska klima s puno sun¢anih danai blagim zimama
Trajektna luka u Drveniku

Raznovrsna ponuda smjestajnih kapaciteta

Stabilna Sirokopojasna infrastruktura i dobra pokrivenost internetom
Vodoopskrba osigurana dvama regionalnim sustavima (Makarska;
izvoriste Klokun)

Sustav gospodarenja otpadom ureden Planom i koncesijom
(Komunalno odrzavanje d.o.0.); uvedeni individualni kucéanski
spremnici; organizirano razvrstavanje i privremeno skladiStenje

Izrazita sezonalnost i vr§na optereéenja (promet, javne povrsine,
infrastruktura) uz velik udio cestovnih dolazaka i jednodnevnih
posjeta

Neprijavljeni smjeStajni objekti povec¢avaju stvarni turisticki pritisak i
smanjuju fiskalne prihode

Intenzivne ljetne guzve i prometna zaguSenja u ljetnim mjesecima
Vecina ugostiteljskih objekata posluje svega nekoliko mjeseci

Vrlo visok pritisak smjestajnih kapaciteta i prostora (posebno rast
udjela odmor) te negativnha percepcija
apartmanizacije

kuéa/stanova za

Udaljenost od ulaza/izlaza na autocestu

Intenzivne ljetne guzve i prometna zagusenja u ljetnim mjesecima
LoSa javna prometna povezanost medu naseljima i s maraskom
rivijerom

Nedostatak raznovrsnih sadrzaja i infrastrukture prilagodene
obiteljima s djecom

Okolisna optere¢enja u vrhuncu sezone (visoki omjeri potro$nje vode
i otpada), uz uocene iritacije stanovnika oko otpada i guzvi
Napustena odmaraliSta koja degradiraju izgled destinacije

Kapaciteti postojeéih vodoopskrbnih spremnika nisu dostatni za
sadasnje i buduce potrebe; potrebna nova crpljenja/izvori

Ruéno otpada (automatska linija jo$S nije
implementirana); otpad se odvozi na odlagaliSte izvan Zupanije
(Lovornik)

razvrstavanje
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Prilike Prijetnje

Izgradnja tunela i brze ceste Ravca-Drvenik

Repozicioniranje destinacije prema produZenju sezone kroz aktivni
turizam, interpretacijske rute, gastro dozivljaje i dogadanja izvan
srpnja/kolovoza

Aktivacija zaleda (stara sela) kao iskustvenog proizvoda male
masovnosti i visoke dodane vrijednosti

Jacanje obiteljskog turizma kroz sadrzaje izvan plaze (djeéji centar,
dvorana, javni prostori, pristupacnost) i jednostavne obiteljske pakete
Razvoj nautickog turizma kroz opcinsko preuzimanje dugotrajne
pripreme (prostorno-planski i administrativni okvir)

Sustavno upravljanje kapacitetima: promet/parking, upravljanje
tokovima i rasterec¢enje obale

Ulaganja u digitalne platforme i pametnu destinaciju

Planirana izgradnja devet novih vodosprema (Drvenik [I/1Il/2 1/2 1,
Zaostrog Il, Vodosprema 1/2, Gradac I, Grma ll) te ukljucivanje novih
izvora mogu podici sigurnost opskrbe

Nacionalna ulaganja u obnovljive izvore energije podupiru odrzivost
energetskog sustava

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom kroz CGO-e/reciklazna
dvorista i viSe razine recikliranja (cilj 50 %)

Nastavak rasta apartmanizacije i pritiska na stanovanje, identitet
mjesta i drustvenu prihvatljivost turizma

Povec¢anje vrSnih guzvi i infrastrukturnih optere¢enja zbog
jednodnevnih posjeta i auto-dostupnosti, uz rizik pada kvalitete
iskustva

Klimatski rizici i veci pritisci na vodne resurse i obalu u ljetnim
mjesecima

Reputacijski rizik - promet, otpad i guzve mogu dugoro€no smanijiti
zadovoljstvo gostiju i stanovnika

Kontinuirani rast broja posjetitelja prijeti nadmaSivanjem kapaciteta
postoje¢e komunalne i prometne infrastrukture

Geopoliticke i ekonomske krize u klju¢nim emitivnim zemljama mogu
brzo smanijiti turisti¢ku potraznju

Sve vece digitalne potrebe turista mogu nadmasiti kapacitete
postojece infrastrukture

Obliznje destinacije s bogatijom hotelskom ponudom i razvijenijim
sadrzajima mogu preuzeti dio turisti¢ke potraznje
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7.2 ldentificiranje opcCih nacelai ciljeva
turizma

Turizam u Opcini Gradac predstavlja temeljnu gospodarsku djelatnost i klju¢ni pokretac lokalnog razvoja,
s izrazenim utjecajem na prostor, infrastrukturu i svakodnevni Zivot zajednice. Analiza stanja pokazuje da
je Gradac destinacija snaznih prirodnih aduta i stabilnog interesa trziSta, ali i s jasno izrazenim razvojnim
ogranicenjima koja proizlaze iz sezonalnosti, prostorne koncentracije ponude, strukture smjestaja u korist
privatnog smjeStaja te vrSnih optere¢enja komunalnih i prometnih sustava. U takvom kontekstu, Plan
upravljanja destinacijom usmjerava Gradac prema prijelazu s dominantno kvantitativhog rasta na
kvalitetniji, uravnotezeniji i dugoro¢no odrziv model turizma, uz istodobno oCuvanje prostora i kvalitete
zivota lokalnog stanovniStva.

Kako bi se osigurao sklad izmedu turisti¢kog razvoja, nosivosti prostora i potreba zajednice, razvoj turizma
u Gradcu temelji se na pet klju¢nih nacela - odrzivosti, kvaliteti, pristupacnosti, zadovoljstvu i sigurnosti.
Ta nacela predstavljaju operativni okvir za donosenje odluka i provedbu projekata - od aktivnog upravljanja
sezonskim pritiscima (promet, parkiranje, otpad), preko uredenja javnih prostora i podizanja kvalitete
ponude, do razvoja sadrZaja koji omogucuju produljenje sezone i ravnomjerniju prostornu raspodjelu
turisti¢kih tokova prema zaledu i ruralnim cjelinama.

Tablica 14 Nacela razvoja turizma u Gradcu

NACELA TURIZMA

Razvoj turizma u Opdéini Gradac temelji se na uskladivanju rasta turisti¢ke aktivnosti s nosivim
kapacitetom prostora, posebno u vrSnim ljetnim mjesecima kada dolazi do izrazitih pritisaka na
obalni pojas, promet, parkiranje i komunalne sustave. Odrzivost ukljuCuje aktivno upravljanje
sezonskim optereéenjima, racionalno koriStenje vode i energije, unaprjedenje sustava
gospodarenja otpadom te usmjeravanje razvoja prema uravnotezenijem modelu koji smanjuje
rizike prekomjerne apartmanizacije i Cuva kvalitetu Zivota lokalne zajednice.

Odrzivost

Gradac usmijerava razvoj prema podizanju kvalitete turistickog dozivljaja kroz uredeniji javni
prostor, bolje organiziranu mobilnost i standardizirane sadrzaje i usluge. Kvaliteta se jaCa
ulaganjima u Setnice i javne povrSine (lungomare), hortikulturno uredenje, unapredenje
Kvaliteta komunalnog standarda te razvojem sadrzaja koji obogacuju boravak izvan ,sunce i more“
modela (kulturni sadrzaji, multifunkcionalni prostori, obiteljski sadrzaji). Poseban naglasak
stavlja se na profesionalizaciju smjeStajne ponude kroz poticanje prenamjene objekata u
pansione i difuzne hotele te podizanje standarda privatnog smjestaja.

PristupaCnost se promatra kao fizicka, prometna i digitalna dostupnost destinacije svim
korisnicima. Gradac razvija pristupacne javne prostore, Setnice i plaze prilagodene osobama s
invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢u, starijim osobama i obiteljima s djecom, uz paralelni
Pristupacnost | razvoj digitalnih rjeSenja (pristupacne informacije, interaktivne karte i digitalne usluge). U Sirem
smislu, pristupacnost ukljucuje i jaCanje cjelogodiSnje mobilnosti kroz unapredenje javnog
prijevoza i dostupnosti usluga kretanja izmedu naselja (Gradac, Brist, Podaca, Zaostrog i
Drvenik).

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva i posjetitelja postavlja se kao klju¢ni kriterij uspjeSnosti
upravljanja destinacijom. Gradac teZi povecanju zadovoljstva turista kroz poboljSanje
uredenosti mjesta, kvalitetnije javne prostore, jasnije interpretirane atrakcije i viSu razinu usluge.
Istovremeno, cilj je povecati zadovoljstvo stanovnika smanjenjem sezonskih guzvi, boljim

Zadovoljstvo
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NACELA TURIZMA

upravljanjem prometom i parkiranjem, uredenijim sustavom otpada te razvojem drustvenih
sadrzaja korisnih tijekom cijele godine (multifunkcionalna dvorana, djecji centar).

Sigurnost se odnosi na sigurnost kretanja i boravka u prostoru na kopnu i moru. U fokusu su
sigurniji prometni tokovi i parkiranje u vrSnim razdobljima, razvoj biciklistiCke infrastrukture i
mjera sigurnosti u prometu te povecanje sigurnosti na moru kroz oznaCavanje zona, postavljanje
opreme i edukaciju korisnika morskog prostora. Sigurnost ukljuCuje i upravljanje napustenim i
derutnim prostorima (odmaraliSta) koji predstavljaju dugotrajan prostorni i sigurnosni problem,
uz cilj njihove postupne aktivacije ili prenamjene u javhom interesu.

Sigurnost

Izvora: Izrada autora

Na temelju definiranih nacela utvrdeni su i kljuéni ciljevi razvoja turizma u Op¢ini Gradac koji obuhvacaju
ekonomske, kulturoloske, ekolosSke, socijalne i infrastrukturne aspekte. Ciljevi su usmjereni na
profesionalizaciju i diversifikaciju ponude te poveéanje dodane vrijednosti bez daljnjeg intenziviranja
pritisaka na obalni pojas; snazniju valorizaciju identiteta i bastine kroz interpretacijske i kulturne sadrzaje;
smanjenje ekoloSkog otiska turizma kroz u€inkovitije upravljanje otpadom i poticanje odrzivih standarda;
osiguravanje vidljivih koristi za lokalnu zajednicu kroz sadrzaje korisne tijekom cijele godine; te sustavno
jacanje infrastrukture i upravljackih kapaciteta destinacije.

Tablica 15 Ciljevi turizma u Gradcu

CILJEVI TURIZMA

Razviti konkurentniji i otporniji turisticki sektor koji generira veéu dodanu vrijednost i stabilnije
prihode uz smanjenje ovisnosti o kratkoj ljetnoj sezoni. Naglasak je na profesionalizaciji
Ekonomski cilj | smjeStajne ponude (pansioni, difuzni hoteli, podizanje kvalitete privatnog smjestaja), aktivaciji
strate$kih lokacija (npr. projekt “Trgovci” putem prava gradenja) te jacanju lokalne ponude i
potro$nje kroz standardizaciju usluga i promociju kvalitetnih lokalnih proizvodaca i ugostitelja.

Ocuvati i snaznije interpretirati lokalni identitet i baStinu Opcine Gradac te ih pretvoriti u sadrzaj
koji obogacduje boravak posjetitelja i doprinosi produljenju sezone. To uklju€uje razvoj
Kulturoloski interpretacijskin programa i materijala na razini cijelog podrucja (Gradac-Brist-Podaca-
cilj Zaostrog-Drvenik) te razvoj atraktivnih kulturnih proizvoda, posebno kroz suvremenu
interpretaciju Franjevackog samostana u Zaostrogu (muzejski vodi¢ i multimedijski sustav) i
povezivanje kulturnih tocaka s pjeSackim, tematskim i dozivljajnim rutama.

Smanijiti negativne utjecaje turizma na okoli§ i podi¢i komunalni standard destinacije, s
naglaskom na upravljanje otpadom i zaStitu obalnog prostora. Cilj obuhvaca unaprjedenje
sustava prikupljanja i odvoza otpada u sezoni (ucestalost, spremnici, estetsko uklapanje),
poticanje ekoloSkog certificiranja turistickog smjestaja, hortikulturno uredenje javnih povrsina

te uvodenje odrzivijih modela mobilnosti (javna mobilnost i cikloturizam) koji smanjuju
sezonski prometni pritisak.

Ekoloski cilj

Osigurati da turizam doprinosi kvaliteti Zivota lokalne zajednice i da koristi od turizma budu
vidljive kroz bolju infrastrukturu, dostupnije sadrZaje i uravnotezenije koristenje prostora. Cilj
ukljucuje smanjenje sezonskog zasi¢enja kroz pametnije upravljanje prometom i parkiranjem,
razvoj sadrzaja koji su jednako korisni stanovnicima i posjetiteljima (dvorana, djecji centar,
uredenije Setnice i javne povrSine), te jacanje druStvene prihvatljivosti turizma kroz kontrolu
apartmanizacijskih pritisaka i usmjeravanje razvoja prema kvaliteti, a ne kvantiteti.

Socijalni cilj
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CILJEVI TURIZMA

Razviti modernu, u€inkovitu i odrZivu infrastrukturu koja omogucuje viSu kvalitetu boravka i
bolje upravljanje sezonskim pritiscima. U fokusu su projekti parkiranja i prometne
reorganizacije (integrirani kompleks na ulazu u Gradac, parkiraliSte/garaza u Zaostrogu), razvoj
Infrastrukturni | obalnih Setnica i povezivanja naselja (lungomare Podaca-Brist), unaprjedenje biciklisticke
cilj infrastrukture i javnog prijevoza, te uspostava sustava pracenja posjetitelja (Zaostrog) radi
donoS$enja odluka temeljenih na podacima. Dugorocno, strateski cilj je priprema destinacije za
promjene koje ¢e donijeti tunel Rav€a-Drvenik, uklju€ujuci buduée scenarije razvoja Drvenika i
prenamjene prostora postojece trajektne luke.

Izvor: Izrada autora

Nacela i ciljevi razvoja turizma u Opcini Gradac Cine temelj za promisljeno, odgovorno i uskladeno
upravljanje destinacijom. Njihova provedba usmjerava Gradac prema modelu turizma koji istodobno
podize kvalitetu turistiCkog iskustva, jaca otpornost prostora i infrastrukture na sezonske vrhunce te
povecéava zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva. U tom okviru, projekti definirani Planom nisu pojedinacne
intervencije, ve¢ medusobno povezani instrumenti za postizanje odrzivijeg razvoja, uz jasno prepoznatu
potrebu dugoro¢nog planiranja i scenarijskog pristupa za projekte koji mogu bitno promijeniti buduci
polozaj destinacije, poput tunela Rav€a-Drvenik i posljedi¢nih promjena u funkciji i organizaciji prostora
naselja Drvenik.

7.3 Oblikovanje strateskog pravca i
prioriteta

Razvoj turizma u Opc¢ini Gradac odvija se u prostorno osjetljivom i funkcionalno zahtjevnom okruzenju koje
¢ine linearno povezana obalna naselja, ograni¢en prostor uz more i snazna sezonska optereéenja. Analiza
stanja pokazuje da se najveci dio turisti¢kih aktivnosti koncentrira u ljetnim mjesecima i u uzem obalnom
pojasu, dok su istodobno brojni prostorni, infrastrukturni i sadrzajni potencijali nedovoljno iskoristeni ili
potpuno izvan funkcije. Takav razvojni obrazac stvara pritisak na promet, parkiranje, javne povrsine i
komunalne sustave te istiCe potrebu za jasnijim upravljanjem razvojem destinacije.

U takvim okolnostima daljnji razvoj turizma u Gradcu ne moze se temeljiti na pojedinacnim projektima ili
parcijalnim zahvatima, ve¢ zahtijeva jasno definiran strate$ki pravac koji povezuje uredenje prostora,
razvoj infrastrukture i oblikovanje turistic¢ke ponude u jedinstvenu cjelinu. Posebno je vazno uskladiti razvoj
obalnog prostora s unutarnjim dijelovima naselja, aktivirati zapu$tene i nedovoljno koriStene lokacije te
planirati buduéi razvoj u kontekstu promjena u prometnoj dostupnosti i strukturi dolazaka koje ¢e
dugoroc¢no utjecati na Opc¢inu Gradac.

Polaze¢i od tih okolnosti, definirana su dva strateSka cilja koji obuhvacaju kljuéne razvojne smjerove
Opcine Gradac. Prvi je usmjeren na uredenje, funkcionalnost i odrzivost prostora kao preduvjet kvalitetnog
razvoja destinacije, dok je drugi usmjeren na razvoj kvalitetne, raznovrsne i cjelogodiSnje turisticke ponude
koja nadilazi sezonsku ovisnost o plazama i moru. Kako bi se ti ciljevi mogli provoditi u praksi, razradeni su
kroz Cetiri razvojna prioriteta koji sluze kao tematski okviri za planiranje i provedbu razvojnih zahvata.

Slijede definirani strates$ki ciljevi i razvojni prioriteti koji ¢ine temelj buduéeg razvoja turizma u Op¢ini
Gradac.
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StrateSki cilj 2: Razvoj kvalitetne, raznovrsne
i cjelogodisSnje turistiCke ponude utemeljene
na lokalnim vrijednostima

Strateski cilj 1: Ureden, funkcionalan i odrziv

prostor kao temelj razvoja destinacije

eRazvojni prioritet 1.1. Uredenje, aktivacija i eRazvojni prioritet 2.1. Razvoj sadrzaja i
dugorocno planiranje prostora i turistickih proizvoda koji smanjuju
infrastrukture sezonalnost
eRazvojni prioritet 1.2. Kvalitetni, sigurni, eRazvojni prioritet 2.2. Podizanje kvalitete
zeleni i pristupacni javni prostori smjestaja, usluga i sustava upravljanja

destinacijom

7.4 ldentificiranje ciljeva

U skladu sa strateSkim ciljevima razvoja turizma, Gradac svoj razvoj usmjerava kroz Cetiri razvojna
prioriteta koji ¢ine osnovu provedbe planiranih projekata. U sljedecoj tablici prikazani su razvojni prioriteti
te njihovi opisi i klju¢na podrucja djelovanja.

Razvojni Klju€na podrucja prioriteta

prioriteti

1.1. Uredenje, | Razvojni prioritet usmjeren je na | e aktivacijaianaliza

aktivacija i aktivaciju i plansko koriStenje prostora napustenih odmaraliSta i
dugorocno kroz obnovu i prenamjenu zapustenih i drugih brownfield lokacija
planiranje nedovoljno iskoristenih lokacija, | e  priprema dokumentacije za
prostora i ukljuujuéi  napusStena odmaraliSta, obnovu starih sela,
infrastrukture | stare gradevine i prostorne cjeline izvan povijesnih i infrastrukturnih
uzeg obalnog pojasa. Obuhvaca cjelina
pripremu projektno-tehniCke | o  planiranje i razvoj
dokumentacije  za infrastrukturnu parkirali$nih i garaznih
obnovu i buduce investicije, razvoj kapaciteta
CILJ 1 Ureden, prometnih i parkiraliSnih rjeSenja te | ¢  ynapredenje prometne
funkcionalani dugoro¢no  planiranje  prostora u povezanosti i javnog
odrziv prostor kontekstu povecane prometne prijevoza izmedu naselja
kao temelj dostupnosti i promjena u strukturi | o prostorno planiranje u
razvoja dolazaka. Poseban naglasak stavlja se kontekstu buduce prometne
destinacije na pravovremeno planiranje strateskin povezanosti i novih razvojnih
lokacija i prostora koji ¢e u buduénosti z0na
imati  znaCajnu ulogu u razvoju
destinacije.

1.2. Kvalitetni, | Ovaj razvojni prioritet usmjeren je na | ¢ uredenjeipovezivanje

sigurni, zeleni | uredenje i unapredenje javnih prostora obalnih Setnicai lungomarea
i pristupacni koji izravno oblikuju svakodnevni Zivot | e  hortikulturno uredenje javnih
javni prostori lokalnog  stanovniStva i  doZivljaj povr$ina i povecanje zelenih
destinacije, s posebnim naglaskom na zona
obalni pojas i Setnice. Obuhvaca | e pristupatne plaze i javni
sustavno uredenje obale, izgradnju i prostori za sve korisnike
povezivanje Setnica i lungomarea, | ¢  sigurnost na moruijasno
hortikulturno uredenje javnih povrsina zoniranje morskog prostora

te osiguravanje pristupacnosti prostora
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CILJ 2: Razvoj
kvalitetne,
raznovrsne i
cjelogodisSnje
turisticke
ponude
utemeljene na
lokalnim
vrijednostima

Razvojni
prioriteti

za osobe s invaliditetom i smanjene
pokretljivosti.  Prioritet ukljuCuje i
podizanje razine sigurnosti u javhom
prostoru i na moru te unapredenje
komunalnih standarda u uvjetima
sezonskog opterecenja.

komunalni standard i
upravljanje otpadom tijekom
sezone

uredenje obalnog prostora u
funkciji lokalne zajednice

Klju¢na podrucja prioriteta

2.1. Razvoj Razvojni prioritet usmjeren je na razvoj revitalizacija starih sela i
sadrzajai turistickih sadrzaja i proizvoda koji klju€nih kulturnih lokaliteta
turistickih nadopunjuju postojecu ponudu interpretacija lokalne
proizvoda koji | temeljenu na ljetnoj sezoni te stvaraju povijesti, bastine i identiteta
smanjuju razloge dolaska izvan glavnih ljetnih kulturni i drustveni sadrzaji u
sezonalnost mjeseci. Fokus je na revitalizaciji i zatvorenim i otvorenim
interpretaciji kulturne bastine, razvoju prostorima
kulturnih,  druStvenih, sportskih i sportski, rekreativni i
obiteljskih sadrZaja te stvaranju svih obiteljski sadrzaji
potrebnih preduvjeta za razvoj nautickog razvoj nautickog turizma
turizma. Poseban naglasak stavlja se na sadrzaji dostupni izvan
stvaranje funkcionalnih prostora za glavne turisticke sezone
dogadanija, edukaciju i rekreaciju koji su
dostupni  lokalnom stanovniStvu i
posjetiteljima tijekom cijele godine.
2.2. Podizanje | Ovaj razvojni prioritet usmjeren je na podizanje kvalitete
kvalitete unapredenje kvalitete smjeStaja i smjesStaja, pansioni i difuzni
smjestaja, turistickih usluga te jacanje kapaciteta hoteli
uslugai za ucinkovito upravljanje destinacijom. ekolosko certificiranje i
sustava Obuhva¢a poticanje prenamjene i odrZive prakse u turizmu
upravljanja podizanja kvalitete postojecih standardizacija
destinacijom smjeStajnih  kapaciteta, primjenu manifestacija, sadrZaja i
ekoloskih i odrzivih standarda,

standardizaciju manifestacija i
turistickih usluga te jacanje strucnih i
organizacijskih kapaciteta turistickih
zajednica. Prioritet ukljuCuje i razvoj
sustava za pracenje posjetitelja i
koriStenje digitalnih alata za donoSenje
odluka i upravljanje  sezonskim
optereéenjima.

usluga

jacanje kapaciteta turistickih
zajednica

sustavi za praéenje
posjetitelja i opterecenja
digitalne i informacijske
usluge za upravljanje
destinacijom

86




7.5 Akcijski plan - mjere i aktivhosti

Akcijski plan predstavlja operativni okvir provedbe stratesSkih ciljeva razvoja turizma u Opcini Gradac.
Njegova je svrha povezati definirane strateSke ciljeve i razvojne prioritete s konkretnim mjerama i
aktivnostima koje omogucuju njihovu postupnu i koordiniranu provedbu u praksi, uzimajuéi u obzir
prostorne, infrastrukturne i organizacijske posebnosti destinacije.

Kroz Akcijski plan jasno se definira na koji se nacin planirani zahvati i razvojni smjerovi trebaju provoditi, s
naglaskom na aktivaciju zapustenih i nedovoljno iskoriStenih prostora, unapredenje prometne i
komunalne infrastrukture, uredenje javnih prostora te razvoj raznovrsne i kvalitetnije turisticke ponude.
Mjere i aktivnosti postavljene su tako da omogucuju provedbu postojecih planiranih projekata, ali i
ostavljaju prostor za razvoj novih zahvata i inicijativa koje ¢e se pojaviti kao odgovor na promjene u
dostupnosti destinacije, strukturi dolazaka i potrebama lokalne zajednice.

Akcijski plan obuhvaéa mjere i aktivnosti koje su usmjerene na cijelo podrucje Opcéine Gradac, te
reflektiraju potrebu za uravnotezenim razvojem obalnog prostora, unutarnjih dijelova naselja i kulturno-
povijesnih cjelina. Poseban naglasak stavljen je na planiranje i faznu provedbu zahvata, jasno definiranje
razvojnih smjerova i modela upravljanja, kao i na jacanje kapaciteta za ucinkovito upravljanje
destinacijom.

U nastavku poglavlja prikazane su mjere i pripadajucée aktivnosti za svaki razvojni prioritet, koje zajedno
¢ine operativni alat za provedbu Plana upravljanja destinacijom Opc¢ine Gradac te osiguravaju jasnu
povezanost izmedu strateskih ciljeva, razvojnih prioriteta i konkretnih razvojnih zahvata u prostoru.

RAZVOIJNI PRIORITET 1.1. Uredenije, aktivacija i dugoro¢no planiranje prostora i infrastrukture

Mjera 1.1.1. Aktivacija i plansko koriStenje zapuStenih i strateSkih prostora

Aktivnost 1.1.1.1. Analiza stanjai
razvojnih mogucnosti poznatih
zapustenih i nedovoljno
iskoriStenih lokacija

Provest ¢e se detaljna analiza postojeceg stanja, vlasnickih odnosa i
prostornih ograni¢enja na unaprijed poznatim lokacijama, ukljuCujuéi
napustena odmaraliSta i druge strateSke prostore. Aktivnost omoguduje
donoSenje informiranih odluka o obnovi, prenamjeni i budu¢em koristenju
prostora te sluzi kao temelj za daljnje razvojne korake.

Aktivnost 1.1.1.2. Izrada akcijskih i
razvojnih smjernica za obnovu i
prenamjenu prostora

Izradit ¢e se akcijski okviri i razvojne smjernice za obnovu, prenamjenu i
aktivaciju zapustenih i strateSkih lokacija, uklju€ujuci definiranje mogucih
namjena, faznosti provedbe i modela upravljanja. Aktivnost sluzi kao
podloga za utvrdivanje razvojnih prioriteta i donoSenje odluka o buduéim
ulaganjima.

Aktivnost 1.1.1.3. Priprema
podloga za pokretanje razvojnih i
investicijskih projekata

Na temelju usvojenih smjernica omogudit ¢e se priprema potrebnih podloga
projektno-tehnicke dokumentacije kada je to opravdano. Aktivnost ne
podrazumijeva automatsku izradu dokumentacije, ve¢ stvaranje preduvjeta
za njezinu izradu prema prioritetima i dostupnim izvorima financiranja.

Mjera 1.1.2. Razvoj prometne i parki

raliSne infrastrukture te dostupnosti usluga

Aktivnost 1.1.2.1. Planiranje i
izgradnja parkiraliSnih i garaznih
kapaciteta

Razvijat ¢e se rjeSenja za parkiranje koja smanjuju pritisak na sredista
naselja i obalni prostor, uz bolju organizaciju prometa tijekom sezone.
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Aktivnost 1.1.2.2. Unapredenje
lokalnog i medumjesnog javnog
prijevoza

Analizirat ¢e se postojeci sustav javnog prijevoza i planirati poboljSanja koja
omogucuju bolju cjelogodiSnju povezanost unutar opcine te povezanost sa
obliznjim gradovima i op¢inama.

Aktivnost 1.1.2.3. Dugoro¢no
prometno i prostorno planiranje u
kontekstu poveéane dostupnosti
destinacije

Planirat ¢e se prilagodba prostora i infrastrukture buduc¢im prometnim
promjenama i povecanom broju dolazaka. Aktivnost omogucuje
pravovremenu pripremu destinacije za nove razvojne okolnosti.

RAZVOIJNI PRIORITET 1.2. Kvalitetni, sigurni, zeleni i pristupacni javni prostori

Mjera 1.2.1. Uredenje i povezivanje javnih prostora i obalnog pojasa

Aktivnost 1.2.1.1. Uredenje
obalnog prostora, Setnica i
lungomarea

Provest ¢e se uredenje i povezivanje pjeSackih i rekreacijskih povrSina uz
more radi povecanja kvalitete boravka i sigurnosti kretanja. Aktivnost
uklju€uje i opremanije prostora urbanom opremom i rasvjetom.

Aktivnost 1.2.1.2. Hortikulturno
uredenje i povecanje zelenih
povrsina

Uredit Ce se javne povrSine sadnjom autohtonih biljnih vrsta i oblikovanjem
zelenih zona. Aktivnost doprinosi poboljSanju mikroklime i vizualne kvalitete
prostora.

Mijera 1.2.2. Pristupacnost, sigurnost i komunalni standard javnih prostora

Aktivnost 1.2.2.1. Prilagodba
javnih prostora i plaza osobama s
invaliditetom

Uredit ¢e se pristupaCne staze, rampe i prateca infrastruktura kako bi javni
prostori i plaze bili dostupni svim korisnicima. Aktivnost poticCe inkluzivnost
i ravnopravno koriStenje prostora.

Aktivnost 1.2.2.2. Unapredenje
sigurnosti u javnom prostoru i na
moru

Provest ¢e se mjere koje povecavaju sigurnost kretanja i boravka u prostoru,
uklju€ujuci jasno oznacavanje zona koriStenja mora. Aktivnost doprinosi
sigurnijem koriStenju obalnog i morskog prostora.

Aktivnost 1.2.2.3. Unapredenje
komunalnih sustava i upravljanje
otpadom u sezoni

Unaprijedit ¢e se sustav prikupljanja i odvoza otpada u razdobljima
poveéanog opterecenja. Aktivnost doprinosi urednosti prostora i o€uvanju
okolisa.

RAZVOJNI PRIORITET 2.1. Razvoj sadrZaja i turistickih proizvoda koji smanjuju sezonalnost

Mjera 2.1.1. Revitalizacija i interpretacija kulturne i povijesne bastine

Aktivnost 2.1.1.1. Pripremaii
provedba projekata obnove
kulturne bastine

Provodit ¢ée se projekti obnove i stavljanja u funkciju kulturnih lokaliteta i
povijesnih cjelina. Aktivnost omogucuje ukljuCivanje bastine u suvremenu
turisticku ponudu.

Aktivnost 2.1.1.2. Razvoj
interpretacijskih i multimedijskih
sadrzaja

Razvit ¢e se suvremeni interpretacijski alati koji posjetiteljima pribliZzavaju
lokalnu povijest i identitet. Aktivnost poveéava doZivljaj i edukativnu
vrijednost posjeta.

Mjera 2.1.2. Razvoj raznovrsnih cjelogodisnjih sadrZaja i novih oblika turisticke ponude

Aktivnost 2.1.2.1. Razvoj i
prilagodba multifunkcionalnih

Razvijat ¢e se i prilagodavati prostori namijenjeni provedbi razlicitih
kulturnih, edukativnih, druStvenih, kreativnih i drugih sadrzaja, ovisno o
razvojnim potrebama destinacije. Aktivnost omogucuje fleksibilno

88




prostora za razlicite oblike
sadrzaja

koriStenje prostora za postojece i buduée oblike turistiCke i druStvene
ponude tijekom cijele godine.

Aktivnost 2.1.2.2. Razvoj
raznovrsnih sadrzaja za aktivni
boravak, u€enje i slobodno
vrijeme

Provodit ¢e se aktivnosti i projekti koji omogucuju razvoj novih i raznovrsnih
sadrzaja za lokalno stanovniStvo i posjetitelje, ukljuCujuci, ali ne
ograniCavajuci se na sport, rekreaciju, obiteljske, edukativne i tematske
programe. Aktivnost ostavlja prostor za razvoj novih oblika turizma i sadrzaja
koji odgovaraju promjenama u potraznji i profilu posjetitelja.

RAZVOJNI PRIORITET 2.2. Podizanje kvalitete smjeStaja, usluga i sustava upravljanja destinacijom

Mjera 2.2.1. Unapredenije kvalitete i strukture smjeStajne ponude

Aktivnost 2.2.1.1. Poticanje
podizanja kvalitete i prenamjene
smjesStajnih kapaciteta

Provodit ¢e se aktivhosti usmjerene na podizanje standarda smjeStaja
razvoj kvalitetnijih oblika ponude. Aktivnost doprinosi konkurentnosti i
zadovoljstvu gostiju.

Aktivnost 2.2.1.2. Poticanje
primjene ekoloskih i odrzivih
standarda

Provodit ¢e se edukacije i savjetovanja vezana uz primjenu odrzivih praksi i
ekoloskih certifikata. Aktivnost smanjuje utjecaj turizma na okolis.

Mjera 2.2.2. JaCanje sustava upravljanja, standardizacije i pracenja razvoja destinacije

Aktivnost 2.2.2.1. Standardizacija
turistickih sadrzaja i manifestacija

Razvit ¢e se kriteriji i smjernice za organizaciju manifestacija i pruzanje
turisti¢kih usluga. Aktivnost osigurava ujednacenu razinu kvalitete ponude.

Aktivnost 2.2.2.2. Jacanje
kapaciteta turistickih zajednica i
dionika

Provodit ¢e se edukacije i stru¢na usavrSavanja radi unaprjedenja znanja i
kompetencija dionika u turizmu. Aktivnost jaca profesionalno upravljanje
destinacijom.

Aktivnost 2.2.2.3. Uspostava
sustava pracenja i digitalnih alata
za upravljanje destinacijom

Razvit ¢e se sustavi za pracenje posjetitelja i optereéenja te digitalni alati za
analizu podataka. Aktivnost omogucuje donoSenje odluka temeljenih na
stvarnim pokazateljima.

Izvor: Izrada autora
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8 SMJERNICE | PREPORUKE ZA
DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom Gradac dokument je strateSkog usmijerenja i koordiniranog djelovanja svih
relevantnih dionika u razdoblju 2026. - 2029. godine. Plan se temelji na dva strateSka cilja usmjerena na
unapredenje kvalitete prostora i infrastrukture te na razvoj cjelogodisnje i konkurentne turisticke ponude,
uz o¢uvanje ravnoteze izmedu turistickog razvoja i svakodnevnog Zivota lokalne zajednice.

Planom su definirana Cetiri razvojna prioriteta, osam mjera, dvadeset aktivnosti i dvadeseti Cetiri projekta,
od kojih dio ima dugorocCan karakter i prelazi jedno plansko razdoblje. Projekti su osmisSljeni kao
medusobno povezani zahvati koji odgovaraju na klju¢ne razvojne izazove Opcine Gradac, ukljucujuci
snaznu sezonalnost, pritisak na obalni prostor, prometna i parkiraliSna optere¢enja te prisutnost
zapustenih i nedovoljno iskoriStenih prostora. Njihovom provedbom stvaraju se preduvjeti za sustavno
uredenje prostora, postupnu aktivaciju postoje¢ih resursa, unapredenje komunalne i prometne
infrastrukture te razvoj novih javnih i turistickih sadrzaja, ¢ime se Plan pozicionira kao alat dugoro¢nog
upravljanja razvojem destinacije, a ne iskljuc¢ivo kao kratkoro¢ni investicijski dokument.

Provedba Plana zahtijeva jasno definiranu podjelu uloga i odgovornosti te kontinuiranu suradnju izmedu
Opcine Gradac i turistickih zajednica kao nositelja razvoja, uz aktivno sudjelovanje Splitsko-dalmatinske
Zupanije, javnih ustanova, privatnih investitora, poduzetnika u turizmu i ostalih relevantnih dionika.
Posebno je vazno osigurati uskladenost prostorno-planskih, komunalnih i turistickih odluka kako bi se
sprijecilo daljnje nekontrolirano opterecéenje prostora i infrastrukture.

Smjernice i preporuke u ovom poglavlju usmjerene su na jacCanje koordinacije medu dionicima,
ucinkovitiju provedbu planiranih mjera i aktivnosti, racionalno koriStenje financijskih i prostornih resursa
te stvaranje preduvjeta za uravnotezen i dugoro¢no odrziv razvoj turizma u Gradcu.

8.1 Smjernice i preporuke za Opc¢inu
Gradac

Opcina Gradac ima klju¢nu ulogu u provedbi Plana upravljanja destinacijom jer je nositelj strateskog
upravljanja prostorom, infrastrukturom i javnim uslugama. S obzirom na ograni¢en obalni prostor, snaznu
koncentraciju turisti¢kih aktivnosti u ljetnim mjesecima, prometnai parkiraliSna optereéenja te prisutnost
zapustenih i nedovoljno iskoriStenih lokacija, uloga Op¢ine posebno je vazna u osiguravanju koordiniranog
planiranja, faznog razvoja i dugorotnog upravljanja razvojem destinacije, uz ocuvanje kvalitete
svakodnevnog Zivota lokalnog stanovniStva.

Preporuke za djelovanje Opéine Gradac ukljucuju:

Prostorno i strateSko planiranje - osigurati da se svi buduci zahvati, investicije i infrastrukturni projekti
provode u skladu s Planom upravljanja destinacijom, vaze¢om prostorno-planskom dokumentacijom i
stvarnim nosivim kapacitetima prostora. Poseban naglasak potrebno je staviti na obalni pojas, javne
povrSine, prometno optereéena podrucja te na pravovremeno planiranje prostora u kontekstu dugoroc¢nih
prometnih i razvojnih promjena.

Koordinacija infrastrukturnih i prometnih projekata - primjenjivati integrirani pristup razvoju prometne,
parkiraliSne i komunalne infrastrukture, osobito u uvjetima sezonskih optereéenja. Nuzno je osigurati
uskladeno planiranje i provedbu s nadleznim institucijama i javnim poduzeéima (Splitsko-dalmatinska
7upanija, Zupanijska uprava za ceste, lu¢ke uprave, HEP-ODS, komunalna drustva) kako bi se izbjegla
parcijalna i medusobno neuskladena rjeSenja.

Aktivno upravljanje prostorom i opéinskom imovinom - sustavno pristupati aktivaciji zapuStenih i
strateskih lokacija u vlasni$tvu Opcine ili na podrucju njezine nadleznosti kroz jasno definirane razvojne
smjernice, faznost provedbe i modele upravljanja. Posebnu paznju potrebno je posvetiti lokacijama s

90



razvojnim potencijalom za javne, drustvene i turisticke sadrzaje, uz oCuvanje prostora od nekontrolirane i
neprimjerene izgradnje.

Poticanje javno-privatnog partnerstva - aktivho poticati uklju€ivanje privatnog sektora u razvoj i
upravljanje kvalitetnim turistickim i druStvenim sadrzajima, osobito u segmentima smjeStaja viSe
kvalitete, selektivnog nauti¢kog turizma, kulturnih i sportskih sadrzaja te revitalizacije zapuStenih
objekata. Suradnja treba biti temeljena na jasno definiranim prostornim, okoliSnim i razvojnim uvjetima.

Upravljanje odrzivoscéu i resursima - sustavno pratiti utjecaj turizma na prostor, okoli§ i komunalne
sustave, s posebnim naglaskom na upravljanje otpadom tijekom turistiCke sezone, potroSnju vode i
energije, sigurnost u obalnom i morskom prostoru te o¢uvanje osjetljivih prirodnih i krajobraznih podrugja.

Financiranje i sufinanciranje razvojnih projekata - aktivno koristiti dostupne nacionalne, Zupanijske i EU
izvore financiranja za projekte uredenja javnih prostora, obalnog pojasa, prometne i komunalne
infrastrukture, pristupacnosti, mobilnosti te drustvene, kulturne i sportske infrastrukture koja omogucuje
cjelogodisnje koriStenje i ravnomijerniji razvoj svih naselja Opcine.

Jacanje institucionalnih kapaciteta - ulagati u jacanje stru¢nih i organizacijskih kapaciteta opcinske
uprave, s naglaskom na upravljanje razvojnim projektima, koordinaciju dionika, prac¢enje turisti¢kih i
prostornih pokazatelja te koriStenje digitalnih alata u planiranju i upravljanju.

Transparentnost i komunikacija s lokalnom zajednicom - osigurati redovitu i jasnu komunikaciju s
lokalnim stanovniStvom o planiranim zahvatima, osobito onima koji utjeCu na prostor, promet i
svakodnevni Zivot. Provoditi javna savjetovanja i poticati participativne procese kako bi razvoj destinacije
bio utemeljen na razumijevanju, prihva¢anju i aktivnom sudjelovanju lokalne zajednice.

Dosljednom provedbom navedenih smjernica Opc¢ina Gradac preuzima aktivhu ulogu u upravljanju
razvojem destinacije te osigurava uravnotezen i dugoro¢no odrziv razvoj turizma koji istodobno doprinosi
gospodarskom razvoju, o€uvanju prostora i podizanju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva.

8.2 Smjernice i preporuke za turisticke
zajednice

TuristiCka zajednica opcine Gradac i Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik - imaju kljuénu ulogu u razvoju,
oblikovanju i promociji turisticke ponude te u operativnoj koordinaciji dionika uklju¢enih u turizam. S
obzirom na prostornu i funkcionalnu raznolikost opéine, izrazenu sezonalnost te planirane infrastrukturne
i razvojne zahvate, uloga turistiCkih zajednica osobito je vaZzna u usmjeravanju promocije, razvoju
cjelogodisnjih proizvoda i upravljanju turisti¢kim tokovima na razini cijele destinacije.

Postojanje dvije turistiCke zajednice zahtijeva uskladen i koordiniran pristup razvoju i promociji, uz jasno
prepoznavanje specificnosti pojedinih naselja, osobito Drvenika kao prometno izuzetno optere¢enog
ulaznog i izlaznog ¢vorista destinacije. Zajedni¢kim djelovanjem turistiCke zajednice mogu doprinijeti
ravnomjernijoj raspodjeli posjetitelja, boljem koriStenju prostora i kvalitetnijem upravljanju sezonskim
pritiscima.

Preporuke za djelovanje turisti¢kih zajednica uklju¢uju:

Razvoj i koordinirana promocija destinacijskog identiteta - sustavno oblikovati i komunicirati identitet
Opcine Gradac kao uredene, funkcionalne i raznolike obalne destinacije, uz uvazavanje posebnosti
pojedinih naselja. Promociju temeljiti na kvaliteti prostora, javnih sadrZaja, sigurnosti boravka, prirodnim i
kulturnim vrijednostima te moguc¢nostima aktivnog i cjelogodi$njeg boravka.

Razvoj i promocija cjelogodisnjih turistickih proizvoda - u suradnji s Op¢éinom i ostalim dionicima,
aktivno razvijati i promovirati proizvode koji nadilaze ljetnu sezonu, uklju¢ujuc¢i kulturne, rekreativne,
sportske, edukativhe i tematske sadrzaje. Posebnu paZnju posvetiti razvoju sadrzaja dostupnih u
predsezoni i posezoni te jasnom definiranju ciljnih skupina.
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Digitalna transformacija i upravljanje informacijama - Unaprijediti digitalne kanale kroz jasno
strukturirane informacije o sadrzajima, manifestacijama, mobilnosti i pristupacnosti. Razvijati i koristiti
digitalne alate za usmjeravanje posjetitelja, informiranje o dostupnim sadrzajima izvan vrhunca sezone te
prezentaciju novih projekata i zona uredenja. Aktivno koristiti aplikativnha rjeSenja Ministarstva turizma i
sporta te poticati razvoj pametnih usluga.

Unaprjedenje kvalitete usluga i profesionalizacija dionika - provoditi ciljane edukacije za privatne
iznajmljivace, ugostitelje i ostale dionike u turizmu, s naglaskom na podizanje kvalitete usluge, odrzive
prakse, digitalnu vidljivost i prilagodbu ponude razli¢itim profilima gostiju. Posebnu pozornost usmijeriti na
podizanje kvalitete privatnog smjeStaja.

Suradnja s lokalnim proizvodac¢ima i akterima u prostoru - aktivno ukljucivati lokalne proizvodace,
ribare, OPG-ove, kulturne i sportske udruge u turisti¢ku ponudu kroz tematske programe, manifestacije i
promotivne aktivnosti. Time se jaca lokalna ekonomija, autentiCnost ponude i povezanost turizma s
lokalnom zajednicom.

Pracenje pokazatelja odrzivosti i pokazatelja prihvatnih kapaciteta te zadovoljstva posjetitelja -
Sustavno prikupljati i analizirati podatke o broju posjetitelja, sezonalnosti, zadovoljstvu gostiju i lokalnog
stanovniStva te optereéenju prostora i infrastrukture. Dobivene podatke koristiti kao alat za operativho
planiranje, prilagodbu promocije i upravljanje turisti¢kim tokovima.

Koordinacija turistickih zajednica i suradnja s Opéinom - osigurati redovitu koordinaciju izmedu
TuristiCke zajednice opc¢ine Gradac i TuristiCke zajednice mjesta Drvenik, kao i suradnju s Opc¢inom
Gradac, komunalnim sluzbama i privatnim sektorom. Jasna komunikacija i uskladivanje aktivnosti klju¢ni
su za u€inkovitu provedbu Plana upravljanja i izbjegavanje preklapanja ili neuskladenih inicijativa.

Provedbom navedenih smjernica turisticke zajednice preuzimaju aktivnu ulogu u upravljanju razvojem
ponude i promocije destinacije te osiguravaju da se planirani projekti i ulaganja odraze u stvarnom
produljenju sezone, ravnomjernijem koriStenju prostora i povecéanju kvalitete turistiCkog iskustva, uz
uvazavanje potreba i interesa lokalne zajednice.

8.3 Smjernice i preporuke za druge
dionike u turizmu i upravljanju
turizmom u destinaciji

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom Opc¢ine Gradac zahtijeva aktivno sudjelovanje svih
relevantnih dionika izvan opc¢inske uprave i turisti¢kih zajednica, ukljucujuci privatni sektor, komunalna i
javna poduzeca, ugostiteljske i turistiCke subjekte, udruge te institucije na Zupanijskoj i nacionalnoj razini.
Njihova uloga osobito je vazna u provedbi infrastrukturnih i razvojnih zahvata, aktivaciji prostora, razvoju
turistickih sadrzaja te osiguravanju kvalitetnog svakodnevnog funkcioniranja destinacije, osobito u
razdobljima pojac¢anog sezonskog optereéenja.

S obzirom na izraZzenu sezonalnost, prostorna ograni¢enja obalnog pojasa i potrebu za uravnotezenijim
razvojem svih naselja Opc¢ine Gradac, ostali dionici imaju vaznu ulogu u provedbi mjera i aktivnosti
definiranih Planom, kao i u prilagodbi vlastitog poslovanja ciljevima odrzivog i dugoroénog razvoja
destinacije.

Preporuke za djelovanje drugih dionika uklju¢uju:

Aktivno ukljuéivanje u provedbu razvojnih projekata - aktivho sudjelovati u planiranju, financiranju i
provedbi projekata uredenja javnih prostora, obalnog pojasa, sportskih, drustvenih i turisti¢kih sadrzaja te
smjestajnih kapaciteta, u skladu s razvojnim prioritetima Opcéine Gradac i vaze¢im prostorno-planskim
okvirom. Posebnu paZnju posvetiti projektima koji doprinose revitalizaciji zapuStenih prostora i
ravnhomjernijem razvoju svih naselja.
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Primjena i podizanje standarda kvalitete u poslovanju - primjenjivati i kontinuirano unaprjedivati
standarde kvalitete u smjesStajnoj, ugostiteljskoj i turistickoj ponudi, uz naglasak na odrzive prakse,
energetsku ucinkovitost, racionalno koriStenje vode i upravljanje otpadom. Time se doprinosi smanjenju
pritiska na okoli$ i povec¢anju dugoro¢ne konkurentnosti destinacije.

Digitalna transformacija poslovanja i komunikacije s gostima - koristiti digitalne alate i rjeSenja za
upravljanje poslovanjem, prodaju, promociju i komunikaciju s gostima, ukljuCujuci informiranje o
dostupnim sadrzajima, mobilnosti i pravilima koriStenja prostora. Digitalni alati trebaju pridonijeti boljem
upravljanju sezonalnoScu i usmjeravanju posjetitelja na raznovrsne sadrzaje unutar destinacije.

Ulaganje u znanja i kompetencije zaposlenika - sustavno ulagati u edukaciju zaposlenih u turizmu,
ugostiteljstvu i povezanim djelatnostima, s naglaskom na kvalitetu usluge, sigurnost, odrZive prakse i
prilagodbu razli¢itim profilima gostiju. Posebnu vaznost ima podizanje profesionalnih standarda u
privatnom smjestaju i malim poduzetni¢kim subjektima.

Suradnja s lokalnom zajednicom i nositeljima sadrzaja - razvijati suradnju s lokalnim OPG-ovima,
ribarima, sportskim klubovima, udrugama i kulturnim akterima radi stvaranja autenticnih turistiCkih
proizvoda koji se temelje na lokalnim resursima. Takva suradnja doprinosi jacanju lokalne ekonomije i
ravhomjernijoj raspodjeli koristi od turizma.

Sudjelovanje u promociji destinacije i razvoju ponude viSe kvalitete - aktivno sudjelovati u zajedni¢kim
promotivnim aktivnhostima, manifestacijama i razvoju tematskih proizvoda koji Gradac pozicioniraju kao
destinaciju kvalitete, raznovrsne ponude i cjelogodiSnjeg boravka. Posebno poticati razvoj ponude koja nije
iskljucivo vezana uz ljetnu sezonu i obalni prostor.

Primjenom navedenih smjernica ostali dionici u turizmu i upravljanju prostorom postaju aktivni i odgovorni
partneri u provedbi Plana upravljanja destinacijom Opc¢ine Gradac te doprinose razvoju destinacije koja je
funkcionalna, kvalitetna i dugoro€no odrziva, uz posStivanje prostora i interesa lokalne zajednice.
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9 POPIS PROJEKATA

Popis projekata predstavlja zavrSnu, ali ujedno jednu od klju€nih cjelina Plana upravljanja destinacijom
Gradac. Ukupno su definirana 24 projekta, od kojih su mnogi infrastrukturnog karaktera i dugoro¢no
oblikuju razvojni smjer destinacije te doprinose ostvarenju definiranog strateskog cilja razvoja turizma u
Gradcu. Ovi projekti ne ¢ine samo Cetverogodisnji plan ulaganja, veé uspostavljaju strateski okvir za
dugorocan, odrziv i prostorno uravnotezen razvoj turizma u Gradcu.

Posebno je vazno istaknuti da popis projekata uklju€uje i razvojno i infrastrukturno zahtjevne zahvate cija
se provedba, zbog svoje slozenosti i opsega, ne moze u cijelosti realizirati unutar jednog planskog
razdoblja. RijecC je o projektima koji imaju kljuénu ulogu u dugoro€nom razvoju Opcine Gradac, osobito u
kontekstu unapredenja prometne dostupnosti, uredenja obalnog prostora i aktivacije strateskih lokacija.
Njihovo uvrStavanje u Plan omogucuje pravovremeno definiranje razvojnih smjerova, faznosti provedbe i
prioriteta, kao i uskladivanje buducih odluka s prostornim, infrastrukturnim i turistiCkim ciljevima
destinacije u sljedec¢im planerskim ciklusima.

Za svaki projekt definirani su sljedeci elementi:
e naziv projekta,
e  kratki opis predmeta i svrhe projekta,
e nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti,
e nositelj provedbe i lokacija provedbe,
e planirani rokovi poc¢etka i zavrSetka,
e klju€ne tocke ostvarenja projekta s planiranim rokovima,

e ukupna procijenjena vrijednost projekta, ukljuujuéi iznose vlastitog financiranja i mogucée izvore
financiranja,

e statusizrade potrebne studijske i projektne dokumentacije.

Svi projekti uskladeni su sa Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske, aktualnim Nacionalnim
planom razvoja odrzivog turizma 2021.-2027., kao i Smjernicama za izradu popisa projekata
Ministarstva turizma i sporta, Cime se osigurava strateSka dosljednost, odrzivost i moguénost
financiranja iz nacionalnih i europskih mehanizama potpore.

Naziv projekta Priprema dokumentacije za revitalizaciju starih sela Gornja Podaca i
Starog sela Drvenik
Opis predmeta projekta Projekt obuhvaca izradu cjelokupne projektno-tehnicke
dokumentacije potrebne za dovodenje oshovne komunalne
infrastrukture (voda, struja i pratecéi elementi) u stara sela na podrué¢ju
Opcine Gradac - Gornju Podacu (integralno-difuzno selo pod
konzervatorskom zasStitom) te Staro selo Drvenik, smjeSteno na juzim
padinama Biokova.
Dokumentacija ¢e predstavljati temelj za buduce radove na
infrastrukturnoj obnovi, revitalizaciji i turistiCkom ozivljavanju ovih
povijesnih ruralnih cjelina.
Opis svrhe projekta Svrha projekta je stvoriti preduvjete za obnovu i revitalizaciju
zaSticenih starih sela Gornja Podaca i Starog sela Drvenik kroz
pripremu dokumentacije za dovodenje komunalne infrastrukture.
Projekt omogucuje pokretanje daljnjih ulaganja u zastitu i obnovu
kulturno-povijesne bastine, razvoj ruralnog turizma, vra¢anje zivota u
napustene zaseoke te stvaranje novih sadrzaja koji doprinose
gospodarskom i turistickom razvoju Opcéine Gradac, uz ocuvanje
autenti¢énog ambijenta prostora.
Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
odrzivosti nastavku:
1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
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Naziv projekta

Priprema dokumentacije za revitalizaciju starih sela Gornja Podaca i
Starog sela Drvenik

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani poc¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada idejnog projekta infrastrukture (voda, struja)
2. Izrada glavnog projekta i troSkovnika
3. Ishodenje potrebnih potvrda projekta

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 250.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Revitalizacija bivseg odmaralista ‘Trgovci’ putem prava gradenja
Predmet projekta je priprema i aktivacija izuzetno atraktivne lokacije
bivéeg odmaralista ,Trgovci smjestene na adresi Setaliste dr. Nike
Andrijasevi¢a 18, na katastarskoj Cestici 592 k.o. Gradac, ukupne
bruto povréine 1380 m?, s glavnom zgradom (pr + 3) i dva pomoéna
objekta. Projekt uklju€uje izradu potrebne dokumentacije i provedbu
postupka koji ¢e omogucditi raspisivanje natjeCaja za dodjelu prava
gradenja na 99 godina radi preoblikovanja objekta u turisticki/hotelski
sklop. Op¢ina Gradac ostaje vlasnik nekretnine te kroz model prava
gradenja osigurava dugoroc¢ne godi$nje prihode.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je stavljanje u funkciju jedne od najvrjednijih op¢inskih
nekretnina putem modela koji omogucuje znaCajna privatna
ulaganja, bez otudenja vlasnistva. Aktivacijom lokacije ,Trgovci“
omogucit ¢e se razvoj kvalitetnog turistickog sadrzaja, povecéanje
atraktivnosti destinacije i otvaranje novih radnih mjesta, uz istodobno
osiguravanje stabilnih i predvidivih prihoda za Opc¢inu Gradac kroz
pravo gradenja. Projekt stvara temelje za transparentan, konkurentan
i investitorima privlacan postupak javnog nadmetanja te postavlja
jasne preduvjete za dugoro¢no odrZivo upravljanje prostorom.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
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Naziv projekta

Revitalizacija bivSeg odmaraliSta ‘Trgovci’ putem prava gradenja
3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2027.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzraden program za dodjelu prava gradenja
2. Proveden javni natje€aj za dodjelu prava gradenja

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
toCaka ostvarenja projekta 2.2027.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 25.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Vlasnistvo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Analiza i plan upravljanja napustenim odmaraliStima u Opcini Gradac
Projekt obuhvac¢a mapiranje, oznacavanje i sistematizaciju 10
napustenih odmaralista na podrucju Opc¢ine Gradac (9 u Gradcui1u
Bristu), ukupne povrsine oko 66.000 m*.

U okviru projekta izraduje se pregled postojeceg stanja, evidencija
brownfield lokacija, izrada akcijskog plana za svaku lokaciju te
procjena potencijalnih prihoda za Opcéinu u slu¢aju njihovog buduceg
aktiviranja ili prenamjene.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je omoguciti Op¢ini Gradac kvalitetne struéne podloge
za nastavak kontinuiranog procesa rjeSavanja imovinsko-pravnih
odnosa vezanih uz napustena odmaraliSta.

Projekt daje sustavan pregled prostora, jasno definira korake za
buduce upravljanje lokacijama te procjenjuje moguce financijske
u€inke na opdéinski proracun, cCime se stvaraju preduvjeti za
dugoroc¢no uredenje, aktivaciju ili prenamjenu ovih vrijednih prostora.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac
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Naziv projekta
Planirani poc¢etak provedbe projekta

Analiza i plan upravljanja napustenim odmaraliStima u Opc¢ini Gradac
2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.
Kljuéne toCke ostvarenja projekta 1. Formiranje stru¢ne radne skupine (arhitekti, urbanisti, pravna
struka)

2. Izrada akcijskog plana za sve lokacije
3. Izrada procjene potencijalnih prihoda i modela njihovog koriStenja
na razini Op¢ine

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 250.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguci izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Uspostava integriranog sportskog i parkirnog kompleksa na ulazu u
Gradac

Projekt obuhvaéa izgradnju integriranog sportskog i parkirnog
kompleksa na ulazu u Gradac, na katastarskoj ¢estici 4577. U sklopu
projekta planira se izgradnja sportske dvorane kao visefunkcionalnog
prostora za rekreativne i druStvene aktivnosti, viSe-etazne garaze
namijenjene jednodnevnom i viSednevnom parkiranju, te sportska
igraliSta smjeStena na krovu garaze, ¢ime se zadrZzava i unapreduje
postojeca rekreativna funkcija prostora.

Kompleks je osmisljen kao kljuc¢ni infrastrukturni zahvat koji rjeSava
kroniéni nedostatak parkirnih kapaciteta na ulazu u mjesto,
istovremeno razvijaju¢i nove sportske sadrzaje za lokalno
stanovnistvo i posjetitelje. Time se stvara moderna, funkcionalna i
viSeslojna zona javnog koriStenja koja doprinosi kvaliteti zivota i
odrzivom prostornom razvoju Gradca.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati dodatne kapacitete za parkiranje na ulazu
u naselje, rasteretiti centar Gradca tijekom turisticke sezone te
istovremeno zadrzati i unaprijediti sportske sadrzaje za posijetitelje i
lokalnu zajednicu.

Projekt omogucuje bolju organizaciju prometa, smanjuje pritisak na
obalno podruc¢je Gradca i stvara funkcionalno rjeSenje koje kombinira
parkiraliSni prostor i sportske sadrzaje na jednoj lokaciji.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.
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Naziv projekta

Planirani zavrSetak provedbe projekta

Uspostava integriranog sportskog i parkirnog kompleksa na ulazu u
Gradac
2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. Izrada idejnog rjeSenja viSe-etazne garaze i sportskih igraliSta na
krovu

2. Izrada glavnog projekta i troSkovnika

3. Ishodenje potrebnih dozvola za izgradnju

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 450.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 10 %

Ostali moguéi izvori financiranja Privatni investitor

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeno

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa rekonstrukciju i prenamjenu postojece zgrade na
katastarskoj Cestici broj 588 (naselje Gradac) u multifunkcionalnu
dvoranu namijenjenu kulturnim, drustvenim i edukativnim
sadrzajima.

Prostor ¢e se prilagoditi za cjelogodisnje koriStenje te omoguditi
odrzavanje razli¢itih dogadanja, Sto doprinosi i razvoju turizma kroz
povecéanje kapaciteta za manifestacije, radionice, konferencije i
druge programe koji obogacuju destinacijsku ponudu izvan glavne
sezone.

Naziv projekta Izgradnja multifunkcionalne dvorane

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati zatvoreni prostor za drustvena dogadanja i
aktivnosti lokalnih udruga kroz obnovu i prenamjenu postojece
zgrade.

Projekt doprinosi unapredenju drustvene infrastrukture Opcine
Gradac, omogucuje odrZavanje programa neovisno o vremenskim
uvjetima te stvara uvjete za razvoj manifestacijskog i kulturnog
turizma.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada idejnog projekta rekonstrukcije i prenamjene
2. Izrada glavnog projekta
3. Ishodenje potrebnih dozvola

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih

tocaka ostvarenja projekta

1.2027.
2.2028.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

180.000,00 EUR
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Naziv projekta Izgradnja multifunkcionalne dvorane

Iznos vlastitog financiranja

15%

Ostali moguéi izvori financiranja

Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi

NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ostalo

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje djecjeg centra Gradac - razvoj sadrzaja za djecu i obitelji
Predmet projekta je uredenje zgrade u vlasnistvu Opcine smjeStene
na katastarskoj Cestici 182/4 (naselje Gradac) s ciliem uspostave

multifunkcionalnog dje¢jeg centra koji ¢e doprinijeti razvoju
obiteljskog turizma i poboljSanju kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva. Projekt obuhvacéa uredenje zatvorenih prostora ukupne
povr$§ine od priblizno 195 m” Unutarnje uredenje obuhvada
formiranje prostorija za igru, Cuvanje djece, organizaciju edukativnih
radionica i provedbu animacijskih programa na hrvatskom i stranim
jezicima.

Nakon uredenja, opcina ¢e objekt dati u najam za obavljanje
djelatnosti ¢uvanja djece i organizaciju djec¢jih programa.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti kvalitetu obiteljskog turizma u Gradcu
stvaranjem sadrzZaja koji su dostupni tijekom cijele godine, a posebno
u vrijeme turisticke sezone kada postoji velika potraznja za
organiziranom skrbii animacijom djece. Time se nadopunjuje ponuda
destinacije, povecéava privlacnost za obitelji te pridonosi produljenju
boravka gostiju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije i potrebnih dozvola za
prenamjenu i uredenje prostora

2. Uredenje unutarnjeg i vanjskog prostora prema standardima
sigurnosti i funkcionalnosti za djecje aktivnosti

3. Uspostava modela upravljanja i programa rada centra, ukljucujudi
usluge na stranim jezicima

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.

3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 385.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali mogudi izvori financiranja Privatni investitor
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
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Naziv projekta

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Uredenje djecjeg centra Gradac - razvoj sadrzZaja za djecu i obitelji
Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta Izgradnja marine u Gradcu

Opis predmeta projekta

Predmet projekta je pokretanje i provedba postupka ishodenja
lokacijske dozvole na pomorskom dobru za planiranu izgradnju
marine u Op¢ini Gradac, na prostoru ispod rive.

Opcina Gradac iniciraizradu potrebnih podloga i dokumentacije kako
bi se definirala zona zahvata, maritimni uvjeti i prostorna rjeSenja te
stvorili preduvjeti za buduéu investiciju u infrastrukturu za nauticki
turizam.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je omoguditi strateski razvoj nautickog turizma u
Opcini Gradac kroz pokretanje administrativnih postupaka nuznih za
izgradnju marine.

Buduéi da Gradac trenutno nema marinu, ishodenje lokacijske
dozvole predstavlja klju¢ni korak kojim Opcéina preuzima inicijativu i
stvara sve preduvjete da projekt kasnije preuzme investitor, uz jasno
definirane uvjete, ograni¢enja i prostorni obuhvat.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada konceptualnog rjeSenja marine za potrebe lokacijske
dozvole

2. Izrada stru¢nih podloga (maritimno-tehnicke, prostorne, okoliSne)
3. Provedba postupka ishodenja lokacijske dozvole

dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 220.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
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Naziv projekta Izgradnja marine u Gradcu

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Postavljanje montazne ribarnice u Gradcu

Predmet projekta je postavljanje montazne ribarnice u Gradcu s dvije

uredene prodajne jedinice, opremljene svojom infrastrukturom i
opremom za sigurno, higijensko i kontrolirano rukovanje svjezom
ribom i morskim proizvodima.

Ribarnica ¢e sadrzavati rashladne elemente, radne povrSine,
prikljucke za vodu i odvod te sustav za zbrinjavanje otpada u skladu s
propisima.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati adekvatne uvjete za rad lokalnih ribara te
unaprijediti ponudu svjezih morskih proizvoda za stanovnike i
posjetitelje Gradca.

Projekt doprinosi podizanju kvalitete opskrbe, razvoju lokalne
gastronomske ponude i jacanju identiteta mjesta kao obalne
zajednice s pristupom domacaoj ribi.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2026.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Priprema lokacije i komunalnih priklju¢aka za montaznu ribarnicu
2. Nabava i postavljanje montaznog objekta s pripadaju¢om

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

opremom
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
toCaka ostvarenja projekta 2.2026.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 40.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeno
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne
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Naziv projekta Izgradnja lungomarea koji povezuje Podacu i Brist

Opis predmeta projekta Projekt obuhvaca izgradnju lungomarea koji ¢e stvoriti sigurnu i
uredenu pjeSacko-rekreacijsku Setnicu uz more izmedu Podace i
Brista.

Lungomare ¢e omoguditi prostor za svakodnevnu Setnju, tréanje,
rekreaciju i boravak na otvorenom te ¢e ukljucivati izvedbu pjeSacke
trase, rasvjete, urbane opreme i odmoris$nih toc¢aka.

Opis svrhe projekta Svrha projekta je unaprijediti kvalitetu prostora i omoguditi sigurno
kretanje uz obalu, s naglaskom na rekreaciju, aktivni boravak i
produzenje boravka turista izvan plaze.

Izgradnjom lungomarea poboljSava se pristupaénost obalnog
podrucja, stvaraju se dodatni sadrzaji za svakodnevnu upotrebu te se
jaca ukupna atraktivnost destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
odrzivosti nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Op¢ina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Gradac

Planirani poc¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta 1. lzrada idejnog i glavnog projekta lungomarea, ukljucujuci
troskovnik.

2. Ishodenje potrebnih dozvola za gradenje.
3. Izgradnja lungomare
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.

3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.900.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta Izgradnja garaze/parkiraliSta u Zaostrogu

Opis predmeta projekta Projekt obuhvaca izgradnju garaze ili centralnog parkiraliSta u
Zaostrogu radi osiguravanja dodatnih kapaciteta tijekom turisticke
sezone i rjeSavanja problema nedostatka parkirnih mjesta.

Obuhvat projekta ukljuéuje izvedbu parkiraliSne povrSine ili viSe-
etazne garaZe (ovisno o prostornim uvjetima), pristupne prometnice,
rasvjete, sustava naplate i nadzora te pratece infrastrukture potrebne
za sigurno i organizirano parkiranje.

Opis svrhe projekta Svrha projekta je osigurati dugoro¢no rjeSenje problema parkiranja u
Zaostrogu tijekom ljetnih mjeseci, smanjiti prometne guzve,
poboljSati proto¢nost i rasteretiti postojece povrsine u centru mjesta.
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Naziv projekta

Izgradnja garaze/parkiraliSta u Zaostrogu

Izgradnjom parkiraliSta omogucuje se bolja dostupnost sadrzaja,

vec¢a sigurnost prometa i
posjetitelje.

kvalitetnija usluga za stanovnike i

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani poc¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije (idejni i glavni projekt)
2. Ishodenje potrebnih dozvola za izgradnju
3. lzgradnja parkiraliSta/garaZze s pripadaju¢om infrastrukturom

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.800.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

Naziv projekta Izgradnja sportske luke Podaca

Opis predmeta projekta

Predmet projekta je izgradnja sportske luke u naselju Podaca s ciljem
osiguravanja sigurnih vezova za brodice lokalnog stanovnistva.
Planirana lu€ica ukljucuje 34 stalna veza te moguénost prihvata broda
duljine 20-30 metara na vanjskom, nezasti¢enom dijelu, u povoljnim
vremenskim uvjetima.

Projekt obuhvaca izvedbu obalnih konstrukcija, operativnih povrsina,
pristupne infrastrukture i opreme potrebne za rad sportske luke.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti dostupnost i sigurnost nautiCke
infrastrukture u Podaci osiguravanjem adekvatnih vezova za lokalno
stanovnis$tvo te podizanjem razine uredenosti obalnog prostora.

Projekt doprinosi poboljSanju nautickih uvjeta, povecava sigurnost
plovidbe i stvara osnovu za razvoj lokalnih aktivnosti vezanih uz more.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:
1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije za sportsku luku Podaca
2. Ishodenje potrebnih dozvola za izgradnju
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Naziv projekta Izgradnja sportske luke Podaca

3. Izgradnja luke s 34 veza i prihvatnom pozicijom za veci brod
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
tocaka ostvarenja projekta 2.2028.

3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.000.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Hortikulturno uredenje javnih povrsina u Gradcu
Projekt obuhvaca sustavno hortikulturno uredenje javnih povrsina na
podrucju Opcine Gradac s ciljem stvaranja uredenijeg, zelenijeg i

ekoloski odrzivog javnog prostora. Aktivnosti ukljucuju sadnju
stabala, grmlja i autohtonih biljnih vrsta, uredenje zelenih povrsina te
postavljanje elemenata koji doprinose ocCuvanju bioraznolikosti,
poput manjih sklonista za zivotinje i oprasivace.

U okviru projekta prioritetno ¢e se uredivati javne povrSine uz
prometnice, Setnice, trgove i turistiCke zone, uz nastojanje da se
zelene povrSine integriraju gdje god je to prostorno i tehnicki izvedivo.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati udio zelenih povrsina u Gradcu i urediti
javne prostore sadnjom stabala, grmlja i autohtonih biljaka. Projekt
doprinosi stvaranju kvalitetnijeg i ugodnijeg okruzenja za stanovnike i
posjetitelje te jaca ekoloSku vrijednost prostora kroz ocuvanje
prirodnih vrsta i poticanje bioraznolikosti.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani poCetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzraden plan hortikulturnog uredenja javnih povrsina.

2. Posadena autohtona stabla i grmlje.

3. Uredene nove zelene povrsine.

4. Postavljeni elementi za podrSku bioraznolikosti (npr. mala sklonista

za Zivotinje).
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 2.2029.
tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
4.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 750.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 15 %
Ostali mogudi izvori financiranja Sredstva Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
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Naziv projekta

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Hortikulturno uredenje javnih povrsina u Gradcu
Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Unaprjedenje biciklisticke infrastrukture i sigurnosti cikloturizma u

Opis predmeta projekta

Gradcu

Predmet projekta je izrada prometne studije te provedba
infrastrukturnih i edukativnih mjera usmjerenih na unapredenje
biciklisticke infrastrukture u Gradcu. Projekt obuhvacéa aktiviranje
dodatnih biciklistickih dionica, uspostavu biciklistickih traka gdje je
to izvedivo, proSirenje kolnika na kriti€nim dionicama radi sigurnog
pretjecanja biciklista te edukativne aktivnosti usmjerene na
promicanje sigurnog zajednickog koriStenja prometnica.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poboljSati sigurnost i protoénost na cestama koje
koriste biciklisti te podic¢i kvalitetu cikloturisticke ponude u Gradcu.
Projekt omogucuje razvoj sigurnijih ruta, bolju integraciju biciklista u
promet, usmjeravanje cikloturista na prikladnije dionice i jacanje
svijesti svih sudionika u prometu o sigurnom ponas$anju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrsetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada prometne studije s prijedlogom tehnickih rjeSenja za
unaprjedenje i proSirenje biciklisticke infrastrukture i poboljSanje
sigurnosti

2 Uvodenje biciklisti¢kih traka gdje to dopustaju prometno-tehnicki
uvjeti te proSirenje kolnika na odabranim dionicama radi sigurnog
pretjecanja biciklista.

3. Provedba edukativne aktivnosti usmjerene na vozace i bicikliste,
uklju€ujuci postavljanje znakova i poruka ,Dijelimo prometnicu“ na
odabranim dionicama radi povecanja sigurnosti i osvijeStenosti
sudionika u prometu.

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026. - 2027.
toCaka ostvarenja projekta 2.2027. -2029.
3.2026. - 2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 220.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 15 %
Ostali moguci izvori financiranja Sredstva Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
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Naziv projekta

Unaprjedenje biciklisticke infrastrukture i sigurnosti cikloturizma u
Gradcu

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom tijekom turisticke
sezone

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa poboljSanje sustava prikupljanjaiodvoza otpadana
podrucju Opcéine Gradac.

Planirano je odredivanje lokacija i razdoblja najveceg opterecenja
sustava, uvodenje c¢eS¢eg odvoza otpada te postavljanje polu-
podzemnih spremnika koji zauzimaju manje prostora i smanjuju
neugodne mirise.

U sklopu projekta predvida se i zamjena postojeéih spremnika
estetski uskladenima te dodatno opremanje javnih povrsina kako bi
se povecala uc¢inkovitost i urednost sustava gospodarenja otpadom u
sezoni.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati
otpadom tijekom turistiCke
funkcionalnije javne povrsine.
Uvodenjem polu-podzemnih spremnika i ¢e$¢im odvozom otpada
smanjit ¢e se sezonska preoptereéenja sustava, neugodni mirisi i
vizualni nered, ¢ime ¢e se unaprijediti komunalni standard i kvaliteta
boravka stanovnika i posjetitelja.

uCinkovitost sustava gospodarenja
sezone te osigurati urednije i

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Komunalno poduzeée zaduZeno za odvoz otpada

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2028.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Utvrdene lokacije i razdoblja najveéeg optereéenja sustava

2. Uspostavljen prilagodeni model odvoza otpada za ugostiteljske
objekte u sezoni

3. Zamjena i uredenje postojecih spremnika

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

toCaka ostvarenja projekta 2.2026.
3.2028.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 250.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15 %

Ostali moguci izvori financiranja Sredstva Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
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Naziv projekta

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom tijekom turisticke
sezone

Pravilniku o jednostavnim i
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?

drugim

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Unaprjedenje javnog prijevoza i cjelogodiSnje dostupnosti usluga
iznajmljivanja vozila u Opcini Gradac

Opis predmeta projekta

Predmet projekta je analiza postoje¢eg sustava javnog prijevoza u
Opcini Gradac te planiranje poboljSanja koja ¢e osigurati redovitiji i
pouzdaniji autobusni prijevoz unutar opéine (Gradac, Brist, Podaca,
Zaostrog i Drvenik) te medugradski prijevoz prema npr. Makarskoj i
Plo¢ama.

Projekt takoder obuhvacéa analizu dostupnosti usluga iznajmljivanja
automobila, skutera i brodica tijekom cijele godine, kao i uspostavu
modela suradnje s privatnim pruzateljima usluga kako bi stanovnici i
posjetitelji imali pristup ovim uslugama i izvan glavne turisticke
sezone.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je pobolj$ati ukupnu mobilnost u Op¢éini Gradac kroz:
redovitiji, pouzdaniji i cjelogodiSnji javni prijevoz izmedu svih naselja
opcine te prema npr. Makarskoj i Ploéama; bolju dostupnost usluga
iznajmljivanja vozila izvan sezone; smanjenje ovisnosti o osobnim
automobilima; povecéanje pristupaénosti turistickih i svakodnevnih
usluga tijekom cijele godine.

Projekt doprinosi kvalitetnijem Zivotu lokalnog stanovnistva i vecoj
dostupnosti destinacije posjetiteljima.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Turisticka zajednica opc¢ine Gradac
TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2028.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada analize postojecéih autobusnih linija i definicija potrebnih
poboljsanja.

2. Suradnja s prijevoznicima i izrada prijedloga prilagodenog voznog
redaizvan sezone.

3. lzrada modela suradnje s privatnim pruzateljima usluga
iznajmljivanja vozila radi osiguravanja cjelogodi$nje dostupnosti.

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 135.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema

107



Naziv projekta

Unaprjedenje javnog prijevoza i cjelogodiSnje dostupnosti usluga

iznajmljivanja vozila u Opcini Gradac

Pravilniku o jednostavnim i
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?

drugim

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Pristupacni javni prostori i digitalne usluge
Projekt obuhvaéa prilagodbu javnih prostora,
(lungomare) osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivoséu,
kaoiunaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih sadrzaja i usluga na
podrucju Gradca.

U sklopu projekta planirano je uredenje pristupacnih plaza i
rekreacijskih zona s odgovarajuéom infrastrukturom (rampama,

plaza i Setnica

stazama, svladionicama i sanitarnim ¢&vorovima) te uvodenje
standarda pristupac¢nosti u sve buduce projekte uredenja javnih
povrsina.

Projekt uklju€uje i razvoj digitalnih rjeSenja prilagodenih osobama s
invaliditetom, poput pristupacne mrezne stranice i interaktivne karte
javnih sadrzaja, ¢ime se Gradac pozicionira kao destinacija koja
sustavno razvija inkluzivni pristup turizmu i javnom prostoru.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati punu pristupac¢nost javnih prostora, plaza i
digitalnih usluga za sve korisnike, bez obzira na njihove tjelesne
mogucénosti.

Projekt doprinosi stvaranju inkluzivne destinacije u kojoj osobe s
invaliditetom, starije osobe, obitelji s djecom i ostali posjetitelji imaju
jednak pristup turistickim i drustvenim sadrzajima.

Ujedno se unaprjeduje digitalna dostupnost informacija o uslugamai
sadrzajima, ¢ime se povecava kvaliteta boravka i Zivotnog standarda
stanovnika te konkurentnost Gradca kao suvremene, pristupacne
obalne destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada analize pristupac¢nosti javnih prostora i digitalnih sadrzaja -
procjena postojeéeg stanja pristupacnosti plaza, Setnica, javnih
povrsina i mreznih stranica

2 .Unaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih usluga - razvoj
pristupacne mrezne stranice i interaktivne karte javnih sadrzaja

3. Uredenje pristupacnih plaza, lungomare i prostora s djecjim

sadrzajima
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 350.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 15 %
Ostali mogudi izvori financiranja Sredstva Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
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Naziv projekta
predizvodljivosti/izvedivosti;
analiza troSkova i koristi -CBA)?

izradena

Pristupacni javni prostori i digitalne usluge

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Tunel Ravcéa - Drvenik - strateska prometna povezanost Opcine

Opis predmeta projekta

Gradac

Projekt se odnosi na podr§ku Opc¢ine Gradac procesu izgradnje brze
ceste i tunela RavCa - Drvenik, kljuénog prometnog pravca koji
povezuje autocestu A1 s Makarskom rivijerom i otocima. Tunel
predstavlja najvazniju infrastrukturnu investiciju za Gradac u
posljednjim desetlje¢ima, jer Opcinu prvi put izravno povezuje na
autocestu i uklanja dugogodi$nju prometnu izoliranost.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati kvalitetne preduvjete i aktivhu ulogu
Opcine Gradac u razvoju i realizaciji tunela Ravca - Drvenik, kako bi se
maksimalno iskoristio njegov u¢inak na lokalni turizam, gospodarstvo
i kvalitetu Zivota stanovnika. lzgradnjom tunela Gradac dobiva
najkrac¢u vezu s unutradnjos$éu, povecava dostupnost destinacije i
otvara moguénost dovodenja novih trziSta, produZenja turisticke
sezone i snaznog rasta broja posjetitelja.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Sudjelovanje Opcine Gradac u postupcima javnih rasprava i
pripremi prostornih i razvojnih podloga

2. Uskladivanje lokalnih razvojnih planova s novim prometnim
pravcem

3. Izrada lokalne prometne i turisticke analize utjecaja tunela

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.
toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 90.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali mogudi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
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Naziv projekta

Tunel Ravéa - Drvenik - strateska prometna povezanost Opcine

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Gradac

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Program podizanja kvalitete smjeStaja i poticanja prenamjene

Opis predmeta projekta

objekata u pansione i difuzne hotele

Predmet projekta je razvoj programa kojim ¢e se postoje¢e srednje
velike zgrade motivirati da se prenamijene u pansione, a postojece
hotele potaknuti na uvodenje modela difuznog hotela.
Projekt uklju€uje i edukaciju privatnih iznajmljivaca s ciliem podizanja
kvalitete smjestaja, standardizacije usluga i unapredenja poslovanja.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti strukturu i kvalitetu smjestajnih
kapaciteta u Opcéini Gradac kroz: motiviranje vlasnika da
prenamjenom objekata povecéaju kvalitetu smjeStaja; poticanje
hotela da dio smjeStaja organiziraju kroz koncept difuznog hotela;
kontinuiranu edukaciju privatnih iznajmljivac¢a radi profesionalizacije
usluge.

Projekt doprinosi raznolikijoj i kvalitetnijoj turistickoj ponudi, boljoj
valorizaciji postojecih objekata i pove¢anju zadovoljstva gostiju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
Turisticka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada programa mijera i preporuka za prenamjenu objekata u
pansione

2. Izrada smjernica za primjenu koncepta difuznog hotela

3. Organizacija edukacija za privatne iznajmljivace

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
1.2026. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 150.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali mogudi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
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Naziv projekta

Program podizanja kvalitete smjeStaja i poticanja prenamjene

objekata u pansione i difuzne hotele

Pravilniku o jednostavnim i
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?

drugim

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Poveéanje sigurnosti na moru i edukacija o pravilima pomorskog
prometa

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvac¢a postavljanje sigurnosne opreme radi povecanja
sigurnosti na moru.

Planirano je oznacavanje sportsko-rekreativnih zona u kojima je
zabranjen ulazak brodova.

Projekt ukljucuje i provedbu edukativhe kampanje za razlicite skupine
korisnika mora od lokalnog stanovnis$tva, iznajmljivace kajaka i daski
za vesla, ronilacki centar, iznajmljivace brodova te turiste s ciljem
podizanja svijesti o sigurnom kori$tenju morskog prostora, postivanju
propisa i odgovornom ponasanju na moru.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati sigurnost na moru kroz jasno ozna¢avanje
sportsko-rekreativnih zona i smanjenje rizika od nesre¢a na moru.
Edukacijom stanovnika, iznajmljivaca i posjetitelja dodatno se jaca
poznavanje propisa i pravila sigurnog koriStenja morskog prostora,
¢ime se doprinosi odgovornijem i sigurnijem boravku na moru.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrsetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Postavljanje sigurnosnih bova i signalne opreme - redovito
postavljanje i odrzavanje bova za oznacavanje sportsko-rekreativnih
zona i kupalista

2. Provedba godisnjih edukativnih kampanja o sigurnosti na moru -
organizacija informativnih i promotivnih aktivnosti za korisnike mora i
posijetitelje, u suradnji s lokalnim dionicima

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026. - 2029.
toCaka ostvarenja projekta 2.2026. - 2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 40.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)
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Naziv projekta

Poticanje ekoloSkog certificiranja turistickog smjeStaja u Op¢ini
Gradac

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvac¢a aktivnosti usmjerene na poticanje i edukaciju
pruzatelja turistickih usluga o vaznosti ekoloSkog certificiranja
smjestaja i primjeni odrzivih praksi u turizmu.

Kroz organizaciju radionica, savjetovanja i informativnih kampanja,
vlasnicimaiiznajmljivacima smjestajnih objekata pruzit ¢e se stru¢na
podr$ka u procesu stjecanja vjerodostojnih ekoloskih certifikata (npr.
EU Ecolabel, Green Key i sli¢ni).

Projekt ukljucuje i izradu lokalnih smjernica za odrZivo poslovanje u
turizmu te promociju ekoloski certificiranih objekata u turisti¢koj
ponudi Gradca.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je potaknuti prijelaz turistickog sektora Gradca prema
odrzivom poslovanju kroz povecanje broja ekoloski certificiranih
smjestajnih objekata.

Provedbom edukacija i savjetovanja podiZe se razina znanja o
odrzivim praksama, smanjuje negativan utjecaj turizma na okoli$ te
jaca trziSna prepoznatljivost Gradca kao zelene i odgovorne
destinacije.

Projekt doprinosi stvaranju konkurentnije i ekoloski osvijeStene
turisticke ponude koja odgovara suvremenim trendovima i
ocekivanjima gostiju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac
Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
TuristiCka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada lokalnih smjernica za ekolosko certificiranje smjestaja -
definiranje preporuka i standarda za odrZivo poslovanje turisti¢kih
objekata

2. Organizacija edukativnih radionica i savjetovanja za iznajmljivace i
hotele - provedba stru¢nih programa o postupku certificiranja i
prednostima ekoloskih oznaka

3. Podrska u procesu certificiranja - pruzanje tehnicke pomoéi i
informacija zainteresiranim objektima za dobivanje certifikata

4. Promocija certificiranih smjestajnih objekata - izrada promotivnih
materijala i ukljucivanje certificiranih objekata u turisticke kampanje
i online platforme Op¢ine i turisti¢kih zajednica

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

toCaka ostvarenja projekta 2.2026. - 2029.
3.2027. -2029.
4.2028. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 40.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali mogudi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
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Naziv projekta

Poticanje ekoloSkog certificiranja turistickog smjeStaja u Op¢ini
Gradac

glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Jacanje kapaciteta turistickih zajednica

Projekt obuhvaca aktivnosti usmjerene na kontinuirano pracenje
najnovijih trendova u turizmu i jacanje profesionalnih kapaciteta
turistickih zajednica.

Planirane aktivnosti ukljuc¢uju sudjelovanje na relevantnim
edukacijama, struénim usavrSavanjima u podru¢jima poput
digitalnog marketinga, upravljanja destinacijom i razvoja turistickih
proizvoda, kao i sudjelovanje na vode¢im medunarodnim i domaéim
turistickim sajmovima.

Projekt obuhvaéa i organizaciju i sudjelovanje na studijskim
putovanjima radi razmjene iskustava i dobrih praksi te upoznavanja
inovativnih modela upravljanja destinacijom.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati da turisticke zajednice aktivno prate i
primjenjuju suvremene trendove u turizmu te time unapreduje
promociju, razvoj i upravljanje destinacijom. Projekt doprinosi
povecanju stru¢nih kompetencija, boljoj povezanosti s nacionalnim i
medunarodnim trziStem te snaZnijem pozicioniranju Gradca kao
moderne i konkurentne turisticke destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Gradac
Turisti¢ka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.
Klju€ne tocke ostvarenja projekta 1. Sudjelovanje na stru¢nim edukacijama i usavr§avanjima
2. Sudjelovanje na vodeéim turistickim sajmovima
3. Realizirano barem jedno studijsko putovanje godi$nje
4. Implementacija novih trendova i rjeSenja u rad turistickih zajednica
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.
toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
4.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 50.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali mogudi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?
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Naziv projekta
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Jacanje kapaciteta turistickih zajednica
Ne

Naziv projekta

Standardizacija i unapredenje turistickih sadrzaja i usluga u Op¢ini

Opis predmeta projekta

Gradac
Predmet projekta je unapredenje kljuénih turistickih sadrzaja i
aktivnosti na podruc¢ju Opcéine Gradac kroz medusobno povezane

aktivnosti:
1. Standardizacija uvjeta pruzanja usluga na svim manifestacijama u
Opcini Gradac te unificiranje turistickih/prodajnih $tandova putem

izrade pravilnika, definiranja kriterija kvalitete i
organizacijskih standarda.

2. Razvoj i promocija moderne destinacijske platforme za najbolje
lokalne proizvodace i ugostitelje, na kojoj ¢e moci sudjelovati samo
provjereni i najkvalitetniji lokalni proizvodaci, ugostitelji i pruzatelji
usluga s podruc¢ja Opc¢ine Gradac. Platforma ¢e sluziti kao kanal za
promociju proizvoda, restorana i autenti¢nih iskustava, uz jasno
definirane kriterije kvalitete za ulazak.

3. Osmisljavanje programa interpretacije lokalne kulture, bastine i
prica podrucja Gradac-Brist-Podaca-Zaostrog-Drvenik, kroz razvoj
modernih interpretacijskih materijala i vodenih dozivljaja.

4. Planiranje atrakcija na dionici novih pristupnih prometnica po
zavrSetku izgradnje tunela Ravéa-Drvenik

uskladivanja

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati dosljednu kvalitetu turistickih sadrzaja i
usluga na podrucju Opcine Gradac kroz standardizaciju
manifestacija, jacanje vidljivosti najkvalitetnijih lokalnih proizvodaca
i ugostitelja, unapredenje interpretacije lokalne kulture i bastine i
pravovremeno planiranje bududéih atrakcija.

Projekt doprinosi stvaranju prepoznatljive, kvalitetne i autenti¢ne
turisticke ponude, boljoj prezentaciji lokalnih vrijednosti i podizanju
zadovoljstva posjetitelja tijekom boravka u destinaciji.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisticka zajednica opc¢ine Gradac
Turisticka zajednica mjesta Drvenik

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada pravilnika i standarda kvalitete za sve manifestacije i
turisticke/prodajne standove u Opcini Gradac.

2. Razvoj destinacijske platforme i ukljucivanje prvih provjerenih
lokalnih proizvodaca i ugostitelja.

3. Izrada i implementacija unaprijedenog interpretacijskog programa
o lokalnoj kulturi i bastini.

4. Planiranje buducih atrakcija

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 45.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali mogudi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
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Naziv projekta

Standardizacija i unapredenje turistickih sadrzaja i usluga u Op¢ini

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Gradac

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Uspostava muzejskog vodica i multimedijskog sustava za Franjevacki

Opis predmeta projekta

samostan sv. Marije u Zaostrogu

Predmet projekta je razvoj i uspostava muzejskog vodica te
multimedijskog sustava za Franjevacki samostan sv. Marije,
najvrjedniji kulturno-povijesni resurs podrucja Zaostroga.

Projekt ukljucuje izradu muzejskog vodi¢a (digitalnog i audio),
postavljanje multimedijskih interpretacijskih tocaka te pripremu i
organizaciju muzejskih zbirki za posjetitelje, ukljucujuci stalni postav
o povijesti samostana, njegovoj knjiznici, arhivu, umjetnickoj zbirci i
djelima Mladena Veze.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti prezentaciju kulturne bastine
samostana kroz moderan, dostupan i interpretacijski prilagoden
sustav koji ¢e posjetiteljima omoguditi jasnije razumijevanje
povijesne, kulturne i duhovne vrijednosti mjesta.

Projekt doprinosi boljoj organizaciji posjetiteljskog toka, vecoj
dostupnosti zbirki i povec¢anju interesa za kulturni turizam u Gradcu.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Priprema i organizacija muzejskih zbirki za posjetitelje
2. Izrada muzejskog vodica (tiskanog i/ili digitalnog)
3. Uspostava multimedijskih interpretacijskih to¢aka (audio, QR,

video)
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 130.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi RijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)
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Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uspostava sustava za prac¢enje broja posjetitelja u Zaostrogu

Predmet projekta je postavljanje automatskog brojac¢a posijetitelja na

ulaznom podrucju Zaostroga, u zoni glavnog parkiraliSta kod
trgovackog centra, gdje se koncentrira najveéi broj dolazaka tijekom
turisticke sezone.

Projekt obuhvaéa instalaciju opreme za automatsko brojanje
posjetitelja te uspostavu sustava za prikupljanje i analizu podataka o
dolascima, s ciliem pracenja stvarnog posijetiteljskog opterecenja
mjesta.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je omoguditi precizno pracenje broja posjetitelja
Zaostroga na ulaznoj to¢ki koja biljezi najveci priljev tijekom sezone,
kako bi se: pratili stvarni kapaciteti mjesta; bolje upravljalo prometom
i parkiranjem; unaprijedilo planiranje komunalnih, javnih i turisti¢kih
usluga.

Sustav osigurava podatke koji su nuzni za donoSenje informiranih
odluka o upravljanju sezonskim pritiscima.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Gradac

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Gradac

Planirani poc¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Postavljanje automatskog brojaca posjetitelja s digitalnim
sustavom za prikupljanje i analizu podataka u Zaostrogu
2. lzrada mjesecnih izvjeStaja o dolascima tijekom sezone

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.-2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 35.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali mogudi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)
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10 MJERENJE NAPRETKA I I1IZVJESCE O
PROVEDBI

10.1 Podrska i implementacija Plana
upravljanja destinacijom

TuristiCke zajednice opcine Gradac i mjesta Drvenik ukljucile su u izradu Plana upravljanja destinacijom
Sirok krug dionika iz javnog, privatnog i civilnog sektora - predstavnike lokalne samouprave, kulturnih i
obrazovnih ustanova, gospodarskih subjekata, udruga, stanovnike Gradca, kao i turiste i jednodnevne
posjetitelje. Sudjelovanje dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketna istrazivanja i javno
savjetovanje, €ime je omoguceno aktivno ukljuCivanje razliCitih perspektiva i iskustava u proces
planiranja.

Plan upravljanja destinacijom, nakon $to ga usvoji predstavnic¢ko tijelo jedinice lokalne samouprave,
postaje strateSki dokument s obvezujué¢im uc€inkom. Njegovim donoSenjem stvaraju se preduvjeti za
integraciju odredbii mjera Plana u lokalne razvojne politike, prostorne planove i provedbene projekte, Cime
se osigurava provedba definiranih ciljeva i prioriteta.

Implementacija Plana provodi se kroz koordinaciju izmedu turistiCkih zajednica, Opcine Gradac i
relevantnih institucija, uz aktivno ukljucivanje lokalne zajednice i partnera iz gospodarskog sektora.
Redovito pracenje i evaluacija provedbe klju¢ni su za prilagodbu mjera stvarnim uvjetima i osiguravanje da
razvoj destinacije ostane u skladu s nacelima odrzivosti i strateSkim smjernicama definiranima Planom.

10.2 lzvjesce o provedbi plana
upravljanja destinacijom

Provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva redovito pracéenje i izvjeSéivanje svih ukljucenih
dionika odgovornih za pitanja turizma, prvenstveno Turisticke zajednice opéine Gradac, TuristiCke
zajednice mjesta Drvenik i Opéine Gradac.

U okviru ovog dokumenta definirani su vremenski intervali u kojima ¢e se provoditi provjera napretka i
uocavanje potencijalnih prepreka:

e Definirani su pocetak i zavrSetak provedbe svakog projekta, cime se omogucuje precizno
planiranje i pra¢enje dinamike provedbe te ocjena uspjesSnosti realizacije planiranih aktivnosti.

o Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja odrzivosti.
e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja prihvatnih kapaciteta.

Ukoliko se tijekom provedbe uocCe prepreke, nezeljene posljedice ili potreba za prilagodbom mjera i
aktivnosti, odnosno nemoguénost ostvarivanja planiranog razvojnog smjera, potrebno je o tome
pravodobno izvijestiti Opéinsko vije¢e, kako bi se omogudile pravovremene izmjene i uskladivanje
Plana upravljanja destinacijom.

Turisticko vijeée dostavlja izvjeSée o provedbi Plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
Op¢éinskom vijeéu Opéine Gradac do 31. ozujka tekuée godine, Cime se osigurava transparentnost,
odgovornost i kontinuitet u provedbi planiranih mjera.
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11 ZAKLJUCAK

Izrada Plana upravljanja destinacijom temelji se na sustavnom i odrzivom pristupu razvoju turizma, koji
uzima u obzir prostorne, ekonomske, drustvene i okoliSne Cimbenike. Dokument postavlja jasan okvir za
koordinirano djelovanje svih dionika - od lokalne samouprave i turisti¢ke zajednice do privatnog sektora i
stanovnika - s ciljem postizanja ravnoteze izmedu razvoja turizma, oGuvanja resursa i kvalitete Zivota u
Gradcu.

Kroz detaljnu analizu stanja destinacije, procjenu turistiCkog optereéenja, identifikaciju resursne osnove,
pokazatelje odrzivosti i pokazatelje prihvatnih kapaciteta, utvrdeni su klju¢ni izazovi i moguénosti za daljnji
razvoj. Razvojne smjernice i prioritetni projekti definirani unutar dokumenta pruzaju konkretan alat za
planiranje, prac¢enje i prilagodbu mjera u skladu s promjenama na trziStu i u prostoru.

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva kontinuiranu suradnju i predanost svih
sudionika, kao i redovito pra¢enje rezultata i u¢inaka planiranih aktivnosti. Na taj nacin osigurava se da
razvoj turizma u Gradcu bude dugoro¢no odrziv, ekonomski ucinkovit i uskladen s identitetom mjesta,
pridonosediistodobno kvaliteti Zivota stanovnika i iskustvu posijetitelja.
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